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Abstract

The audiovisual appear at the end of the 19th century and one of its innovations was at the journalistic level, andthisis the
time when come out the first video reports. The video report is thus an asset, because it shows the full facts reported. The
audiovisual broadcast reporton the Internet, has concerns about the level of content, aesthetics and form. The Internetis
a powerful way of communication, where you can publish, view and get all kinds of information content. The audiovisual
media reports directed to the Internet are increasingly used to provide users with an “escape” from other conventional
supports. Especially when it focuses on a single theme, such as omithology. The omnithology is a branch belonging to
biology, which aims to study birds. This study examines every detail of a bird, the origins, species, form, among others.
The Omithology is the basic theme of this project, which aims to disseminate, through reporting all events,
documentaries and activities undertaken in this field nationally and internationally. This is an innovative project,
the first of its kind in all world. For this, we have crealed a YouTube channel, which is the largest platform for
the dissemination of content in broadcasting, which serves to store and disseminate th reports. Social networks
are also used as a means of information dissemination. Therefore, this article has the objective to present the
innovations of audiovisual stories, to be broadcast on the Internet, all about omnithology.
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Introducao

No mundo em que vivemos, devemos ser capazes de acompanhar as evolugdes tecnolégicas. Esta necessidade
faz com que sejamos capazes de nos adaptarmos e alterarmos os habitos do nosso dia-a-dia. O conhecimento
passa a ser um conceito algo flexivel e deixa de ter uma forma rigida e estruturada. Para ser possivel acompanhar
estas alteragdes, é também necessario fazer evoluir os métodos e estratégias utilizadas.

Com isto surgem as evolugdes na forma de comunicar, na forma de fazer jomalismo, nos audiovisuais e também
no mundo da internet. A combinagdo destes quatro factores cria o estado perfeito, para dar resposta sobre as
evolugdes das reportagens nos dias de hoje.

A reportagem através do jornalismo, tem um enorme potencial, pois consegue identificar, aprofundar e esclarecer
variadissimos temas. Consegue também ser divulgada em diversos meios de comunicag&o, como o jornal, radio,
televisdo ou internet. Mas, como sera a melhor forma para o fazer? Chegara a todas as pessoas? Existem formas
para aumentar a sua popularidade? Serao iguais para todos os meios de comunicagdo? Estas sdo algumas das
questdes a que se pretende dar resposta.

Desenvolvimento

Historia da Reportagem

Para mencionar as origens da reportagem, temos obrigatoriamente de referir o jornalismo. Quintero® sustenta que
a sua origem & na antiguidade, realgando que desde que existe comunicagdo, ou seja, troca de informagao, ha
jornalismo (* existe um fenémeno de comunicagao social, de informag3o [...] que em sentido lato ndo € sendo o
jornalismo.”).

A reportagem surge, entdo, mais tarde no século XIX. Segundo Carvalho?, a reportagem nasce com o jomnalista
Stead da Pall Mall Gazette, um inglés que se interessava por assuntos publicos. Stead tinha gosto por casos
escandalosos para a época, como a prostituicdo, que como escreve o autor “ndo s6 escandalizou a sociedade
londrina, como também lhe valeu alguns anos de pris30.” Segundo o autor, outra grande marca no aparecimento
da reportagem é a nova forma grafica dos jornais. Eles ganham titulos fortes, com um grafismo ousado e letras
grandes.

Com o passar dos anos e com a evolugdo tecnologica, surge uma das maravilhas que revolucionou o mundo:
a televisdo. A realidade é que as primeiras emissdes ndo estavam direccionadas para o jornalismo®. Era o
entretenimento que ocupava as emissdes da “caixinha magica”, gerando uma enorme audiéncia.

Outro autor, Lopes4 remete o aparecimento do jornalismo e consequentemente da reportagem em televisao para
1941. Isto surge nos Estados Unidos, na altura do ataque japonés a Pearl Harbour. Nesse momento, segundo o
autor, nove jornalistas cobriram o acontecimento durante nove horas de transmissao televisiva e assim surge este
tipo de reportagem. Desde ent3o, o jornalismo e as reportagens revelam-se um elemento essencial nas estagoes
televisivas.

Uma das grandes dificuldades na produgao de reportagens era a débil mobilidade que existia nos equipamentos.

' Quintero, Alejandro Pizarroso, (1994), Historia de la Prensa. Madrid: Editorial Centro de estudios Ramon Areces.

2 Carvalho, Costa, (1997), Comunicagao e informagao. Lisboa: Areal Editores

3 Sousa, Jorge Pedro, (2003), Técnicas isticas nos Meios Ei icos. Porto: Edi Uni idade Fernando Pessoa
“ Lopes, Victor Silva, (1982), ) 80 jor di /. Lisboa: Quid Juris
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Segundo Sousa® “usava-se filme, tal e qual como no cinema” e diz o autor que, “complicava bastante a edigao”, isto
nao falando nas dificuldades de armazenamento de imagens. Estas condicionantes complicavam directamente o
trabalho nos telejornais e nas reportagens.

Actualmente, estes problemas estao superados com a grande mobilidade de equipamento, em que as maquinas de
filmar s&o mais leves, mais pequenas, com formatos de armazenamento digitais e onde os profissionais adquiriram
uma grande mobilidade, visto que os jornalistas e repérteres se deslocam com grande velocidade e precisdo aos
locais onde a acgo decorre. Hoje em dia, a transmissao de contetdos est facilitada, pelas inovagdes tecnolégicas.
Através da conexdo USB (Universal Serial Bus) entre a camara e o computador, & possivel transmitir informacao
rapidamente. Segundo Aguiar®, a versdo USB 3.0, pode atingir velocidades de transferéncia até 4800mbps, ou
seja, 600mb por segundo. A internet é o outro meio, que pode ser utilizado para transferir conteidos. Com grandes
velocidades e uma enorme abrangéncia em todo o mundo, é capaz de transmitir informagdo num curto espago
de tempo. Em Portugal, a velocidade média é de 12mbps, 1.5mb por segundo, como referéncia a Speedtest’.
Este meio possibilita ao reporter uma grande mobilidade, pois se nao for exequivel levar a informagao a estacao
televisiva, como por exemplo, estar no Brasil a realizar uma reportagem e ser necessario apresentar o material
recolhido em Portugal no mesmo dia, é no entanto, possivel enviar todo o contetido através da Internet.

Segundo Marc Raboy® * falamos de reportagem cada vez que um jornalista reporta o que viu, leu ou ouviu. Depois de
ter estado no local, observando a situag3o, escrito apontamentos, feito perguntas (...) sem comentar ou interpretar
os factos”. E entdo necessario, investigar o tema a.que se destina, seleccionar as melhores fontes, conversar com
as personagens ou protagonistas da histéria e captar imagens que mostrem onde a acgao decorre.

No terreno de acgdo o jornalista procura obter a maxima informagdo sobre o tema, para poder relatar aos
telespectadores os melhores contetidos de informacg&o. O operador de camara, acarreta uma grande importancia
pois, € ele que decide os planos e enquadramentos da imagem, mas depende sempre daquilo que se quer transmitir
aos telespectadores.®

Uma reportagem pode ainda ser realizada por uma Gnica pessoa, denominada como jornalista-reporter. Este
acarreta grandes evolugdes pois reduz a equipa de reportagem, os custos, entre outros. Citando Ganz™, o jornalista-
reporter € principalmente jornalista, deve preparar bem a sua reportagem, realiza-la e escrever o seu comentario
sobre as imagens (voz-off). No entanto, a diferenca reside na troca da caneta pela camara de filmar. Este deve ter
conhecimentos, sobre a camara, planos, angulos, para uma melhor concepgao da reportagem.

Nos dias de hoje, ainda existe uma grande confusdo quando se menciona a palavra reportagem, pois nao existe
disting@o entre os varios tipos, como cita Aroso & Sousa' “em televisdo, noticia com imagens e reportagem sdo
conceitos confluentes”.

Tipos de Reportagem

Existem diferengas entre reportagens, podendo elas ser em directo, curtas, longas, dependendo do assunto a que
se referem e como se referem. Para isso ¢ ent3o necessario perceber quais sdo os tipos de reportagens existentes
actualmente. Segundo Ganz'?, existem trés tipos diferentes de reportagem: a reportagem em directo, a reportagem
de actualidade e o magazine.

Na reportagem em directo, o acontecimento é vivido pelo puablico, no momento da sua produgao. Tudo se faz em
simultaneo: recolha, tratamento e transmissdo de informaggo. O fundamental & preparar de uma forma clara, o
trabalho a desenvolver no “terreno”.

Na reportagem de actualidade, do ponto de vista do autor, 0 acontecimento tem que ser imediatamente posto a
disposi¢éo do publico. A recolha e tratamento da informacao sao realizados no mesmo instante. A transmiss3o da
“peca” é feita o mais rapido possivel. O repérter tem que ser rapido a escolher os pontos importantes do assunto
que pretende focar.

O outro tipo de reportagem é designado por Magazine. Esta é realizada com mais calma e preparag3o. Ela s6 é
apresentada ao publico depois de concluida. Todas as tarefas de recolha, tratamento e de transmiss3o s3o bastante
distintas das anteriormente analisadas. Segundo o autor, a organizacao inicial € a base de um bom resultado, pois
tem a mesma importancia que a preparagao e a gravagdo. '

Segundo o autor Jespers', sdo quatro os tipos de reportagem: a reportagem da actualidade, grande reportagem,
inquérito e documentério de criagdo. A reportagem da actualidade, mencionada anteriormente, & designada da
mesma forma pelos dois autores.

A grande reportagem, tem duas caracteristicas importantes, deve ser topica (concentra atengdo sobre um
acontecimento, fenémeno ou situago) e intensiva (deve tratar os assuntos em profundidade e abordar varios

* Sousa, Jorge Pedro, (2003), Técnicas Jomalisticas nos Meios Electronicos. Porto: Edigdes Universidade Fernando Pessoa
® Aguiar, Gustavo, (2007), USB (Uni Serial Bus Ba Serial Uni . Acedido em, 12, Dezembro, 2010 em htip//www.
i igos/usb.pdf

por 9/
7 Speedtest, (2010), Velocidade de Internet em Portugal. Acedido em 4, Janeiro, 2011, em hitp://www.speedtest net

* Raboy, Marc, (1992), Les médias is: presse, radio, télevision, ion

# Vilches, Lorenzo, (1989), Manij ion de Ia Info ion televi: Barcelona: Paidés

 Ganz, Pierre, (1995), Técnit de ji i - A gem em Raédio e Televis3o. Sintra: Editorial Inquérito

" Aroso, Inés. & Sousa, Jorge Pedro, (2003), Técnicas Jomalisticas nos meios electronicos - Principios de radiojornalismo, telejornalismo e
] i . Porto: Uni i Fi Pessoa

b Ganz. Pierre, (1995), Técnicas de jornalismo: A reportagem em Radio e Televiso. Sintra: Editorial Inquérito
* Idem
** Jespers, Jean (1998), Jomalismo Televisivo — Principios e Métodos. Coimbra: Editora Minerva
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aspecto). Esta compdem uma sequéncia de informagées respeitantes a um assunto particular, da actualidade ou a
um fenémeno da sociedade, criando uma mensagem real e com uma determinada duragao.

0 inquérito é uma reportagem que investiga ou explica, numa mensagem um acontecimento dellcado de interesse
publico. Este pode ter um caracter econémico, juridico ou social.

O documentario de criagdo € uma obra de autor. Esta é um programa elaborado sobre uma vis&o unica, original e
pessoal sobre a realidade. Neste tipo, a realizagao, a escolha do tema, e a criagdo da mensagem sao estruturadas
de forma particular. O texto neste tipo de reportagem, ¢ realizado na primeira pessoa para criar a subjectividade
do autor.

Papel do repérter de imagem

O reporter de imagem é sem duvida um elemento essencial na elaboragdo de um produto audiovisual. Ele tem duas
fungdes muito proprias, podendo assumir uma terceira. As duas fungdes principais s&@o a captagdo da imagem e do
som. Segundo Ganz'®, “o reporter € o olho e o ouvido do publico. Testemunha privilegiada, deve transportar através
da imagem e som, os ouvintes e os telespectadores para o local da acgao”. A terceira é que o reporter pode ainda
ser o editor. Para captar o material audiovisual, o repérter necessita de uma camara, por norma com auxilio de um
tripé e de um microfone externo. O reporter tem que ser claro e compreender bem as suas fungdes. E preciso filmar
planos sem ambiguidade, concisos, ter cuidado com o som, fazer uma experiéncia antes de comegar a gravar e,
na edigdo, realizar uma montagem que consiga eliminar as redundéncias e as explicagdes inuteis. Esta é a chave
para uma reportagem eficaz. “O telespectador... ndo pode optar por ver as fotografias e is ler o texto, como
numa revista... O menu, é portanto, imposto ao publico — as suas uUnicas alternativas sao'desligar o aparelho ou
mudar de canal “."®

A Reportagem Audiovisual para a internet

Cada meio de comunicagdo necessita de um conteudo proprio e mais apropriado, para obter os melhores
resultados. Sendo a internet um meio de comunicagdo diferente da televisao, da radio ou dos jornais, € entao
necessario criar um produto preocupando-se com o meio. A reportagem audiovisual com difusao na internet, conta
com preocupacdes a nivel do contetido, estética e forma.

Conteudo audiovisual para a web

Em todos os meios, o contetido é realizado com o propésito de ser distribuido numa plataforma apropriada. Assistimos
a isso na radio, cinema e televisdo. Sendo a web um meio de comunicagao diferente, o seu contetdo audiovisual
também necessita de um cuidado especifico. A grande diferenga da visualizagdo de contedos audiovisuais na
web e na televisdo encontra-se nos ecras utilizados. Por norma, um ecra de um computador mede entre 14 a 19
polegadas, ou seja, é preciso ter muito cuidado com o tamanho das imagens, planos e legendas. O reporter de
imagem tem que saber ao que se destinam as imagens recolhidas, pois segundo a empresa VideoMaker'’, os
planos gerais ndo devem ser utilizados, quando o destino dos videos & a web, visto que torna bastante dificil a sua
visualizag3o e a compreensao dos seus pormenores. Outra das preocupagdes a ter em conta €, na fase da edigao,
o corte directo, que é o mais aconselhavel para ndo “ferir” a imagem, com efeitos de transigao, tais como fade-in
e fade-out'®. Com base no Cursolnfo “Como ficar bem no Youtube™*, & de notar algumas dicas para criar um bom
video para o Youtube. A primeira dica é sobre o equipamento de video. Este deve ter capacidade para gravar numa
resolugao aceitavel, onde ndo se denote a imagem pixelizada, sendo este o factor mais importante para aumentar
a qualidade do video. O formato de filmagem deve ser em widescreen (16:9)°, sendo esse o formato padrao do
Youtube desde Novembro de 2008. Se optarmos pelo formato 4:3, o video sera visto com umas barras laterais
pretas.

Para obter uma qualidade de imagem agradavel, existem alguns factores a ter em conta, como as lentes, a qualidade
dos componentes da camara e as condigdes de iluminagao do ambiente. Outro factor & o uso do tripé, para ndo
existirem imagens tremidas e para o algoritmo de compressao (FLV)' do Youtube poder gerar um video nitido, para
nao ser necessario alterar muitos pixéis de uma frame para outra. Isto pode gerar uma diferenca de cores entre
pixéis, 0 que é muito desagradavel. O zoom excessivo e os movimentos de camara obtém o mesmo problema. Os
fundos devem ser estaticos e com poucas cores para dar mais destaque aos elementos principais e fazer com que
o algoritmo de compressao actue com maior eficacia.

** Ganz, Pierre, (1995), Técnicas de jonalismo: A reportagem em Rédio e Televis3o. Sintra: Editorial Inquérito

' Idem

7 hitp://www.videomaker.com

* Fonseca, MS(2006) Combmanda:magemesomparaadelecqéodeuans:qbesemwdeosdtgma:sr‘ de pos-graduagdo de
Ciéncias da C Federal Flumi Rio de Janeiro. Acedido em 4, Janeiro, 2011, emmtpjlwww ic.uff.! brlPosGraduaeeol
Dissertacoes/277 pdf

g hnnJ/www com. i info-como-ficar-bem-no-youtube/
loutube agora é Widescreen. Acedido em 20, Novembro, 2010, em http://www.gfunchal.com.br/2008/11/25/youtube-

# Duran, Nacho & Rilla, Mariana, (s.d.). Novo Midia — Academia Internacional de Cinema. Acedido em 27, Dezembro, 2010, em http//www.

AVANCA | CINEMA 2011
1060



Figura 1 - Imagem pixializada

Na figura 1, nota-se o problema que foi referido anteriormente. Os pixéis ficam deslocados da imagem, criando uma
imagem pouco ortodoxa.Como cita Ribeiro?, “Sem luz ndo ha imagem.”, a iluminagéo é um factor importantissimo
no que diz respeito & qualidade do video. As maiores preocupagdes passam por saber se o local onde decorre
acgao tem iluminagdo adequada para realizar as filmagens, bem como se existe iluminagio a mais. Este é um
aspecto que cria uma imagem deficiente por excesso de luz, que é denominada por imagem queimada. Estes
problemas por vezes, podem ser resolvidos na edig@o, mas o ideal é gravar os videos com a iluminagdo adequada
Existem ainda equipamentos de iluminagao que ajudam na melhor concepgao da imagem, como as sungun®, spot
light **ou rebatedor®. Em estudio e para se conseguir obter uma iluminagao parecida com a iluminagao natural, sao
utilizados trés pontos de luz: luz principal®, luz secundaria? e contra-luz?®

No que diz respeito ao som, este deve ser cuidadosamente captado, para que n3o existam ruidos ou interferéncias
indesejaveis. Ribeiro® cita que é preciso ter conhecimento dos microfones, de forma a utilizar cada um deles na
devida situagdo. Existem os microfones omnidireccionais que captam o som em todas as dirécgdes, os bidireccionais
que captam o som em duas direcgdes e existem ainda os microfones direccionais, que captam o som numa Unica
direcgd@o, como os microfones de mao e de lapela. Segundo Watts® “Microfones [...] parecem mais rede de pesca
Eles captam todo o som que estiver ao seu alcance [...] Os microfones, portanto, precisam ser cuidadosamente
escolhidos para o seu programa”

Segundo Ribeiro*', o microfone mais apropriado para utilizar em reportagem é o direccional. E assim possivel ter
um som nitido do entrevistado ou do jornalista, pois sendo um microfone direccional apenas uma pessoa podera
falar para que se identifique o contetdo na perfeigdo e um som de fundo suavizado

O enquadramento é outro aspecto fundamental na produgdo de videos com qualidade. O enquadramento ao centro
pode ser utilizado, mas é pouco interessante. Lima* explica uma regra, que tem por nome regra dos tergos, que
deriva da fotografia, onde a imagem é dividida em 9 quadrados. Esta técnica permite posicionar os elementos
principais “sobre” as linhas, para obter um equilibrio nas imagens

Q
®

? Ribeiro, Erica, (2009), Oficina de Comunicagdo. Curso de Comunicagao Social, Universidade Veiga de Almeida, Rio de Janeiro

# Utilizado na mao ou acoplado a camara

Utilizado para reduzir os contrastes de luz
* Fica proxima da camara, € uma luz forte e revela o que se pretende mostrar.
” Tem o objectivo de suavizar as sombras criadas pela luz p ipal
* Da profundidade a cena
Ribeiro, E (2009), Oficina de Comunicagdo. Curso de Comunicagao Social, Universidade Veiga de Almeida, Rio de Janeiro
Watts, Hamis, (1990), On Camera- O curso de produgdo de filme e video da BBC. Sao Paulo: Summus
Ribeiro, Erica, (2009), Oficina de Comunicagdo. Curso de Comunicagdo Social, Universidade Veiga de Aimeida, Rio de Janeiro

Lima, Ivan, (1998), A Fotografia é a sua Linguagem. Rio de Janeiro: Espacgo e Tempo
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Segundo o Cursolnfo®, na edigao, se for necessario colocar legendas no video, € preciso ter muito cuidado com
o tamanho e tipo de letra e a duragdo das legendas, para permitir ao utilizador visualizar o video com a melhor
qualidade. Outro aspecto importante na edi¢ao é a qualidade com que se exporta o video, mesmo que este seja
destinado ao Youtube.

Produgdo da Reportagem Audiovisual

Para concluirmos um produto audiovisual com qualidade, temos obrigatoriamente de seguir determingdos
processos fundamentais. Com base em Puccini*, sao trés os processos existentes na realizagao de uma produgao
audiovisual: pré-produgao, produgio e pos-produgdo. Com esta abordagem, pretende-se analisar as principais
etapas necessarias na Produgdo Audiovisual.

- Pré-Produg@o

E neste ponto que se encontra a esséncia de qualquer produgao audiovisual, porque € aqui que se inicia o processo
de criagdo do produto. Para iniciar qualquer projecto, € necessario ter uma ideia e a produgdo audiovisual ndo
foge a regra. Depois de se conceber uma ideia, o produtor, o realizador e o guionista partem para a planificagao
do projecto. Segundo Goulart, existem trés factores importante a ter em conta: a decupagem, a andlise técnica e
o orgamento da produgdo. A decupagem € a realizagéo analitica e interpretativa do roteiro segunda a direcgdo.
Aqui s3o definidos os planos, angulos de camara, a luz, a estética do cenario, e dos figurinos. A analise técnica é a
analise e interpretagao do roteiro, ou seja da decupagem, mas do ponto de vista da produgdo. Este trabalho é feito
pela equipa de produgdo pela ordem do Director de Produgéo. O orgamento como cita lart (“O orgamento &
tudo isso traduzido em nimeros.”), é a expressdo econdmica de toda a produgdo, segundo a$ intengdes do director.
- Produg@o

Esta é a fase em que o produto audiovisual e onde a ideia inicial comega a ganhar vida. Segundo Goulart, & nesta
etapa que se filma, capta o som, actua e armazena todas as imagens captadas pela camara. Tudo isto seguindo o
plano imposto pelo realizador. O realizador, durante esta fase, aproveita para analisar o material que foi gravado.
Esta é uma forma segura que o realizador tem, para se certificar que nao deixou nenhum plano, enquadramento
ou cena por filmar, pois sendo for visto nesse instante o cenario e a iluminagéo podem sofrer alteragGes e estragar
todo o trabalho realizado anteriormente, pois ja ndo se enquadram no que foi gravado antes.

- Pés-Produgao

E aqui, na pos-produgao, que se juntam todos os contetidos obtidos na produgdo. O material recolhido ao longo das
filmagens & visionado pelo editor e realizador, que terminam o produto audiovisual. Para isso & necessario editar, ou
seja, colocar as cenas, planos e sons na ordem desejada, e criar efeitos de imagem e som se for essencial. Goulart
diz que antes do aparecimento dos equipamentos de edigao nao-lineares (sistemas computadorizados de edigao
de imagem e som) a ferramenta utilizada era a maviola. Estas eram na sua Ultima versao, mesas horizontais, sobre
as quais rodavam as fitas separadas de imagem e som sincronizadas, o que permitia a edicdo. Com este aparelho
o editor conseguia examinar fotograma por fotograma e seleccionar as melhores imagens do filme, realizar cortes
e ligar planos. Hoje em dia é tudo mais simples, pois & possivel editar, necessitando s6 de um computador e um
programa de edigao. Os programas mais utilizados s3o, Sony Vegas, Adobe Premiere ou Cyberlink Power Director.®

Planos de Enquadramento Audiovisuais

A mensagem é direccionada para o mundo audiovisual através de imagens e sons, sendo o plano, o elemento
essencial, para exprimir de que forma queremos que a mensagem chegue ao utilizador, através da perspectiva
mais adequada. Citando Faria de Almeida® “ Um filme, um episédio de uma serie televisiva, uma reportagem
directa de TV, s30, em si, uma sucess3o de planos, através da qual nos é contada uma historia ou nos é mostrado o
decurso de um acontecimento. Nesse contexto, um plano &, portanto, uma unidade de registo (filme ou “videotape”)
entre dois cortes”.

No cinema ou na TV, os planos sdo escolhidos de forma a transmitir da melhor forma a mensagem pretendida,
pelos realizadores. Imagina-se o caso em que alguém esta nervoso ao realizar um exame, e bate constantemente
com a caneta na mesa, mexe os pés e faz expressdes faciais que revelem nervosismo. Esses sdo elementos, que
o realizador vai querer filmar, para transmitir ao espectador o nervosismo vivido pelo actor.

“ A grandeza do plano (e consequéncia o seu nome e lugar na nomenclatura técnica) & determinada pela distancia
entre a camara e o assunto e pela distancia focal da objectiva utilizada.™

Nesse sentido, segundo Martin®® existem varios tipos de planos que assumem diferentes enquadramentos e
angulos, sendo eles:

Grande Plano Geral — A sua principal caracteristica & dar ao espectador uma referéncia geografica. Imagens de
montanhas, praia e cidades sdo um bom exemplo de Grande Plano Geral

Plano Geral — A personagem & o foco central (ndo precisa de estar necessariamente ao centro. Apenas aparece de
corpo inteiro) e pode-se visualizar o cenario  sua volta e os outros personagens necessarios na cena.

Plano Médio — A camara enquadra a personagem pela sua cintura, destacando a acgdo da personagem. Este

* hitp/www.inf iaco.com. i info-como-ficar-bem-no-y be/

* Pyccini, Sérgio, (2009), Roteiro de Documentario: Da Pré-Produgéo & Pés-Produgéo. Sao Paulo: Papirus Editora
3 http://www. i gia/os-10-n prog de-edicao-de-videos/

* Almeida, M. F., (1989), Cinema e Televisdo Principios Bésicos. Lisboa: TV Guia

¥ Martin, Marcel, (2005), A linguag: / Lisboa: Dinaliv

* ldem
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plano € muito utilizado em telejornalismo™, pois € necessario dar destaque ao jornalista e contextualiza-lo num
determinado ambiente.

Plano Americano — A personagem € vista do joelho para cima, isto oferece uma melhor percepgao dos detalhes
das maos, tronco e cabega. Neste caso as pernas nao criam diferengas de expressdo na acgdo da personagem.
Plano Conjunto — Este plano & mais facil explicar se pensarmos numa narrativa entre duas personagens, pois nao
€ um plano que tem referéncias corporais (cabega, pés, tronco)

Close — Sendo o rosto o elemento que mais expressa os sentimentos, o plano close mostra o rosto da personagem
que vai do queixo até a testa. Este plano ocupa a totalidade do ecra, levando o espectador a concentrar a sua
atenga@o nas expressdes faciais.

Plano Pormenor — O plano pormenor é fundamental para a narrativa visual. Ele mostra detalhadamente, o objecto
ou objectos evidentes que o realizador quer que o espectador veja. Como exemplo, podemos imaginar alguém a
tocar a campainha de uma casa, com o plano do dedo sobre o botao, isso € um plano pormenor. Sabemos assim
que o actor tocou @ campainha, para chamar alguém.

Plano Picado — O operador de camara filma de cima para baixo. A vista de cima da uma nogao de inferioridade ao
personagem. :

Plano Contra-Picado — O operador de camara filma de baixa de cima. Este angulo de filmagem realga a importancia
do personagem, sobre um acontecimento.

Os planos referidos anteriormente s&o utilizados em todos os contextos audiovisuais, cinema, televisao ou web.
Sendo a web um espago diferente, o seu contetido audiovisual deve ter um cuidado especial. Como foi visto
anteriormente os ecras dos computadores sdo mais reduzidos que as televisdes convencionais ou que uma tela de
cinema, porquanto, é necessario ter cuidado com os planos que s3o utilizados para a realizagdo de um contetdo
audiovisual, neste caso a reportagem. Segundo Ehrenberg®, para uma melhor visualizagdo da informagdo, os
planos devem ser fechados, pois facilita a visualizagdo de uma cena e permite seguir a linha narrativa sem perder
os detalhes. Nos planos abertos existe muita informagdo, como paisagens, personagens, detalhes, criando uma
poluigdo visual para o utilizador e os movimentos de camara bruscos também ndo sdo aconselhaveis pelo autor.

Os “movimentos” de camara

Os movimentos de cdmara criam uma alargada dinamica na expressao filmica. Segundo Martin*', eles servem para
acompanhar personagens ou objectos em movimentos, criarem ilusdo de movimento, acentuar dramaticamente
uma personagem ou criar tensdo na personagem. Neste sentido & necessario identificar os diferentes movimentos
de camara segundo o autor.

Panoramica — A cdmara desloca-se em torno do proprio eixo. Existem as panoramicas verticais BC (de baixo para
cima), CB (de cima para baixo), e as panoramicas horizontais DE (direita para a esquerda) e ED (da esquerda para
a direita). As panoramicas verticais sao normalmente utilizadas para demonstrar a altura de um grande prédio,
monumento, ou filmar algo que se desloca na vertical, como um foguete. Ja a panoramica horizontal revela toda
a dimensao horizontal de uma imagem, como a imagem de um deserto, a camara é deslocada no eixo horizontal,
para demonstrar que ndo existe mais nada a volta.

Travelling —Aqui existe um movimento da cadmara em torno ou na direcgao do personagem. Este € um processo dificil
de realizar com perfeigdo, poiso reporter de imagem nao consegue segurar na camara sem evitar os solavancos,
onde estes vao fazer com que a imagem trema e saia defeituosa. Para acompanhar a cena, & necessario 0 uso
de acessorios suplementares, como um carro, uns patins ou skate, onde o reporter de imagem se coloca para
acompanhar a cena.

Zoom-in — Este movimento tem a capacidade de ir do plano aberto para o plano mais fechado. Outra caracteristica &
que este movimento consegue direccionar atengdo de um espectador para uma determinada imagem. Um exemplo
disso é num jogo de futebol, quando o operador de camara vai buscar no meio da multiddo pormenores, como
sorrisos, choro, palavras escritas na cara de alguém, entre outras.

Zoom-out- Este movimento é o contrario do referido anteriormente. Um exemplo disso € ter uma casa toda bonita,
com bom aspecto enquadrado num plano pormenor, mas quando se faz o movimento de zoom-out, visualizamos
que essa € a Unica casa que existe naquele local, e que todas as outras estdo em ruinas, degradadas.

Distribuicao do conteido Audiovisual

Citando Avelar*?, uma das grandes evolugdes da internet, tal como a conhecemos hoje, teve inicio em 1995, com o
aparecimento do primeiro player de streaming que oferecia ao utilizador a possibilidade de ouvir musica, ao mesmo
tempo que esta era carregada. Este foi o primeiro grande passo, no sentido de se evoluir para o streaming de video,
onde os videos s3o inseridos e visualizados por todos os utilizadores @ medida que estes sdo carregados.

Com base nesta evolugdo, houve também o forte crescimento dos suportes e formas de distribui¢do audiovisual.
Um dos principais responsaveis por este desenvolvimento é o aparecimento do Youtube. Silva* esta ciente que a
evolugdo dos audiovisuais esta a revolucionar o mundo. “E a culpa de tudo isto esta ligada ao rapido desenvolvimento
audiovisual dos ultimos sessenta anos, mas a ultima década converteu-se num desenvolvimento vertiginoso™.

* Telejornalismo & a pratica profissional do j i a is30. http//pt.wi ia.org/wiki/Telej
“ Ehrenberg, Karla (2008), A tv digital e o d de b iovit para dispositivos moveis. Sao Paulo

! Martin, Marcel, (2005), A linguagem cinamatografica. Lisboa: Dinalivro

“2 Avelar, José, (1998), Guide to Streaming Muitimedia. Toronto, Canada: Mecklermedia Web

“ Silva, Javier, (2002). La televison ha muerto— La nueva produccion audiovisual en la era de Interet: La tercera revolucion industrial. Barcelona:
Editorial Gedisa
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Os videos e os conteudos audiovisuais, destinados & web crescem em larga escala. Segundo a BBC Brasil*,
outro factor importante € a evolugao da tecnologia, nomeadamente dos telemoveis, maquinas de filmar, maquinas
fotograficas, web cam’s, entre outros. O autor Simpson*, relata que com todas estas tecnologias e com a
massificacdo da distribuicdo de contetdo, o utilizador passa a ser um cidaddo — reporter. Acaba por registar
acontecimentos dignos de um verdadeiro repérter, adquirindo imagens inéditas. Um desses exemplos é o caso do
World Trade Center. Existem imensas imagens e videos dos momentos em gque os avibes embateram nas torres,
captadas por repérteres “amadores” que vivenciaram aquele momento inédito. Estes acabaram por publicar o
contetdo audiovisual no Youtube, para que todos os utilizadores pudessem ter acesso.

Com isto, aumentam também os canais online, onde a televisdo e a web se unem e ajudam na distribui¢io do
contetido audiovisual. Estes conteidos comegam a ser cada vez mais direccionados para os canais online,
oferecendo grandes beneficios para as produtoras independentes. Estas adquirem um espago proprio, independente
e bastante promissor no seu desenvolvimento.

Plataforma de distribuig¢ao online

Uma das plataformas de distribuigdo online mais utilizada &€ sem duvida o Youtube. Esta foi criada pelos jovens Chad
Hurley, Steve Chen e Jawed Karim em 2005. Segundo o autor Bressan46 em 2006, a Google compra o Youtube por
1,65 bilides em acgdes47. Neste site, € possivel visualizar todo o tipo de contetdos audiovisuais, desde videos de
futebol, passaros, humor, festivais, entre outros. Existe também a possibilidade de criar um canal, dentro do préprio
site. Para isso o utilizador necessita apenas de criar uma conta no Youtube, associando uma conta de e-mail. O
utilizador, depois de criar o canal, pode ainda alterar o aspecto da sua homepage e fornecér o proprio conteddo.
Também & possivel a todos os utilizadores comentarem videos, classifica-los, adicionar amigos, etc. Para se ter a
nogao dos padrdes de consumo do Youtube é necessario observar alguns nimeros. Como refere a ComScore48
em Julho de 2008 nos EUA, foram alcangados 5 bilides de visualizagdes num unico més, por 91 milhdes de
utilizadores, o que faz uma média de 54,8 videos vistos por utilizador. Também, segundo a ComScore49, no Reino
Unido, s6 no més de Margo de 2008, foram vistos 3.5 bilides de videos por 27 milhdes de pessoas.

Redes Sociais

A necessidade de socializar surge desde o aparecimento do ser humano, visto que este precisa relacionar-se, quer
afectivo ou profissionaimente. Nos dias de hoje, com o uso da internet como meio de comunicagdo, deslocamos
as relagbes presenciais para 0 mundo virtual, para que as nossas memorias sejam registadas e publicadas, e ndo
passem de simples memoérias. Segundo Marteleto™, as redes socias caracterizam “[...] um conjunto de participantes
auténomos, unindo ideias e recursos em torno de valores e interesses compartilhados”. Assim sendo, uma rede
social € o local onde se partilham ideias, sejam elas economicas, politicas ou administrativas, entre aqueles que
confiamos.

Desde o momento que surgem as redes sociais online, como o Facebook, Twitter ou Youtube, milhdes de pessoas
passam a utiliza-las como meio de pesquisa, comunicagdo e troca de conteudos. Actualmente existem muitas
redes sociais, com caracteristicas tecnologicas idénticas, mas que na sua esséncia sao diferentes (Video Sharing,
blogs, foruns, etc.)

Segundo Castro & Pacheco®', podem-se definir redes sociais online, os sites que déem um servigo baseado na
web que permita aos utilizadores:

+  Criar um perfil publico ou semi-publico dentro de uma rede limitada.

« Organizar uma lista de outros utilizadores, com os quais podemos partilhar informagao

« Visualizar outros utilizadores que estejam ligados a utilizadores dentro da nossa rede.

As redes sociais online oferecem opgdes ao utilizador, que ndo passa tanto por conhecer e adicionar novos
utilizadores a sua rede, mas sim tornar visivel a informacao (fotos, videos, texto) a todos os utilizadores da rede.
Este aspecto € o ponto essencial para uma empresa, que pretende imergir e expor-se a todo o mundo, com baixos
custos de publicidade. Com esta tecnologia, segundo Castro & Pacheco®, é possivel criar publicidade de uma
forma viral onde a informagao, chega a muita gente, através dos “amigos” da nossa rede, e dos utilizadores das
redes dos nossos “amigos’”. Isto revela que quanto maior for a rede social melhor.

Para isso ndo & necessario escolher uma rede social onde a sua temética, seja relacionada com a empresa, mas
sim o contrério, para que a informacgdo chegue aqueles que desconhecem a sua existéncia e crie interesse. O
Facebook, Twitter e Youtube, sao as redes da actualidade com maior destaque.

* BBC, Brasil.com, (2008), Cidaddo-repérter é desafio para 0 ‘novo jornalismo’. Acedido em 22, Dezembro, 2010, em http//www.bbc.co.uk/
portuguese/reporterbbc/story/2008/03/080313_bbcdebated_is.shtm

“ Simpson, Wes. & Greenfield, Howard, (2007) IPTVandlntsmr Video: New Marketing Televi: B ing. USA: Focal Press.
“ Bressan, R. T., (2007), VouTube te Uni i FedetaldeJuszdeFm-a
7 hitp: globo ?006/10!091286044060359

“ ComScore, (2008), YouTube Draws 5 Billion U.S. Online Video Views in July 2008. Acedido em 2, Janeiro, 2011, em http://www.comscore.com/

Press_Events/Press_Releases/2008/09/YouTube_Online_Video_Views

“ ComScore, (2008), 27MnﬂmPeopleWaldiedMoreThan355ﬂmV'deosOrﬂme

in the UK. in March 2008. Acedido em 3, Janeiro, 2011, em http://www. asp?pr 2292

”Maneleto Maria, (2001), Anélise de redes sociais: aplicagdo nos dos de feré da i Ciéncia da Informag3o, Brasilia
%' Castro, Ana & Pacheco, Abilio, (2010), O social media e 0s novos servigos - OssemeosnasRedesSoaavs Multimédia e Novos Servigos.

* Idem

AVANCA | CINEMA 2011
| 1064



facebook

Facebook # 2 rede wciai nf | em tempo medio
~ dnpendido por pess0a em cada dia cam ume
| taxa de crescimento de 240%.

~ 100 Milindes de b tadorer o 9 mares
|+ 300 MEdes e ctizadores (v oste wm pan

R do - =

+ 15 Milhdes de conteudes novos por S

| O Twitter 2 crescer S2I%/one, ¢ 2 platatorma
| com maior cresciments.

.
10 MiEhGes co tizadores @ 8 wscer carca de
33N por mes,

© 30 Milhdes 2o crensagens por dar

4 IS S e

! 20min’sa ¢ medis que CaSs 2ad0r P18 NS
 Facetoss todes o1 dies.

| Em Portugal, em Junho de 2009 havie 390 md
wtilizedoees actives 9o Facedook, wende © pan

| Uma tasa e retencho de 20% dos utizadores,

| Segunds o primens cacemsesmento 4oy
utiredooes Twitte: em Poctugal  reatiedo em

| europeu onde 3 taxa de adesic mah crescen

| Junho de 2009, sxistem aprouimadaments 5000
_entre Margo ¢ Junho - fonte jornal Publico. nguerta)

| {cwrea de 1000

Figura 2 - Dimensao da; redes sociais™

Segundo a figura 2, é possivel visualizar a dimensao destas duas redes sociais, nesse sentido essas sdo as redes
sociais utilizadas pela Magazine Ornitologico TV. Como a intengao é fazer chegar as reportagens ao maior nimero
de pessoas, estudou-se que estas serdo as redes mais apropriadas para o efeito pretendido, que é disseminar a
informagdo pelo mundo.

Caso de estudo no Youtube

Em 2006, a RTP foi o primeiro canal generalista portugués a criar uma parceria com a plataforma do Youtube. Aqui
se denota a importancia que as plataformas de video online tém sobre os canais de televisdo. A RTP consegue
assim abranger mais do que uma plataforma audiovisual. Como relata Pereira®, “O éxito do Youtube surgiu ao ritmo
da dinamica da era digital, tornando-se quase instantaneamente um caso de sucesso mundial e um dos icones
da web 2.0, caracterizada pela profusdo de contetidos gerados pelo utilizador. Actualmente, ocupa o papel da
televisdo, ao disponibilizar videos de interesse global, nalguns casos muito antes das grandes cadeias de televisao
mundiais”. Ainda segundo o autor, “a RTP, que mantém uma estratégia de inovagado na area das novas plataformas,
foi a segunda empresa de média europeia — logo a seguir 8 BBC — a estar presente no Youtube”™. Hoje em dia, as
pessoas comegam a desligar-se cada vez mais da televisao, pois tém uma programacao definida. Assim sendo, a
RTP esta um passo a frente, ja que os utilizadores podem visionar o contetdo que querem a hora pretendida.

Padrées de consumo

Como ja foi referido, com o aparecimento do Youtube, o consumo de videos aumentou de forma astronémica. A 25
de Julho de 2007, a empresa Pew Internet & American Life Project™ faz um estudo sobre o Youtube e conclui que
57% dos utilizadores visionam videos online, durante o estudo e a maioria partilhou o video com outros utilizadores.
Segundo Madden, (2007)* um dos dados relevantes é que os utilizadores beneficiarios da utilizagdo da internet em
banda larga tém a possibilidade de visualizar mais videos, sem terem que esperar que o video carregue, podendo
assim assisti-los em tempo real. Outro dado recolhido segundo o autor, € que quanto mais velho € o utilizador,
menos videos visualiza, mostrando assim que 76% dos jovens consomem videos na web.

Canal Tematico

Sendo a Omitologia um tema especifico, € necessario compreender o que se entende por canal tematico®. Um
canal tematico € um canal de televisdo ou canal web, com contetdos especializados numa area restrita, dirigido
para os seguidores e aficionados de determinada area de interesse, como a moda, a musica ou a cozinha. Por
norma, estes canais existem em plataformas digitais (Tv satélite, cabo, web, etc). A sua aparicdo deve-se ao
desenvolvimento tecnolégico e a “fuga” aos canais ditos “generalistas”, pois estes ndo contém contetidos que
abranjam todas a area de interesse, a toda a hora.

Conclusao

Nem sempre é facil criar um novo conceito, num mundo tdo especifico como o da Omitologia. E preciso ser
criativo e saber explorar as novas tecnologias, para que elas andem de maos dadas com o mundo que nds rodeia.
Para que o Magazine Omitologico TV obtivesse sucesso, foi necessario compreender todos os factores que estao
adjacentes a uma reportagem audiovisual. Foi nesse sentido que se estudaram e analisaram todos os conceitos
apresentados anteriormente. Apos esse trabalho, foi criado um canal na plataforma Youtube, que tem por nome
Magazine Omitologico TV. Essa plataforma serve ndo so para visualizar as reportagens como para armazena-las.
As redes sociais, o site e o blog, tem um trabalho também ele importantissimo para o sucesso do canal. Pois &
através deles que as reportagens sao disseminadas pelo mundo.

* Pereira, E. (2009), A televisdo e as criangas. Lisboa. ERC.

* hitp//www.pewinternet.org/

= Madden, M. (2007), 57% of internet users have watched videos ,PEW INTERNET & AMERICAN LIFE PROJECT. Washington, E.U.A. Acedido
em 14, Outubro, 2010, em hitp://www.pewintemet.org/pdfs/PIP_Online_Video_2007.pdf

“ http://es.wikipedia.org/wiki/Canal_tem%C3%A 1tico
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