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O presente relatério inclui a descricdo das atividades desenvolvidas ao

longo do estdgio curricular na editora Trinta-Por-Uma-Linha, entre outubro de
2022 e marg¢o de 2023, no ambito do Mestrado em Estudos Editoriais, bem como
a reflexao critica sobre as mesmas.

A primeira secc¢do deste relatdrio contempla uma apresentacao da editora, do
seu publico-alvo, da sua oferta editorial e da sua presenca online. Na segunda
sec¢do, apds uma breve introducdo dos conceitos de marketing e marketing
digital, serd analisada a importancia do marketing digital para a autopromocao
dos escritores e explorada a forma singular como a Trinta-Por-Uma-Linha
promove esta estratégia de divulgacdo para escritores. Por fim, sera feito um
enquadramento tedrico e descricdo detalhada das tarefas realizadas.



keywords
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This report includes the description of the activities developed during the curricular
internship at the publisher Trinta-Por-Uma-Linha, that occurred between October
2022 and March 2023, for the completion of the Masters in Editorial Studies, as well as
a critical reflection on them. The first section of this report includes a presentation of
the publisher, its target audience, its editorial offer, and its online presence. In the
second section, after a brief introduction of marketing and digital marketing concepts,
the importance of digital marketing for writers' self-promotion will be analyzed and it
will be explored the unique way in which Trinta-Por-Uma-Linha encourages this
promotion strategy for writers. Finally, a theoretical approach and detailed description
of the performed tasks will be presented.
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INTRODUCAO

O presente relatério tem como objetivo a descricdo, andlise e reflexdo sobre as atividades
realizadas ao longo de 5 meses de estagio curricular na editora Trinta-Por-Uma-Linha, que decorreu entre
os meses de outubro de 2022 e marco de 2023, no ambito do Mestrado em Estudos Editorias da
Universidade de Aveiro. O estdgio decorreu em regime de teletrabalho, fator que achei positivo desde
inicio, porque aprecio bastante trabalhar de forma auténoma, um método de trabalho que sinto que
valoriza as minhas competéncias e que me permitiu aprender a gerir o tempo de modo a realizar com

maior eficacia as minhas tarefas.

Apesar de estar fisicamente distante da editora onde estagiei, a minha experiéncia foi
enriquecedora e senti que a vivi na sua plenitude. Jodo Manuel Ribeiro, fundador e diretor da Trinta-Por-
Uma-Linha, permitiu-me desempenhar tarefas de cariz diverso, levando-me a perceber, na pratica, como
qgue funciona uma editora independente, movida, quase sempre, pelo trabalho e gestdao de uma pessoa

sO.

Ao longo deste relatdrio, falarei mais sobre a editora que tao bem me recebeu e acompanhou. A
primeira parte deste trabalho incidird, precisamente, sobre a histéria da Trinta-Por-Uma-Linha,
inerentemente ligada a do seu fundador, falarei sobre o seu publico-alvo e oferta editorial, a revista A

Casa do Jodo, que tem chancela da Trinta-Por-Uma-Linha, e sobre a sua presenca digital.

De seguida, abordarei o tema que escolhi desenvolver teoricamente neste relatério, “O marketing
digital para escritores”, que sera introduzido por uma breve explicagdo dos conceitos de marketing
tradicional e marketing digital e da sua importancia. Este foi o tema escolhido para desenvolvimento e
reflexdo adicional no meu relatdrio, porque a Trinta-Por-Uma-Linha é uma editora que, no contexto

nacional, tem uma atuacdo singular na area da formacdo e acompanhamento de escritores que se querem
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promover nos meios digitais. Esta particularidade da editora impressionou-me bastante pela positiva e foi
uma area com a qual pude ter contacto durante o meu estagio. Sendo assim, na parte tedrica do meu
relatério, também serd feita uma explicacdo da atuacdo da Trinta-Por-Uma-Linha nessa area,

comparando-a com a de outras editoras e grupos editoriais portugueses.

Por fim, farei a descricio e uma reflexdao sobre as tarefas realizadas ao longo do estagio. As
atividades mais relevantes que desenvolvi serdo enquadradas teoricamente, ainda que de forma breve,
explicando em que consistem, como foram desempenhadas e qual a sua importancia no contexto
editorial. Concluirei o relatério com uma reflexdo sobre o meu percurso e sobre as aprendizagens

ocorridas durante o estagio.
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1. AEDITORA

1.1. A Trinta-Por-Uma-Linha

Tagline da editora Trinta-Por-Uma-Linha:
“Somos pela escrita,

edicdo e promocao do livro
e da leitura infantil e juvenil.”

(Trinta-Por-Uma-Linha, 2022)

A editora Trinta-Por-Uma-Linha é especialmente, mas ndo sd, um projeto editorial direcionado
para a Literatura Infantil e Juvenil, que publica maioritariamente escritores e ilustradores portugueses.
Fundada em 2008, pelo autor e poeta Jodo Manuel Ribeiro, a editora aposta principalmente na edicdo de
projetos literarios para os mais novos, com o intuito de “contribuir para a formacao literdria (promovendo
o gosto pela leitura), cultural (aliando tradicdo e inovacdo) e estética (potenciando a emocao e a fruigdo)
dos pequenos leitores.” (Editora Trinta por uma Linha, 2022). Simultaneamente, a Trinta-Por-Uma-Linha
assume um comprometimento com a edi¢ao socialmente responsavel e em procurar produzir conteudos
estético-literdrios que combatam a iliteracia (ibid.).

Jodo Manuel Ribeiro, o fundador da editora, é Doutor em Ciéncias da Educacao e Mestre em
Supervisao Pedagdgica e Formagao de Formadores pela Faculdade de Psicologia e de Ciéncias da Educagdo
da Universidade de Coimbra, Mestre em Libros y Literatura Infantil e Juvenil pela Universitat Autonoma
de Barcelona e Licenciado e Mestre em Teologia pela Universidade Catdlica do Porto (Vieira, 2021, p.15).
Porém, muito antes de se tornar escritor, poeta, formador, investigador e editor, Jodo Manuel Ribeiro ja

havia herdado do seu avo o entusiasmo pelos livros e pelas histdrias, sendo que foi ainda durante a sua
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infancia que descobriu o poder que surge da unido entre a imaginacdo e as palavras (Editora Trinta-por-
uma-Linha, 2022).

Sem essas experiéncias que marcaram os primeiros anos de vida do seu fundador, a Trinta-Por-
Uma-linha nunca viria a ser criada, pois foi devido ao seu sonho de publicar um livro para criancas que
Jodo Manuel Ribeiro viveu frustracdes que, em 2007, o levaram a ter a ideia de criar a sua prdpria editora
(ibid.). Gracas a sua experiéncia enquanto escritor, Jodo Manuel Ribeiro percebeu as dificuldades que os
autores passam quando tentam lancar obras inseridas no segmento literario infantojuvenil (Cacador,
2021, p.15) e foi por esse motivo que, desde inicio, definiu, como lema da editora, “dar vez e voz a novos
autores, escritores e ilustradores” (Editora Trinta-Por-Uma-Linha, 2022).

O nome da editora justifica-se pela vontade de Jodo Manuel Ribeiro criar um projeto onde fosse
possivel fazer trinta-por-uma-linha (ibid.). Segundo o editor, tal como surge registado na pdgina web da
editora, o nome reflete a politica editorial pouco rigida da Trinta-Por-Uma-Linha (ibid.).

Desde entdo, apesar de ser uma pequena editora independente — em termos de
representatividade e de infraestrutura —, a Trinta-Por-Uma-Linha responsabiliza-se por todo o processo
editorial, desde a recegdo e apreciagdo dos originais até ao seu langamento e apresentacgdo (Silva, 2022,
p.15). E de sublinhar que a editora também se encarrega do processo de distribuicdo, para além das
etapas de criacdo do livro (Tpul, s.d.). Devido a sua dimensdo, a Trinta-Por-Uma-Linha conta
maioritariamente com a colaboragdo de trabalhadores freelancers para trabalhos como, por exemplo, o

design de capas, ilustracdo ou escrita de artigos.
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1.2. Publico-alvo e Oferta Editorial

No que se refere ao publico-alvo, A Trinta-Por-Uma-Linha é, evidentemente, uma editora que
procura responder as necessidades de um segmento que contempla as criancas em idade pré-escolar e
adolescentes, assim como as entidades responsdveis pela sua educagdo, nomeadamente pais e
professores. Mais especificamente, segundo Almeida, o principal publico-alvo da editora estd sobretudo
compreendido entre a faixa etdria dos 6 aos 10 anos de idade (2014, p.13).

Atualmente, a editora enriquece a sua oferta literaria através de mais duas chancelas: a Busilis e
a Tropelias & Companhia. A Busilis € uma chancela que publica livros para adultos, enquanto a Tropelias
& Companhia se dedica a estudos nas areas da Literatura Infantojuvenil, da Educacdo e das Artes (“Sobre
NGs,” s.d.). A Busilis subdivide-se em varias cole¢des, de acordo com o género literdrio das publica¢des: a
Busilis Poesia, a Busilis Romance e Outras Prosas, Busilis Cerne e Busilis Ndo-Ficgdo (Tpul, n.d.). Quanto a
Tropelias & Companhia, também se ramifica nas colecdes Poesia Juvenil — que explora a interacdo entre
texto poético e imagens; Percursos da LIJ — uma colecdo que conta com estudos sobre a literatura
infantojuvenil; e Vozes e Rostos da LIJ Portuguesa — um arquivo que inclui trabalhos realizados no ambito
de varios Simpdsios de Literatura Infantojuvenil Portuguesa que Jodo Manuel Ribeiro tem coorganizado,
contando com obras sobre autores como Luisa Ducla Soares e Vergilio Alberto Vieira, entre muitos outros.
Segundo Almeida, esta Ultima é uma chancela low-cost que trabalha em parceria com a editora principal,
sendo a Tropelias & Companhia responsavel por produzir os livros e a Trinta-Por-Uma-linha por financiar
a edicdo e pela distribui¢do (2014, p.13).

Da andlise ao catalogo da Trinta-Por-Uma-Linha, assim como da analise dos catdlogos das suas
chancelas, observa-se que a editora aposta, na sua maioria, em obras de autores nacionais. Na verdade,
esta preferéncia por escritores portugueses é intencional, sendo preservada como parte da entidade da
editora (Trinta-Por-Uma-Linha, 2022). Desde 2008, a Trinta-Por-Uma-Linha publicou nomes conhecidos

da Literatura Infantojuvenil portuguesa como José Jorge Letria, Jodo Pedro Mésseder e Maria da
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Conceicdo Sousa Vicente. No entanto, é também de notar que a editora ndo se desvinculou do seu
objetivo inicial de “dar vez e voz” a novos escritores deste nicho, apostando em autoras como Maria José
Castro Moura, Manuela Vieira e Sandra Lima.

N3o obstante, a editora tem vindo a estender, cada vez mais, os horizontes da sua producao
literaria além-fronteiras. Recentemente, publicou uma edicdo traduzida de Sobre os Telhados, debaixo da
lua, do autor canadiano JonArno Lawson, o volume A Dog¢ura Picante da Bochecha do Papd e Outros
Requintados Oximoros, da escritora francesa Alice Briere-Hacquet, e dois livros do autor esloveno Peter
Svetina, Os Sdbios Hipopotamos e A Histdria do Pdo. No entanto, também os livros da editora tém vindo
a ganhar espaco em territério internacional: Rondel de Rimas para Meninos e Meninas, Poemas para
Brincalhar, A Casa Grande, O Senhor Péssimo é o Mdximo e Meu Avé, Rei de Coisa Pouca, todos de Jodo
Manuel Ribeiro, sdo titulos que tém levado o nome da editora e do seu fundador a boleia pelo mundo.

Para além disso, é curioso observar que a Trinta-Por-Uma-Linha concede, dentro do seu catalogo,
espaco a duas areas que nao costumam receber tanto cuidado por parte de outras editoras que tratam
deste segmento literario: as lendas e a recriagdo de tradi¢cdo oral. Lendas a Perder de Vista, de Manuela
Ribeiro, Bruxas da Serra, de Margarida Rocha, O Mosteiro de Santa Maria de Salzedas, de José Jorge Letria,
A Menina das Rosas, de Jodao Manuel Ribeiro e O Rapaz que Queria Agarrar o Sol, de Maria da Conceigdo
Vicente, sdo apenas alguns exemplos de narrativas influenciadas pela tradicdo oral e que recriam
narrativas do patrimdnio tradicional oral. Sendo um aspeto diferenciador do seu catalogo, é também uma
confirmacdo da preocupacdo da editora em contribuir para a formacdo cultural dos seus leitores,
proporcionando-lhes uma viagem narrativa e didatica pelos contos e lendas que fazem parte da cultura
da tradicdo oral e do folclore portugués.

Além disso, é importante mencionar que a Trinta-Por-Uma-Linha marca forte presenca nos
catdlogos do Plano Nacional de Leitura, contribuindo, até a presente data, com 47 titulos (De Leitura, s.d.).

Livros como Nimbus e o Enigma da Musica Desaparecida, de Ana Luisa Pleno Rajdo, No Coragéo da Mde,
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de Maria da Conceigdo Vicente, Rufus, de Edite Costa Matos, Nem te digo sé te conto, de Jodo Manuel
Ribeiro e Episddios da Vida de um Jovem Gato, de Raquel Ramos, sdo exemplos de uma selecdo de livros
que confirma a qualidade do catdlogo da editora. No entanto, mais do que uma demonstracdo de
reconhecimento de qualidade, figurar nos catdlogos do PNL comprova que o comprometimento com o
combate a iliteracia através das suas producdes literarias € uma missdao autoproposta que a editora,
realmente, tem procurado desempenhar. Livros como os citados anteriormente demonstram que a
producao literdria da editora, efetivamente, faz parte da solucao para combater a iliteracia, uma vez que
o PNL é um programa publico que surge, precisamente, como resposta institucional aos baixos niveis de
literacia entre as camadas mais jovens da populagdo portuguesa (“Para Que Serve O Plano Nacional De

Leitura?”, 2021).

1.3. A Revista A Casa do Jodo

Em outubro de 2017, nasceu um novo projeto da editora: a primeira edicdo impressa da revista A
Casa do Jodo. Fundada por Jodo Manuel Ribeiro, a revista é editada pela Tropelias & Companhia e pela
Trinta-Por-Uma-Linha, em parceria com o Centro Cultural de Amarante e o Centro Unesco de Amarante
(“Revista | Jodo Manuel Ribeiro,” 2021). A Casa do Jodo é apresentada como uma revista “plural,
democratica e independente, de carater informativo e abrangente [...].” (ibid.).

De acordo com Jodo Manuel Ribeiro, a revista, que tem periocidade trimestral, “aborda tematicas
diversificadas, aposta numa forte componente grafica e visual, ja que estd também disponivel em formato
online, e oferece jogos didaticos e passatempos.” (ibid.). No entanto, apesar de tratar de assuntos
relacionados com o universo literdrio infantojuvenil, destina-se tanto a criangas quanto a adultos,

sobretudo a pais, educadores e professores, e tem como objetivo basilar “contribuir para a formacao de
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cidad3os informados, conscientes e participativos.” (ibid.). Atualmente, é possivel descarregar a versao

digital da revista A Casa do Jodo, em formato PDF, no website da Trinta-Por-Uma-Linha.

1.4. Presenca Digital

Ciente da era digital na qual vivemos na atualidade, a Trinta-Por-Uma-Linha também aposta na
presenca online ao incluir, na sua estratégia de comunicacado, as redes sociais. Atualmente, a editora tem
um canal no Youtube e contas no Instagram, LinkedIn e Facebook, meios que tem usado para construir
uma imagem positiva junto dos seus seguidores. Nestas plataformas, a editora, para além das lives
semanais ou de informacdes sobre livros e servigos, tem apostado na partilha didria de conteldos que
revelam a sua preocupagdo em auxiliar os escritores a se autopromoverem e a aprimorarem as suas

competéncias, partilhando dicas em diversas dreas, desde a escrita até ao marketing.

Para além destes canais de comunicacdo e divulgacdo, a editora possui outros dois canais de
divulgacdo: o website e o seu blogue. No website, a editora partilha todas as informacdes da empresa e
disponibiliza os seus produtos, o que facilita ndo s6 os processos de aquisicdo dos livros e de outros
servicos, mas também o contacto com os utilizadores, que é feito durante a navegacdo. Para além dos
produtos fisicos, também é possivel encontrar produtos digitais no website, pois a Trinta-por-uma-linha

promove com frequéncia programas, mentorias e cursos online, como:

e 0 programa Eureca Escritores, que se subdividiu num curso de escrita criativa, num curso de
edicdo e num curso de marketing digital, e teve o intuito de ajudar os escritores a “desenvolverem
as suas habilidades, expandirem a sua rede de contatos e darem um impulso significativo a sua

carreira literaria” (Loja, s.d.);
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o Laboratdrio Digital de Escrita Criativa, Edicdo e Marketing Digital, uma plataforma onde a
editora partilha propostas de temas que podem ser usados livremente por escritores enquanto
exercicios de aperfeicoamento das suas habilidades de escrita criativa (ibid.);

o Criatdrio 2.0, a segunda edicdo da oficina de escrita criativa Criatdrio, promovida pela Trinta-
por-uma-Linha, que inclui o acesso a uma plataforma restrita com videos mensais, reuniées na
plataforma Zoom, também de periodicidade mensal, para partilha de exercicios de escrita e da
respetiva avaliacdo ou, ainda, para a leitura de obras propostas (ibid.);

o Desafio Online: Como Escrever uma Historia Infantojuvenil em 14 dias?, que, como o nome
indica, é um desafio que a Trinta-por-uma-Linha lanca aos escritores que visitam o seu website. A
iniciativa, que ja teve duas edicdes, consiste num guia online que ajudara os autores inscritos a
escrever a sua primeira histéria infantojuvenil em apenas 14 dias (ibid.);

o curso online Como Aumentar a Criatividade na Escrita em Sete Dias?, que lanca um mote a todos
os escritores que querem superar a falta de criatividade e os bloqueios criativos, incitando-os a
inscrever-se NUM CuUrso que os guiara por sete etapas e que promete ajuda-los a aumentar a sua
criatividade (ibid.);

o programa sobre escrita de poesia Poetiza-te: Vitamina p, resultante do webinar Os Segredos
da Escrita de Poesia para e com Criangas, no qual os inscritos terdo acesso a vdrios materiais em
PDF usados no webinar, a varios videos, antologias e sele¢des de textos poéticos, poemas-
cartazes de todos os meses do ano e ao livro De que sdo feitos os poemas, de Jodo Manuel
Ribeiro (ibid.);

ao Trinta-por-uma-linha FLIX, um servico de subscricdo mensal que oferece aos seus assinantes,
todos os meses, dois e-books (um de poesia e um album), duas musicas infantis, duas medita¢oes

a partir dos livros do més, passatempos e quizzes, dois cartazes “para lembrar/motivar para a
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leitura dos livros do més” (ibid.) e, trimestralmente, entrevistas a escritores e histdrias narradas
por autores e contadores de histdrias (Vieira, 2021, p.37);

e a Mentoria de Escrita de Literatura Infantil e Juvenil com Jodo Manuel Ribeiro, uma mentoria com
o fundador da Trinta-por-uma-Linha que se destina “a quem quer escrever e publicar na drea da
Literatura Infantil e Juvenil (em qualquer género)” (Loja, s.d.). Esta mentoria tem como propdsitos
“auxiliar o (pré)escritor a aumentar as suas competéncias de escrita, mostrando como fazer: 1) a
planificacdo e a execugdo de a¢des de escrita; 2) a revisao e publica¢do do livro; 3) a promogao do

livro e gestdo de carreira.” (ibid.).

Quanto ao blogue, tem funcionado como uma forma de atrair visitantes e gerar leads?,
oferecendo informacdo de qualidade sobre as mais variadas tematicas, como, a titulo de exemplo, a

literatura, a ilustracdo, a escrita criativa ou o marketing para escritores (“Pagina Da Lista De Posts,” s.d.).

No fundo, a editora demonstra ter um especial cuidado em criar e acarinhar uma comunidade,
tirando partido de todos os potenciais beneficios das novas tecnologias e plataformas de socializacao, o
gue resulta na consolidacdo de lagos entre os autores e escritores com quem trabalha, os leitores e a

editora.

1 Um lead é um utilizador e um potencial cliente que, de alguma forma, demonstra interesse nos produtos ou servi¢os de uma
dada empresa através de conversdes, isto é, preenchendo um formulario, subscrevendo uma newsletter ou, até mesmo,
realizando uma compra (“O Que S3o Leads E Como Gera-las?”, 2021).
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2. MARKETING DIGITAL PARA ESCRITORES

2.1. O que é o Marketing Digital?

O marketing digital é inerentemente uma adaptacdo do marketing convencional e das suas
praticas ao ambiente digital. Esta premissa introdutdria justifica a pertinéncia de uma andlise mais
profunda e estrutural do significado de marketing digital partindo da explanacdo do conceito do qual
este deriva: o marketing. Por conseguinte, a presente seccdo do relatério sera introduzida com uma

explicacdo geral do termo marketing na sua acecao tradicional e convencional.

Segundo Armstrong et al., de forma lata, o marketing é uma vertente de negdcio que se dedica a
gestdo de relacbes proveitosas com os clientes (2009, p.28). No fundo, o marketing é uma estratégia
comunicacional que as marcas usam em seu beneficio para manter clientes que ja lhes demonstram um
certo grau de lealdade, mantendo-os satisfeitos, e atrair novos clientes, prometendo-lhes que
encontrardo valor superior nos seus servicos e/ou produtos (ibid.). Para uma correta execuc¢do das
estratégias de marketing, as marcas precisam, no entanto, de ter uma noc¢do muito exata das

necessidades e vontades do seu publico-alvo, pois sé assim garantirdo a sua prevaléncia (ibid.).

Apesar de ser dificil rastear a sua origem, o marketing, tal como o conhecemos atualmente, surgiu
no pds-guerra, na década de 50, com a disseminacdo das televisdes e radios pelos lares. A medida que
novas tecnologias digitais, como os telefones, os computadores, os telemdveis ou a internet, foram
surgindo e tornando-se mais populares, o marketing teve a oportunidade de demonstrar a sua
versatilidade e adaptabilidade a cada momento de desenvolvimento tecnoldgico (Patel, s.d., pp.10-11).
Em Marketing 4.0 (2020), Philip Kotler, considerado o pai do marketing moderno, Iwan Setiawan e
Hermawan Kartajaya destacam que, gragas a essa versatilidade, o marketing se integrou no meio digital,

com o conceito a requerer uma adaptagdo a esse novo ambiente.
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Consequéncia desta adaptacdao do marketing as novas tecnologias e formas de comunicagdo,
surge, entdo, o marketing digital. A Associacao Americana do Marketing define o marketing digital como
sendo o uso de canais sociais ou digitais com o objetivo de promover uma marca e os seus respetivos
produtos e servigos junto aos consumidores (“Digital Marketing Archives,” s.d.). Mais especificamente,
este tipo de marketing implica que as empresas utilizem meios como a internet, as redes sociais, os
motores de busca ou dispositivos mdveis para atrair novas oportunidades de negdcio, criar e/ou manter

relagGes e desenvolver uma identidade de marca (ibid.).

No entanto, é importante elucidar que o marketing digital ndo veio para substituir o tradicional,
tratando-se antes de estratégias que coexistem simbioticamente para desempenhar papéis
intercambidveis a medida que a relagdo entre uma marca e um consumidor se desenvolve (Kotler et al.,
2020, p.79). O marketing tradicional serd sempre muito importante numa primeira fase de interagéo entre
marcas e consumidores, pois impulsionara a criagdo de reconhecimento e interesse; ja o marketing digital
terd uma importancia acrescida a medida que a interagdo progride e que os consumidores esperam criar
relacbes mais préximas com a empresa (ibid.) Ainda segundo Kotler et al., “Como o marketing digital
presta mais contas do que o marketing tradicional, a sua principal fungdo é promover os resultados,

enquanto a funcado do marketing tradicional é iniciar a interacdo com o consumidor(...].” (ibid.)

No fundo, o marketing digital tem as mesmas bases tedricas do marketing tradicional. O que os
distingue, simplificadamente, é o facto de que o marketing digital, para além de também poder ser
executado offline, possibilita uma expansdo das estratégias de comunicacdo para o espaco online, pelo
gue serd a ferramenta ideal para garantir o maior nivel de envolvimento e fidelidade dos consumidores

para com as marcas a médio e longo prazo.

Assim sendo, gracas ao meio digital em que esta vertente do marketing funciona, o seu

protagonismo e importancia nas empresas tem vindo a crescer exponencialmente. Uma vez que vivemos

23



numa era em que as novas tecnologias digitais se disseminam a enorme velocidade e dominam grande
parte das dareas do nosso quotidiano, a maioria das empresas tem optado por se adaptar a esta nova
realidade, executando as suas campanhas de marketing recorrendo aos meios digitais (Hanlon, 2021). A
atratividade do marketing digital justifica-se pelo facto de ser acessivel, pois, independentemente da
dimensao das infraestruturas ou verba para investimento, todas as empresas podem usufruir dos seus
beneficios. Os empresdrios reconhecem que ao nao adotar praticas e estratégias de marketing digital
estardo a perder oportunidades de negdcio. Independentemente do mercado a que as empresas se
dirigem, é seguro afirmar que o seu publico-alvo recorre diariamente a tecnologia digital para pesquisar,
avaliar e adquirir produtos e servicos. Estas observagcGes apoiam-se no estudo mais recente realizado pela
Hootsuite em parceria com a We Are Social, que, em 2022, revelou que 62,5% da populagdo mundial usa
a internet e que 58,4% usa as redes sociais ativamente, o que sugere que as estratégias de marketing
digital sdo uma forma eficiente de alcancar um publico mais vasto, uma vez que estes sdo dois dos

principais canais utilizados para as executar (Hannahcurrey, 2023).

Figura 1

Dados que indicam o numero aproximado e a percentagem da popula¢cdo mundial que utiliza a internet e as redes

sociais ativamente. Fonte: (Hannahcurrey, 2023)
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O mesmo estudo também revela que mais de 4 em cada 10 utilizadores de internet,
compreendidos entre a franja etdria dos 25 aos 65 anos, visitam websites ou as redes sociais
especificamente para pesquisar marcas e produtos que estdo a pensar comprar, e o nimero sobe para o
dobro, i.e. 8 em cada 10 pessoas, quando analisados os utilizadores com idades entre os 16 e os 24 anos.
Através destes dados, é possivel aferir que, ndo sé a maioria da populagdo usa os meios digitais, mas
também que uma considerdvel fracdo da sociedade usufrui deles para procurar elevar o seu nivel de
consciéncia e tomar decisdes informadas antes da aquisicdo de um produto ou servico. De acordo com
Kotler et al., “Quando os consumidores veem os produtos na loja, podem também procurar informacao
nos seus teleméveis. Como os consumidores podem aceder a multiplos canais para encontrar mais
informacdo, as empresas precisam de ter presenca pelo menos nos canais mais populares.” (2020, pp.89-
90). Através destas estatisticas e das observacGes de especialistas como Kotler, torna-se evidente a
importancia das marcas se posicionarem nos meios digitais, pois o marketing digital permitird que a
informacdo chegue a um publico ilimitado, enquanto possibilita estratégias de comunicagdo
desenvolvidas com enorme precisdo e que visam segmentos e nichos concretos dentro de um mercado

amplo (Hanlon, 2021).

No entanto, devido ao acesso massificado as tecnologias digitais, este publico vasto ndo esta
somente ao alcance de grandes grupos empresariais. Na verdade, o marketing digital tem se revelado
uma ferramenta extremamente Util e eficiente para negdcios de todos os tamanhos, incluindo pequenas
e médias empresas (PME) e start-ups, assim como para empreendedores e profissionais individuais a
procura de construir uma marca pessoal. Como mencionado, o marketing digital é uma alternativa
acessivel e econédmica ao marketing tradicional, permitindo que todos os negdcios alcancem o seu
publico-alvo por uma fragao do custo dos canais de publicidade tradicionais, como a televisdao ou imprensa

escrita (Doty, 2019).
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No presente relatdrio, é precisamente no marketing digital enquanto instrumento de
autopromocgao para individuos, mais precisamente para escritores, que o foco incide. Desta forma, apds
esta muito breve introducdo tedrica, pretende-se passar para o tema especifico em analise e discussdo

nesta sec¢do, o marketing digital para escritores.

2.2. Importancia do Marketing Digital para Escritores

“Se alguém escreve um livro e ndo se importa

com a sobrevivéncia desse livro, é um tolo”

Umberto Eco

Muitos escritores ainda acreditam que a sua tarefa é entregar-se plena e exclusivamente a escrita
e que as editoras e livrarias se devem encarregar de fazer tudo o resto. E verdade que as editoras devem
responsabilizar-se por processos como a impressdo, a divulgacdo e a distribuicdo e que as livrarias devem
garantir a disposicdo dos livros nas suas estantes ou vitrines. No entanto, ndo basta terminar de escrever
um livro e envia-lo a editora e esperar que o mesmo seja comprado, pois, apesar de ser um sistema e uma

cadeia de atividades que funcionou durante séculos, atualmente é considerada incompleta.

A verdade é que nem todos os livros que sdo enviados as editoras sdo publicados e chegam as
prateleiras de uma livraria. Mais frustrante serd para um autor ver que o seu livro conquistou uma editora
e foi distribuido, mas que ndo vendeu nem atraiu leitores. Infelizmente, esta é uma realidade comum, e
sdo muitos os escritores que veem as suas expectativas goradas no que respeita ao numero de vendas
gue o seu livro gera. Segundo novos dados da WordsRated, o numero total de novos titulos langados em

todo o mundo é cerca de 4 milhGes por ano, o que equivale a uma média aproximada de 11 000 livros
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publicados por dia (Talbot, 2023). J& dados da Worldometers indicam que s6 até maio do presente ano ja

foram publicados mais de 1 milhdo de livros (Book Statistics - Worldometer, 2023.).

Quanto a Portugal, os dados mais recentes, publicados pela World Intellectual Property
Organization (2022), revelam que em 2020 foram publicados 18,925 novos titulos. Por si s6, este indicador
ndo nos revela muito, no entanto percebemos que o cenario é bastante desafiante para os autores que
guerem publicar no mercado nacional, quando atentamos nos indices de leitura em Portugal. Um
inquérito realizado nos ultimos meses de 2020, pelo Instituto de Ciéncias Sociais (ICS) da Universidade de
Lisboa, revelou que, nos ultimos 12 meses anteriores a este estudo, 61% dos portugueses nao leu um
Unico livro em papel. Dos 39% que afirmava ter lido, a maioria fé-lo pouco: dos que responderam que
tinham lido, 27% leu entre um e cinco livros, 7% leu entre seis e vinte e sé apenas 1% leu mais do que
vinte livros esse ano (Lusa, 2022). A Lusa reporta, ainda, que, segundo o inquérito do ICS, a leitura em
suporte digital € um habito ainda menos praticado entre os portugueses, sendo que a percentagem desce

mais, com apenas 10% dos inquiridos a responder que leu livros digitais (ibid).

Figura 2

Grdfico com as percentagens de livros lidos, por suporte, nos ultimos 12 meses de 2020, em Portugal, em comparagéo

com os indicadores de Espanha. Fonte: (Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade de Lisboa, 2022)
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Pode-se verificar que, em Portugal, o cenario ainda se agrava mais, pois, para além da forte
concorréncia e da diversificagdo dos meios de entretenimento, vivemos num pais com uma baixa
percentagem de leitores. Guerra e Bacellar, no seu livro Marketing para Autores, afirmam que em paises
com um elevado numero de leitores, ainda que ocorra uma diminui¢cdo do consumo de livros e o aumento
da preferéncia de outro tipo de entretenimentos, as editoras e os autores tém maior margem de manobra
para gerir o problema (2018, pp.29-30). Contudo, segundo os autores, em paises como Portugal, com uma
reduzida percentagem de leitores, o efeito negativo é duplo, pois, para além de ndao terem um mercado
tdo pujante, os autores e editoras ainda tém de lidar com a concorréncia provocada pelo mercado
globalizado (ibid.). Em paises em que o nimero de leitores é elevado e que tém uma cultura dominante,
como os Estados Unidos da América e a Inglaterra, ndo s6 o mercado interno é forte, mas também
exportam literatura em massa para mercados mais periféricos como o portugués (ibid., p.30). Ainda de

acordo com Guerra e Bacellar,

“Apds o surgimento da internet e a aproximacao das culturas que ela permitiu, livros que antes
demoravam anos para ser traduzidos, ou nem o eram, agora sdo lancados simultaneamente em
dezenas de paises, em especial livros da cultura de entretenimento norte-americana.” (ibid., p.

31).

Assim sendo, estas informacdes evidenciam a dificuldade em termos de afirmacdo dos autores e
das suas obras no mercado atual, tanto em contexto internacional, como no panorama portugués.
Claramente, ha uma abundéancia sem precedentes no que toca a oferta no mercado livreiro global, o que
constitui uma barreira de entrada para novos escritores e a certeza de que a concorréncia que enfrentarao
serd maior do que nunca. No fundo, em mercados como o portugués, os autores ainda tém de lidar com

a falta de habitos de leitura e com a concorréncia externa.
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Para além deste cenario, por si sé ja dificil, a leitura tem-se tornado um hdbito de entretenimento
preterido em comparagdo com as iniUmeras outras escolhas, muitas vezes consideradas mais aliciantes,
como filmes, videojogos e internet (Jusino, 2014, p.7). Vivemos numa sociedade em que as possibilidades
sdo tantas que ha um nicho de entretenimento para cada pessoa e preferéncia, ao contrario do que

acontecia no passado.

Dados da WordsRated, de 2021, revelam que os hdbitos de leitura tém mudado globalmente
(McLoughlin, 2022). Os dados indicam que, mesmo as pessoas que mais leem, tém-no feito cada vez
menos e que cada vez mais se |é com uma frequéncia semanal, em vez de didria, o que sugere que, na
globalidade, as pessoas leem menos (ibid.). J4 um estudo realizado em Portugal, numa parceria entre o
Plano Nacional de Leitura e o ISCTE, em 2019, revelou que os jovens, nomeadamente os que frequentam
0 3.2 ciclo e o ensino secundario, leem cada vez menos (Lusa, 2020). Do universo de 7 469 inquiridos,
21,8% disse ndo ter lido nenhum livro no ultimo ano, mais do que em 2007, em que apenas 11,9%
respondeu que ndo havia lido (ibid.). Segundo o PNL, uma das causas deste fendmeno é, em concordancia

com Jusino,

“O crescimento e diversificacdo das redes sociais e 0 aumento, sem precedentes, de contelddos
digitais disponiveis foram acompanhados pela rapida adog¢do de smartphones e tablets, para além
de computadores, com Internet movel, que tornaram quase instantaneo o acesso aos contetddos

e o contacto entre pessoas.” (Plano Nacional de Leitura, 2020, p.56).

29



Figura 3

Grdfico com a ocupagdo do tempo segundo a idade do aluno, em média de horas. Fonte: (Plano Nacional de Leitura,
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Como se pode verificar no grafico da figura 3, para além de lerem menos nas suas horas vagas, os
jovens leem muito pouco por prazer, i.e., ler sem ser por obrigacdo escolar e para entretenimento. No
entanto, passam a maioria do seu tempo a utilizar o smartphone e/ou tablet e a ver televisdo. As
afirmagbes do PNL relativamente a estes resultados corroboram a visdao de Jusino, uma vez que as
estatisticas demonstram que aqueles que serao os futuros cidadaos de Portugal ndo cultivam habitos de
leitura regulares, preferindo despender o seu tempo utilizando formas de entretenimento e comunicagdo

tecnoldgicas.

Assim, para problemas modernos sdo necessarias solu¢gdes modernas. Por um lado, as rapidas
mudangas tecnoldgicas e digitais das ultimas décadas, como os dados acima comprovam, estdo a ocupar

o tempo que as pessoas teriam despendido a ler, no passado. Contudo, por outra perspetiva, os autores
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e os intervenientes da induUstria livreira podem, hoje, escolher entre ser lesados pela tecnologia ou usa-la

a seu favor.

Apesar de ser um tempo desafiante para os escritores que querem ver os seus livros ter éxito,
vivemos numa época em que as possibilidades sdo inUmeras, uma vez que o acesso a informacdo e a
ferramentas digitais € democratico. A esmagadora maioria da populacdo, incluindo os escritores, pode,
atualmente, usufruir do potencial imenso que a internet e as redes socias possuem enquanto canais de
comunicacdo, pois estes meios digitais colocam nas maos de pessoas andnimas o poder de partilhar
informacdo e ideias com um publico de dimensdes ilimitadas. Outrora, antes do surgimento do marketing
digital, a Unica opcdo vidvel para quem queria promover os seus produtos ou servicos seria o marketing
tradicional, contudo sé estava ao alcance de grandes empresas ou das entidades que tinham o capital
necessario para o utilizar. No entanto, recentemente, a internet e as redes sociais abriram aos autores as
portas para os inimeros beneficios das estratégias do marketing, permitindo-lhes conseguir visibilidade
e interagir com os seus leitores. Entende-se, entdo, que, apesar da consideravel dificuldade e da fervorosa
concorréncia, atualmente, os autores dispdem, gragas ao marketing digital, de meios com o potencial

necessario para enfrentar alguns desses esses problemas.

N3o obstante, é insuficiente dizer que o marketing digital é uma boa estratégia para colmatar a
saturagdo dos mercados e para se conseguir destaque face a concorréncia, mas é necessaria uma
explicacdo que fundamente esta premissa e justifique como é que efetivamente o marketing digital pode

ser eficaz especificamente para escritores.

Fauzia Burke, escritora e especialista em marketing digital para escritores, explica que, se os
escritores querem navegar neste mercado saturado de oferta, sem serem engolidos pela inevitavel
concorréncia, a solugdo estd indubitavelmente na execuc¢do de estratégias de marketing digital online para

a criacdo de uma marca pessoal (2016, p.3). De forma lata, ter uma marca pessoal consiste num processo

31



continuo de interacdo entre um individuo que se pretende promover, presencial ou digitalmente, perante
uma comunidade especifica (Johnson, 2017, p.1). Mais concretamente, a marca pessoal é o reflexo das

competéncias, capacidades e estilo de vida de uma pessoa (ibid.).

Numa entrevista que deu a Forbes, Fauzia Burke traduziu em dicas praticas o que significa para
um autor a criagdo e gestdo de uma marca pessoal utilizando estratégias de marketing digital. Nessa lista
figuram conselhos objetivos, como a criagdo de um website de autor, a selecao de algumas redes sociais
para interagir com os leitores ou a publicacdo de artigos num blogue (Kruse, 2016). Segundo Burke,
estratégias como estas sdo Uteis para escritores, porque o marketing digital € uma ferramenta que
permite escolher personalizadamente a audiéncia que se quer servir (lbid., p.15). Ao contrario do
marketing tradicional, o marketing digital permite uma medicdo e analise de resultados muito precisa
através da recolha de dados — como o volume de trafego num dado website, o grau de interacdes das
redes sociais ou o desempenho de campanhas de e-mail marketing — que revelardo as preferéncias e
comportamentos dos utilizadores, permitindo o aperfeicoamento das estratégias de marketing (Ferreira,

2018, p.6-7).

Assim sendo, apesar de o marketing digital permitir que os autores cheguem a audiéncias
dispersas por todo o mundo, esta ferramenta também |hes possibilita restringir e direcionar as suas
estratégias com precisdo tendo por base dados demograficos, psicograficos ou comportamentais. O facto
de poder ser aplicado sem limitacGes geograficas ao mesmo tempo que permite a segmentacdo do
publico-alvo é uma caracteristica que distancia o marketing digital do tradicional e que o torna tdo
vantajoso para os autores. Desta forma, os escritores conseguirdo construir uma comunidade
internacional, mas composta somente pelos seus leitores ideais e através dela criar uma relagdo de
proximidade com o pubico que provavelmente se interessara mais pelo seu género e estilo de escrita. Por
isso, reforca Burke, construir e alimentar uma relagdo interativa com os leitores deveria ser um dos

principais objetivos dos escritores (2016, pp. 3-4).
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Para além desse motivo, a autora afirma que outra razdo que justifica a importancia destas
interagdes constantes, é o facto de, atualmente, os leitores esperarem muito mais do que um novo livro
para ler, valorizando, em alternativa, uma comunidade digital com quem possam partilhar a sua
experiéncia e pontos de vista. O marketing digital, ao contrdrio do marketing tradicional, permite a
interacdo direta como a audiéncia, pelo que os autores devem aproveitar esta nova necessidade dos
leitores, suprindo-a com um posicionamento estratégico que promova a imagem que pretendem passar
(ibid., pp. 4-5). Consequentemente, estardo, em simultdneo, a demonstrar preocupag¢do com a sua

audiéncia e a conquistar a sua empatia, confianca e fidelidade (ibid).

Burke conta o exemplo da primeira autora com quem teve a oportunidade de trabalhar, em 1996.
Tratava-se de Sue Grafton, autora de A is for Alibi (1982) e B is for Burglar (1985) (ibid., 57). Numa época
em que ainda ndo existiam redes sociais, a melhor alternativa para autores que se queriam promover no
meio digital era através da criacdo de um website. De acordo com a autora, o website, desenvolvido por
Burke e o seu marido, foi um sucesso, precisamente, porque Sue Grafton soube posicionar-se junto dos
seus leitores, postando contelddo sobre o seu quotidiano que fez com que conquistasse a simpatia e
confianca do publico que |he interessava alcancgar (ibid.). Burke refere que a pdgina mais popular do
website de Sue Grafton era aquela em que ela postava contetdos sobre o seu gato, um tipo de publicacdo
gue agradava muito aos seus fas, sendo que, quando a autora ia a eventos onde os encontrava, eram
frequentes as perguntas sobre o seu animal de estimacdo (ibid.). Burke demonstra, com este exemplo, a
forma como algo tedrico e estratégico como o marketing digital pode contribuir positivamente para as
relagdes humanas. Algo tao simples, como postar fotos e partilhar contelddo online sobre os seus animais
domeésticos, ira aproximar os autores dos seus leitores, tornando a sua relagdo mais préxima. Vemos,
entdo, com este exemplo, que o marketing digital ndo precisa de ser extremamente complexo, o que o

torna de muito mais facil execu¢do do que, por exemplo, o marketing tradicional.
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Por sua vez, Beth Jusino, autora de The Author’s Guide to Marketing, acrescenta a estes
argumentos que a importancia da manuteng¢do de uma comunidade também se explica através da légica
de que pessoas atrairdo mais pessoas (2014, p.23). O progressivo crescimento da audiéncia digital
contribui sobremaneira para o aumento do nivel de consciéncia publica sobre o trabalho do autor que
gere essa comunidade e um consequente incremento no numero de vendas dos seus livros (ibid.). Desta
forma, ao consolidarem uma marca pessoal com uma forte presenca digital e uma audiéncia sdlida, os

autores e escritores estarao também a estabelecer-se como autoridades na sua area de atuagao.

Um exemplo de autor que tem com éxito procurado aumentar a consciéncia publica e a
autoridade do seu trabalho é Daniel Forjaz. O autor e bidlogo brasileiro criou um website? sobre plantas
medicinais e saude e um canal de Youtube3, que conta com mais de 3 milhdes de subscritores, no qual
aprofunda alguns assuntos sobre o mesmo tema. No seu website, publica artigos, oferece cursos e vende
os seus livros (como Guia Definitivo para Tratamento da Ansiedade e Depressdo com o Uso de Plantas
Medicinais ou Saude de Dentro para Fora). O autor também esta presente no Instagram® e no Facebook®,
onde angariou, respetivamente, cerca de 475 mil e 1,2 milhGes de seguidores. Gragas a plataforma que
criou, Daniel Forjaz tem imensos seguidores, mas também conseguiu tornar-se num autor reconhecido,
pois, ao publicar conteddos que tratam do mesmo assunto em diversas plataformas, o autor criou um
funil de vendas®. Ao oferecer informac3o gratuita sobre a sua drea de conhecimento e dominio de escrita,
o autor capta a ateng¢do das pessoas e gera nelas interesse e desejo, o que mais facilmente as levara a

comprar os seus livros. Assim sendo, quem o segue e gosta do seu conteludo poderd consumir a

2 Disponivel em: https://autordapropriasaude.com.br/

3 Disponivel em: https://www.Youtube.com/channel/UC2N2gKL2TApgR-eqlU1AECQ

4 Disponivel em: https://www./nstagram.com/autordapropriasaude/

5 Disponivel em: https://www.Facebook.com/autordapropriasaude/

6 Segundo Neil Patel (2023a), um funil de vendas é um modelo estratégico e instrumento do marketing que ilustra a jornada do
cliente, desde o seu primeiro contacto com uma empresa até ao momento da compra. Ainda de acordo com Patel, o formato do
objeto “funil” é o ideal para representar estas etapas, pois no topo desse funil estdo um grande niumero de interessados e
potenciais clientes que vdo diminuindo conforme avanga nas fases (ibid.). Ao longo dessas fases, os interessados evoluem de
visitantes, para leads, que se tornardo compradores e, finalmente, clientes (ibid.).

34


https://autordapropriasaude.com.br/
https://www.youtube.com/channel/UC2N2qKL2TApqR-eqlU1AECQ
https://www.instagram.com/autordapropriasaude/
https://www.facebook.com/autordapropriasaude/

informacdo e as dicas que o autor entrega gratuitamente, através da sua plataforma online, sendo
informado que terd a possibilidade de aprofundar os seus conhecimentos através da compra dos seus
livros. Com uma plataforma tdo grande, que consolida a sua autoridade sobre o tema, Daniel Forjaz
conseguiu aumentar exponencialmente as probabilidades de os seus livros serem comprados, pois mais

pessoas tiveram a oportunidade de conhecer o autor e as suas obras.

No entanto, uma questdao que pode ser levantada quanto ao processo de criacdo de uma marca
pessoal é quando é que os autores devem comecar a investir esforcos de promocao digital e na construcao
de uma plataforma online, a semelhanc¢a do autor previamente mencionado. Serd depois de o livro ser
aprovado por uma editora ou depois do seu lancamento? Nenhuma das opc¢Ges anteriores corresponde
ao momento ideal. Uma das duras realidades do mundo da publicacdo de livros é que os esforcos de
marketing dos autores devem comecar muito antes do livro ser publicado (ibid., p.34). Apesar de a
internet e das redes sociais facilitarem bastante o processo, construir uma marca pessoal reconhecida e
com boa reputacdo demora; é um investimento didrio e de longo-prazo. Seth Godin, especialista em
marketing de renome mundial, afirma que é necessario comegar pelo menos trés anos antes da
publicacdo do primeiro livro para que um autor consiga construir uma plataforma de leitores leais ao seu

trabalho (ibid.).

No entanto, a justificacdo para se comecar cedo a investir em estratégias de posicionamento e
autopromocgdo no meio digital vai para além da criagdo de uma comunidade sdlida e duradoura. Apesar
de haver autores que fazem questdo de autopublicar os seus livros sem o auxilio da edicdo tradicional,
muitos escritores ainda almejam trabalhar com editoras ou, até mesmo, idealizam ser “descobertos” por
elas. Segundo Jusino, a grande parte dos autores que consegue realizar o sonho de ser contactados por
editoras sdo escritores que ja estabeleceram um certo grau de autoridade entre as comunidades leitoras,
qgue construiram plataformas sdlidas, publicando no seu blogue ou redes sociais durante anos, e que

acarretam maiores garantias de sucesso de vendas (ibid., pp.34-35).
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No livro j& mencionado, Marketing Para Autores, Guerra e Bacellar tiveram a oportunidade de
reportar as respostas dadas em entrevistas que fizeram a cinco editores brasileiros (2018, p.54). Quando
Ihe foi perguntado qual era o perfil de autor que as editoras procuravam atualmente, Soraia Reis, diretora
editorial da Companhia Editora Nacional e da Conrad Editora, revelou que, para além da qualidade do
manuscrito e da criatividade, é importante que os autores tenham presenca online e uma “boa relagao”
com as redes sociais (ibid, p.55). Nessa mesma entrevista, Pedro Almeida, sécio e editor da Faro Editorial,
Renata Nakano, ex-diretora executiva da editora Alalde e sécia diretora do clube de leitura Clube
Quindim, e Lucas De Sena Lima, editor assistente na Globo Livros, também responderam que a

autopromocao e a presenca online sao fundamentais (ibid., p. 56). Segundo Lucas De Sena Lima,

“[...] percebe-se o interesse do publico por autores com programas de TV ou canais de Youtube, ou seja,

0s que possuem uma midia [rede social] ou canal de contato direto com seu publico. Este certamente é um

fendmeno importante que as editoras tém observado.” (ibid., p.56).

Guerra e Bacellar prosseguiram a entrevista ao perguntar aos editores se levavam em
consideracdo as atividades de divulgacdes dos autores, como, por exemplo, a sua presenca online, o
numero de seguidores ou atividades nas redes socias (ibid., p.57). Soraia Reis respondeu que o autor deve
ser o maior divulgador do seu livro, e meios digitais, como as redes sociais, sdo eficientes, rdpidos e
baratos, pelo que as editoras procuram autores que se tenham destacado através destas plataformas. A
editora alude, ainda, ao caso de sucesso do autor de O cidaddo Incomum (2016), Pedro lvo, que chamou
a atencdo da Conrad Editora pela sua atividade nas redes sociais e se tornou o primeiro autor jovem a ser
publicado pela editora (ibid., p.57). Os restantes entrevistados, em geral, mostram concordancia com a
opinido de Soraia Reis, afirmando que é um fator que levam bastante em consideragao e que valorizam
consideravelmente autores que ja tenham uma plataforma sélida e que participam ativamente na

disseminacdo do seu proéprio trabalho (ibid., pp. 57-58).
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A pergunta “Que dica vocés poderiam dar para 0s novos autores terem sucesso em sua carreira
literaria?”, um dos entrevistados, Pedro Almeida, apontou que é fundamental criar redes sociais e a
autopromoc¢do no meio digital (ibid., p.59). O editor da Faro Editorial explica que, atualmente, para um
autor ter sucesso e ser conhecido, precisa de conquistar os leitores e que ndo adianta escrever um

excelente livro sem tentar alcangar o seu publico (ibid.).

Desta forma, tendo em conta estas visGes de Jusino e dos editores entrevistados por Guerra e
Bacellar, é plausivel concluir que as editoras estao, efetivamente, mais atentas aos autores que sabem
dispor das ferramentas digitais para se promover e criar uma plataforma sdlida de seguidores. Assim
sendo, podemos concluir que, atualmente, o autor com um perfil completo e mais cobicado pelas editoras
é aquele que tem uma escrita de qualidade, mas que também se posiciona e divulga o seu trabalho através

do marketing digital.

Um dos exemplos que demonstra o porqué de as editoras procurarem este perfil de escritor é o
caso de Ron Clark, autor de The End of Molasses Classes (2011). Gragas as publicacdes dos seus artigos
em blogues, o autor ganhou visibilidade ao ponto de ter conseguido ter um dos seus artigos, “What
Teachers Really Want to Tell Parents”, comentado no canal de noticias norte-americano, CNN (Burke,
2016, p.76). A partir de entdo, o artigo foi partilhado na rede social Facebook mais de um milhdo de vezes,
pelo que o autor ganhou ainda mais notoriedade e, logo a seguir, dois dos seus livros tornaram-se

bestsellers do New York Times.

Nem todos os autores conseguem ter artigos seus mencionados em canais televisivos com a
dimensdo e nivel de audiéncias da CNN, no entanto a exposicdo online garantira que os escritores
consigam, para além da consolidacdo da marca pessoal e do aumento da sua autoridade no seu dominio
de atuacgdo, uma maior possibilidade de vir a atrair leitores e vendas, mesmo que os seus livros nao se

tornem bestsellers.
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Outro exemplo de sucesso sdo os autores que ganham notoriedade ao partilhar as suas histérias
através de plataformas que permitem que os utilizadores leiam e publiquem gratuitamente, como o
Wattpad. Através da plataforma Wattpad, que conta com mais de 90 milhdes de utilizadores, os leitores
podem interagir diretamente com os escritores (Llywodraeth Cymry Welsh Government, 2022). A
plataforma permite alcancar uma numerosa audiéncia, o que a torna atrativa para escritores aspirantes
gue querem publicar o seu contetdo de graca e ganhar leitores fiéis (ibid.). Foi assim que a escritora Lilian
Carmine, autora de nacionalidade brasileira, ganhou visibilidade ao ponto de conseguir ser publicada pela
Penguin Random House, em inglés, e, mais tarde, em portugués, pela Leya (Guerra e Bacellar 2018, p.33).
A autora publicou, no Wattpad, uma obra dirigida a adolescentes, o romance Bad Luck, e conseguiu mais
de trinta milhGes de leituras (ibid.). Lilian Carmine conseguiu navegar através do mercado globalizado,
publicando em inglés, numa plataforma com alcance mundial, conquistando milh&es de leitores e, gragas
ao publico que ja tinha conquistado digitalmente, conseguiu ser notada e publicada pela maior editora
dos Estados Unidos da América. Também uma escritora portuguesa, Sofia Silva, autora de Sorrisos
quebrados, conseguiu destacar-se no estrangeiro e atrair uma editora, ao conquistar publico no Brasil e
ao ser publicada no pais pela Editora Valentina (ibid., pp. 51). No entanto, muitos mais sdo os casos de
autores que conseguiram ser publicados por editoras gragas a visibilidade que alcangaram no Wattpad,
como Ray Tavares (Os 12 Signos de Valentina), Anna Todd (série After), Beth Reekles (The Kissing Booth),

Abigail Gibbs (The Dark Heroine) ou Aretha Guedes (trilogia Elle).

O Wattpad tem vindo a estabelecer-se como plataforma de publicagdo e pode ser uma boa
estratégia para autores que querem ser publicados por uma editora ou para os que querem promover o
trabalho que autopublicam. Em entrevista a Guerra e Bacellar, Clara Taveira, ex-embaixadora do Wattpad
e autora, afirma que muitos autores comegam a sua carreira no Wattpad, conseguindo publicar os seus
livros, quer através de editoras, quer de forma independente (ibid., p.88). Clara Taveira afirma que a

relacdo interativa entre leitores e escritores que o Wattpad possibilita é uma caracteristica da plataforma
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gue permite que os autores se destaguem e criem uma audiéncia de seguidores sélida e fiel (ibid., p. 89).
Segundo a autora, o Wattpad é a plataforma ideal para autores que querem que os leitores os conhegam,
publicando uma das suas histérias na integra, para que sintam curiosidade por eles e pelo seu trabalho.
Clara Taveira afirma que esta estratégia é especialmente eficaz para os autores que querem divulgar uma
trilogia ou séries de livros, pois, ao partilhar o primeiro livro completo, sera mais facil conquistar leitores

e leva-los a comprar as sequelas da sua histéria, impulsionando as suas vendas (ibid., p.90).

Em suma, num mercado saturado e altamente competitivo, os escritores enfrentam grandes
dificuldades para se conseguir destacar e alcancar o sucesso de vendas que almejam. Felizmente, o
marketing digital oferece um poderoso conjunto de ferramentas que possibilita a construcao de uma
marca pessoal, o aumento da visibilidade e a atracdo de leitores. Através da recolha e analise de dados,
0s escritores conseguirdo conquistar a lealdade de pessoas que estdo dispersas por todo o mundo, mas
conectadas por uma comunidade unida pelo seu interesse no trabalho de um autor. Quanto maior for o
investimento do autor nessa comunidade digital, cada vez mais pessoas a integrarao, pelo que a sua marca
pessoal se consolidara e o seu nome tera cada vez mais notoriedade no seu respetivo nicho. No fundo,
apesar de ser uma estratégia barata, o marketing digital podera ser o catalisador que originara uma série
de beneficios que possibilitardo que os autores tenham maior facilidade em publicar os seus livros e em

alcangar uma carreira préspera e gratificante.

39



2.3.

editora

A Trinta-Por-Uma-Linha e o Marketing Digital para Escritores

“[...] o digital veio revolucionar a presenca e divulgacdo dos autores,
ao nivel da visibilidade, da proximidade, da atualidade e
da democraticidade do acesso de todos aos autores.”

Jo3o Manuel Ribeiro’

No seu mais recente website, a Trinta-Por-Uma-Linha declara o seguinte:

“Somos pela escrita, edigdo e promogao do livro e da leitura infantil e juvenil. Concretamente, formamos e
acompanhamos quem quer escrever (através de oficinas de escrita, cursos on-line e mentorias), editar e
promover (através do marketing digital) o seu livro junto das criangas e jovens.” (Editora Trinta-Por-Uma-

Linha, 2022).

Desde o primeiro dia de estagio ficou bastante claro para mim que a Trinta-Por-Uma-Linha é uma

gue conhece as mais valias do marketing digital. Segundo Silva,

“A editora Trinta Por Uma Linha aposta fortemente em livestreams (feitas semanalmente sobre
diversos temas, permitindo um contacto entre o diretor da editora e o seu publico) e também no
Instagram, Facebook e Youtube. Nas diferentes redes sociais vdo sendo publicadas informacg&es
referentes a livros que serdo langados num futuro préximo, citacdes de livros ja lancados, entre
outras. A editora conta ainda com o Trinta-Por-Uma-Linha-Flix, uma plataforma que pode ser
subscrita, dando acesso a e-books, meditacGes, quizzes, passatempos, musicas, entre outros

produtos, todos relacionados com os livros editados pela editora [...].” (2022, p.60).

7Disponiv

el em: https://joaomanuelribeiro.pt/raio-x-com-joao-manuel-ribeiro/
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De acordo com estas observagdes de Silva, e com o exposto na subsec¢ao “Presenca Digital”, é

possivel verificar que a editora revela reconhecer a importancia de manter uma presenca digital assidua
e de se posicionar neste meio para se destacar positivamente. Contudo, como é possivel constatar na
declaracdo de missdo citada, a Trinta-Por-Uma-Linha é uma editora que se preocupa em partilhar

conhecimento e com a sobrevivéncia da carreira dos seus autores.

Ao longo do estagio foi possivel entender que esta ndo era uma editora comum, pois, apesar de
ser um negdcio, Jodo Manuel Ribeiro conseguiu eleva-la a um patamar distinto que Ihe confere uma
dimens3dao mais humana e generosa. A Trinta-Por-Uma-Linha é uma editora que ndo estd somente
preocupada em publicar e em vendas, mas que pretende acompanhar os seus autores e ensina-los a criar
a sua marca pessoal, para que ndo estejam dependentes exclusivamente da divulgacdo das editoras. Esta
parte do meu relatdrio, tem o intuito de explicar de que forma é que a editora realiza este trabalho, além
de apresentar uma breve andlise a editoras que se destacam no contexto nacional, para entender se
também promovem iniciativas semelhantes e se revelam preocupagdo em auxiliar os autores na sua

autopromocgao.

Numa andlise a presenca digital da editora, é possivel perceber que é precisamente através desse
meio que a Trinta-Por-Uma-Linha entrega aos escritores conteudos diversos que pretendem leva-los a
conhecer o marketing digital e mostrar-lhes como podem aplica-lo a realidade do seu oficio. Comec¢ando
pelo website da editora, a Trinta-Por-Uma-Linha disponibiliza varios conteldos acerca de marketing para

escritores, tanto nos artigos que publica no seu blogue, como através de cursos e de ofertas gratuitas.

No seu blogue®, a editora publica artigos sobre varios tépicos, como dicas de escrita criativa,
decalogos de varios escritores, curiosidades literarias ou divulgacdo de eventos de langcamento de livros e

um dos tépicos que a editora trata com frequéncia nos artigos que publica é o marketing para escritores.

8 £ possivel visitar o blogue da Trinta-Por-Uma-Linha em: https://www.trintaporumalinha.com/ Posts?page=1
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Na pégina do seu blogue, é possivel encontrar artigos sobre o copywriting, sobre o uso das hashtags ° ou
sobre a criacdo de listas de e-mail. Em todos estes artigos, a editora explica os conceitos aos leitores e da-
Ihes dicas de como os aplicar e beneficiar deles. Para além desses artigos, a editora partilha artigos que
listam dicas ou conhecimentos que os escritores devem aplicar na sua jornada e onde se sugere sempre
a autopromocdo, o marketing digital e a criacdo de uma marca pessoal como estratégias fundamentais
para ganhar visibilidade. Por exemplo, no artigo “O que precisas de saber para ser escritor”, a editora deu

a seguinte dica aos escritores:

“5 — Marca pessoal (rede digital): O blog e Redes Sociais

Ter um blog ndo é obrigatdrio, mas é fundamental. Pensa: a sua conta do Instagram esta
bloqueada e ndo pode postar ou comentar, ou a sua conta no Facebook foi denunciada e
encerrada. Todo o conteudo que la colocou perde-se num piscar de olhos. Adeus, leitores!

e O seu blog é a sua casa e os subscritores sdo seus, ninguém pode tira-los (sdo eles que
decidem sair). Ndo existe limite de espago, pode expressar-se sem medo de censuras,
bloqueios ou reclamacdes e, além disso, mantém um contato mais direto e pessoal com os
leitores por meio duma Newsletter, por exemplo.

e Eum trabalho com resultados de longo prazo (pelo menos seis meses fazendo bem as coisas),
mas vale muito a pena se for constante e conseguir estabelecer um ritmo de publicagdo
confortavel para si.

e E necessario publicar nas Redes Sociais de modo regular e continuado.

e N3do é preciso ser rigido e obstinado, mas ter um esboco minimo do que deseja postar e com

que frequéncia. Isso ird ajudar muito. Recomendamos o uso do programador para a

9“0 sistema de hashtag é uma forma de organizar contetiido sobre o mesmo assunto na internet. Quando uma pessoa publica
algo e adiciona hashtags, ela esta contextualizando a sua publicagdo. Ao fazer isso, as pessoas podem clicar nessas categorias de
assunto e ver o que outras pessoas estdo falando a respeito. Dessa forma, as hashtags sdo utilizadas para agrupar e identificar
conteuldos, através de determinados temas.” (Patel, 2023b)
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automacao de publicacGes em dias e horarios especificos, sem a sua intervengao. Assim, s6
precisa de trabalhar um dia para preparar as publica¢Ges e agendar tudo.” (J. M. Ribeiro, s.d.-

b).

Ja no artigo “Como publicar e vender um livro em 5 passos: o que um editor quer de um

escritor”, os conselhos sobre o marketing e a criagao de uma marca pessoal sao repetidos:

“4.2 passo: Marca Pessoal

Sejamos claros: para vender, tens de ter um publico. Muitos livros de qualidade ndo tém qualquer
sucesso porque o escritor ndo os divulgou convenientemente. Atualmente, quem ndo esta nas
redes sociais ndo existe. Imagina que o teu manuscrito vai ser publicado. Conseguiste convencer
uma editora das suas grandes qualidades e potencialidades. A tua primeira preocupacao deverd
ser angariar um publico. Apostar nas redes sociais é sempre um bom ponto de partida. Facebook,
Instagram ou LinkedIn sdo redes sociais em constante crescimento e capazes de um trafego diario
de milhGes de interagdes. Em média, um seguidor leva trés meses a desenvolver a confianca
necessaria num vendedor para fazer uma compra. Portanto, comega por construir a tua marca
pessoal: um logétipo com cores que te identifiquem, fotografias profissionais e de qualidade,
uma tagliner cativante e publicagdes atrativas.

A primeira coisa a fazer é criar um website/blogue para que quem te procure na internet te possa
encontrar com facilidade. 0 nome do website/blogue devera ser o teu nome. Quanto mais
simples e direto, melhor. O teu website é a tua casa digital e devera ser organizado e acolhedor.
Utiliza-o para divulgares o teu trabalho, as iniciativas que desenvolves e nas quais participas...
enfim, tudo que tenha a ver com a tua atividade de escritor(a).

Depois, partilha o conteido do teu website/blogue (e ndo sd) nas tuas redes sociais. As tuas

publicacbes devem ser reconhecidas mal surjam no ecrd do telemdvel. Os seguidores deverdo
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sentir-se tentados a permanecer durante algum tempo na tua pdgina, a ler conteldo, a assistir a
videos, Reels ou stories. Sabias que bastam 3 segundos para os utilizadores das redes sociais
decidirem se vdo ler ou ouvir uma publicacdo até ao fim? Portanto, tens de investir em publicacdes
de qualidade. Além de redes sociais profissionais, deveras instalar o WhatsApp Business. E
também gratuito e adapta-se a qualquer nicho de negécio, pois podes anexar um catdlogo de

venda com os teus livros.

5.2 passo: Marketing

Para vender, tens de desenvolver estratégias de marketing! Se esperas que a editora faca tudo
por ti, desengana-te. As editoras tém a seu cargo dezenas, ou centenas, de autores, escritores e
ilustradores. Dao um empurrdo, mas tu é que tens de manter a maquina a trabalhar. Comeca por
seguir nas redes sociais aqueles que falam sobre livros. Alguns tém milhares de seguidores e se
recebem livros das editoras para que os divulguem como forma de publicidade é porque essa
divulgacdo tem potencial, ndo achas? Segue os bookstagrammers que falam sobre livros dirigidos
ao teu publico, pde um gosto e deixa um comentario de vez em quando. Estas interacdes geram
reciprocidade e, como se costuma dizer, “uma mdo lava a outra” e as pessoas tém tendéncia para
deixar comentdrios a quem também l|hos dirige. Interage com os teus seguidores através
de stories, Reels, videos ou lives. Estd comprovado que o video tem um grande poder sobre o
publico. H4 muitas técnicas e ferramentas faceis de usar que te ajudardo a fazeres videos

criativos.” (Cunha, s.d.).
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Contetdos como os citados, ou como o artigo “5 Dicas para Publicares o teu Livro”*?, oferecem informacdo

valiosa, porque ndo s6 mostram aos autores a importancia do marketing digital, das redes sociais e da
marca pessoal, mas também |hes indicam como é que podem aplicar estes conceitos as suas realidades
de forma simples.

Para além disso, a Trinta-Por-Uma-Linha também se preocupa em entregar conteudo atualizado,
ndo deixando os escritores que leem os seus artigos ficar fora das tendéncias do mundo digital e do
marketing. Recentemente a editor publicou um artigo, intitulado “Como posso usar o chat GPT para ter
visibilidade online?”, cujo intuito é explicar aos autores o que é o Chat GPT — o assistente virtual movido
a inteligéncia artificial, sobre o qual muito se tem falado nos ultimos tempos — e de que forma é que este
pode ajudar os escritores a escrever melhor e a conseguir mais visibilidade online ao aplicarem as suas
estratégias de marketing digital.

No entanto, a Trinta-Por-Uma-Linha também disponibiliza informacdo sobre marketing digital sob
a forma de cursos e mentorias para escritores. Numa anterior subseccdo deste relatdrio, foi feita uma
breve descricdo dos cursos que a editora disponibiliza no seu website e, em trés deles, sdo contempladas
componentes ligadas ao marketing digital para escritores: o programa Eureca Escritores, o Laboratdrio
Digital de Escrita Criativa, Edi¢do e Marketing Digital e a Mentoria de Escrita de Literatura Infantil e Juvenil
com Jodo Manuel Ribeiro

O programa Eureca Escritores pretende ajudar os escritores mais criativos, mas também bem-
sucedidos, pelo que, para além de oferecer um curso de escrita criativa e de edigao, também oferece um
curso de marketing digital para escritores que “desejam publicar e partilhar as suas obras” e que se centra
em “estratégias de marketing para promover de livros e autores”, para que os escritores possam aprender

a destacar-se no mercado literdrio e construir uma presenca online sélida e eficaz (Loja, s.d.). Jd o

10 Artigo completo disponivel em: https://www.trintaporumalinha.com/5-dicas-para-publicares-o-teu-livro#ttext-headline-
ffoflab6
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Laboratdrio Digital de Escrita Criativa, Edicdo e Marketing Digital é uma plataforma e um repositério de
conteldos projetado par ajudar os escritores “a aprimorar as suas habilidades de escrita, aprofundar os
seus conhecimentos em edi¢cdo”, mas também para lhes ensinar “estratégias eficazes de marketing digital
para promover a suas obras” (Loja, s.d.). Assim sendo, os participantes terdo a oportunidade de explorar
as mesmas dareas que o programa Eureca Escritores oferece, mas de forma auténoma e com varias

ferramentas a disposicdo, para que possam desenvolver as suas habilidades e impulsionar as suas

carreiras ao seu ritmo. No que diz respeito ao marketing digital, o contelddo disponivel é variado:

“O laboratdrio oferecera insights sobre branding pessoal, construcdo de plataforma online, uso
de redes sociais, criacdo de conteudo envolvente e estratégias de lancamento eficazes. Os
participantes aprenderdo a conectar-se com o seu publico-alvo e a promover as suas obras de

maneira estratégica.” (Loja, s.d)

Por fim, na Mentoria de Escrita de Literatura Infantil e Juvenil com JoGo Manuel Ribeiro, o escritor,
com o acompanhamento profissional de Jodo Manuel Ribeiro, receberd auxilio que o ajudara a aumentar
as suas competéncias de escrita da seguinte forma: “mostrando como fazer: 1) a planificagdo e a execugdo
de ac¢bes de escrita; 2) a revisdo e publicacdo do livro; 3) a promocdo do livro e gestdo de carreira.” (Loja,
s.d)

Em todas estas ofertas de formacdo, a Trinta-Por-Uma-Linha demonstra que entende que um
autor contemporaneo tem de conseguir promover o seu trabalho de forma autossuficiente. A editora
acredita que a férmula completa para o sucesso no mundo literdrio necessita mais do que talento ou de
capacidade de escrita e revisdo, mas de um escritor com uma mentalidade de confianc¢a no seu trabalho
e na sua capacidade de se promover através de plataformas que fardo com que a sua voz chegue a uma

vasta audiéncia.
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Para além dos cursos pagos, a editora, na pagina “Ofertas”!!, disponibiliza uma variedade de
recursos gratuitos para quem quiser deles usufruir, em troca de informacao pessoal (home préprio e e-
mail). Nesta pagina, a editora disponibiliza contelddos como passatempos, minicursos, exercicios de
escrita ou e-books e guias para escritores e leitores. Um dos e-books, intitulado Marketing de Conteudos
para Escritores (parte dele foi revisto por mim, pelo que voltarei a menciona-lo neste relatdrio), explica o
que é o marketing de contetido??, fornece dicas e ideias aos escritores de publicacdes para as suas redes
digitais e mostra-lhes como é que esse tipo de conteudo pode ser criado. Outro e-book, Como deve ser o
teu site-blogue de escritor(a)?, com um tema mais especifico, fornece aos leitores a possibilidade de
aprender como estruturar, dinamizar e gerir um site-blogue e ainda explica por que é tdo importante que
os escritores tenham um website (J. M. Ribeiro, s.d.-a). Também no e-book 10 Passos para escreveres (e
publicares) um livro, Jodo Manuel Ribeiro, em dois dos dez passos, mostra aos leitores como é que podem
aumentar a sua audiéncia, mesmo antes da publicacdo do livro, e explica-lhes o que devem fazer depois
do livro ser editado, aconselhando-os a ndo deixar a promog¢do e divulgacdo inteiramente a
responsabilidade da editora. Por fim, também é possivel a inscrigdo num minicurso que ensina a publicar
um livro em cinco passos, Como publicar um livro? 5 passos passo-a-passo. O minicurso estd dividido em

cinco videos, cada um correspondendo a um passo:

® Video 1: Prepara e cuida do teu manuscrito

® Video 2: Analisa o perfil das editoras

® Video 3: Apresenta a tua proposta

® Video 4: Acompanha a edi¢do do teu livro e garante os teus direitos

® Video 5: Colabora na promocgéao do teu livro

11 Disponivel em: https://www.trintaporumalinha.com/ofertas

12.0 e-book explica o marketing de contelido da seguinte forma: “No marketing digital, o conteido de valor faz parte de
estratégias de marketing de conteldo. Trata-se de atrair, construir e nutrir audiéncia através de conteldos que resolvam as
duvidas e apresentem o teu produto ou servico como uma solugdo possivel. E, portanto, uma informagdo de qualidade, que
transmite um conhecimento profundo sobre determinado tema” (J. M. Ribeiro, 2023).
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Como é possivel verificar através do seu titulo, o video 5 trata o tépico da autopromogao, mais uma vez

aconselhando os escritores a ndo dependerem somente da divulgacdo da editora ao promoverem os seus

livros digitalmente.

As redes socais da editora também estdo repletas de informacdo gratuita sobre marketing digital

para autores. Nos seus Posts, a editora partilha varias dicas que pretendem ajudar os autores a

estabelecerem a sua presenca e ganhar visibilidade online, mostrando-lhes, por exemplo, como podem

interagir com os seus leitores online ou como usar determinada rede social a seu favor, como é possivel

ver nas imagens abaixo:

Figura 4

Publicagbes retiradas do Facebook da Trinta-Por-Uma-Linha, com dicas para os autores que se querem

promover usando a rede social Facebook e Instagram.

3 DICAS PARA AUTORES QUE Se QUeRrem
PROINOVER ATRA FACEBOOK

Publica conteldo pessoal: Fala sobre o teu dia,
dos teus novos projetos ou faz perguntas aos
utilizadores, mantendo o contelido pessoal,
interessante e ndo muito longo (200-300 palavras).

Cria videos verticais para mais reagdes: Se
publicares videos teus no Facebook, grava-os na
vertical, pois os videos verticais geram 40% mais
reacgdes do que os gravados na horizontal.

N&o passes o tempo todo na tua pagina: Nao te
esquecas de seguir outros autores no Facebook e
de te juntares a grupos de escritores para
conversares e para que possam ajudar-se
mutuamente.

DICAS RAPIDAS

Pensa primeiro no leitor: Cria videos ou stories que
misturam conteddo mais profissional com
atualizagdes pessoais de forma divertida! Deves
adaptar a tua estratégia aos leitores e esta é uma
excelente forma de o fazer!

Tira partido das stories: As stories sdo a melhor
forma de criar uma relagdo com os seguidores! Cria
stories com um design sempre idéntico para que
tenham uma marca imedlatamente reconhecivel e
lembra-te de guardar as melhores nos "destaques”.

Acima de tudo, mantém a genuinidade: Nao edites
demasiado as fotografias e partilha o que sentes!
D4 aos teus seguidores o que eles realmente
querem: conhecer o teu verdadeiro eu!

DICAS RAPIDAS
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Figura 5

Post carrossel publicado no dia 5 de julho, retirado do Facebook da Trinta-Por-Uma-Linha, que partilha

dicas de como os autores podem interagir com os seus leitores online.

5 DICAS

SIMPLES PARA
INTERAGIRES COM
OS TEVS LEITORES
ONLINE

EFICIENTE COM OS
TEUS LEITORES

2. CRIA UM SITE DE
AUTOR

E crucial que os teus leitores te possam
encontrar, se pesquisarem o teu nome no Google,
€ irem parar a uma pagina Criada por ti que
mostra o teu trabalho.

Teres o teu préprio site de autor é
imperativo, se levares o teu trabalho
a sério. Inclui uma sec¢do "Sobre” com
uma breve biografia, informacses de
contacto, links para as redes sociais

e amostras da tua escrita online,

bem como um formuldrio de

inscrigdo para a tua lista de y J
e-mails,

5. SE CONSISTENTE €
PERSISTE

Nao faz mal se o teu conteddo ndo se
tornar imediatamente viral. £ muito
importante que sejas consistente na tua
interacdo, Comunicando diariamente através
da tua plataforma. Criar uma presenca
online sélida e construir uma base de
seguidores leva tempo, por isso, ndo
desmotives facilmente e persiste!

A seu tempo, colnerds os

frutos que semeaste!

COMO E QUE EV POSSO
INTERAGIR COM OS MEUS
LEITORES?

Jé la vai o tempo em que os autores eram
considerados criaturas distantes e quase
miticas pelos seus leitores. Atualmente,
o5 escritores ndo se podem distanciar
assim, mas devem procurar criar

uma relagio mais préxima dos

leitores!

Mas ndo te assustes: hd vdrias
maneiras para conseguires

Conquistar o teu publico sem

sequer precisares sair de casa.

Queres saber quais?

3. CRIAR UMA LISTA
DE E-MAILS

Uma lista de e-mails é uma ferramenta essencial para
oS autores que te permitird chegar a pessoas que ja
te conhecem ou que gostam da tua escrita e, por isso,
deve ser criada o mais cedo possivel. Para

criares uma lista de leitores, tens de

oferecer-lhes a possibilidade de que,

de modo voluntdrio, te oferecam o

seu nome, e-mail (e telefone)

Por exemplo, poderds fazé-lo

oferecendo um e-book no

teu website que as pessoas

poderao baixar, caso te

fornecam estes dados.

N
~

I. USA AS REDES u T

SOCIAIS

forma de conhecer outros autores, mas sdo,

sobretudo, uma das ferramentas mais

poderosas para estabeleceres contacto com !
os teus leitores.

N
\
As redes sotiais podem ser uma excelente I
]
I

Para além de serem uma ferramenta
gratuita que podes usar para a promogao
dos teus livros, as redes sociais foram
Concebidos para serem simples e diretas.
Nao tens nada a perder se lhes deres
uma oportunidade!

4. PARTILHA CONTEUDO
SOBRE OUTROS AUTORES

Se leres o trabalno de outro autor e
gostares, partilha na tua plataforma
online! Também podes ajudd-lo
oferegendo-te para ser o seu leitor
beta ou partilhando os detalhes do
langamento do seu livro nas tuas
redes sociais.

Ao construires relagaes de
Cooperagdo significativas com
Colegas de Sficio, estards
rodeado de amigos Cujos
conselhos e contactos te
serdo inestimaveis!
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As figuras acima sé ilustram um pouco do conteldo sobre marketing digital para escritores que a
Trinta-Por-Uma-Linha publica no Facebook e nas restantes redes sociais onde estd presente,
nomeadamente, no LinkedIn e Instagram. Todas as semanas, Jodo Manuel Ribeiro também faz
livestreams, transmitidas simultaneamente no Facebook e no seu canal de Youtube, sobre variados temas,
como, por exemplo, conteudo util para escritores que querem melhorar as suas habilidades de escrita ou
entrevistas com autores. Contudo, muitas destas livestreams sao sobre assuntos ligados ao marketing

digital para escritores, como, por exemplo:

e 7 de novembro de 2022, Como fazer crescer o teu blogue de escritor(a);

e 23 de janeiro de 2023, Erros de marketing que ndo podes cometer como escritor(a);

e 14 de fevereiro de 2023, Marketing de conteudo para escritores;

e 28 de fevereiro de 2023, O Storytelling como estratégia de marketing para escritores;
e 14 de margo de 2023, Copywriting para escritores;

e 10 de maio de 2023, Redes sociais para escritores: o Facebook;

e 10 de maio de 2023, Redes sociais para escritores: o Instagram,

e 13 dejunho de 2023, Palavras gancho que podes utilizar no teu copywriting.

O conteddo produzido e publicado pela editora no seu canal de Youtube é constituido,
predominantemente, pelas livestreams semanais, pelo que, no que toca a videos publicados sobre o
tépico marketing digital para escritores, ha apenas um a destacar, nomeadamente, o video O blogue de

escritor: razdes para teres o teu®?, publicado a 22 de abril de 2022.

A partir desta analise a presenca online da Trinta-Por-Uma-Linha é possivel constatar que a editora
usa as plataformas digitais para mais do que promocdo dos livros que publica, preocupando-se,
igualmente, em publicar conteldo, que na sua maioria é gratuito, de valor assinalavel para os autores que
guerem sobreviver e destacar-se no mercado literario, independentemente de serem autores de

Literatura Infantojuvenil, o segmento literario que a editora mais publica, ou ndo. Mas sera possivel dizer

13 Video completo em: https://www.youtube.com/watch?v=MchCOXA3TdA&t=1s
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gue esta atuacdo na drea do marketing digital para escritores é singular no contexto editorial portugués?
Serd a Trinta-Por-Uma-Linha a Unica editora em Portugal que tem a preocupacao de ensinar aos escritores

a trabalhar para o seu sucesso divulgando o seu trabalho no meio digital?

Fazendo uma andlise com uma perspetiva comparativa a vdrias editoras e a grandes grupos
editoriais do mercado editorial portugués, percebe-se que, realmente, o incentivo dado aos autores para
gue se emancipem divulgando o seu trabalho através do marketing digital e para que procurem o sucesso
de vendas sem dependerem exclusivamente da publicidade feita pelas editoras é escasso, pelo menos a
partir da informacdo publica que fornecem e partilham. Foi, assim, examinado o posicionamento e
comunicacao digital de editoras e grupos editorias como o Grupo Leya, a Porto Editora, a Penguin Random
House Grupo Editorial (e as suas respetivas agéncias, a Bookoffice e a The Book Company), a Gradiva, a
Planeta, a Editorial Presenca, a Guerra & Paz ou a Saida de Emergéncia, e nenhuma revelou, pelo menos
em acesso livre ou gratuito, a preocupacdo que a Trinta-Por-Uma-Linha tem em divulgar os beneficios do
marketing digital para escritores. Os websites destas editoras sdo, no geral, sites de e-commerce, cujo foco
estd voltado para o consumidor e para a venda de livros ou servigcos. Mesmo nos seus blogues, o contetddo
publicado centra-se na divulgacdo de novidades da editora, dos seus langcamentos e autores ou, se for de
conteudo informativo e educativo, ndo é direcionado para os escritores, mas sim para o seu publico-alvo,
os leitores. No que diz respeito as suas redes sociais, o conteudo publicado por estas editoras também é
mais voltado para trés tipos de Posts: divulga¢do de produtos e servigos, informagdo sobre os eventos em

gue participarao e conteudo de valor para leitores, como é possivel ver nas seguintes imagens:
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Figura 6

Captura de ecrd de Posts recentes das pdginas de Instagram da Porto Editora, da Editorial Presenga, da

Guerra & Paz e do Grupo Leya, respetivamente.
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O grupo Leya lancou a Escrytos, “uma plataforma que permite que qualquer pessoa faca a autopublicacdo
em formato digital dos seus livros e textos originais, e que os comercializa nas principais lojas online de
todo o mundo.” (LEYA, s.d.). Esta plataforma permite aos escritores que pretendem optar pela via da
autopublicacdo utilizar a Escrytos para criar e converter o seu texto num e-book e ter acesso a servicos
editorias e a uma rede de comercializagdo do seu trabalho (ibid.). Contudo, apesar de a Leya afirmar que
a Escrytos disponibiliza servigos que auxiliam a promog¢do do livro, ndo é mencionado se os autores sao
ajudados a recorrer a estratégias de promocao e de marketing, exemplificando apenas que o servico
ajudard na elaboracdo e difusdo de um press release e na criacdo de um booktrailer. Assim sendo, ndo
colocando em causa o valor da plataforma, ndo é possivel comparar diretamente este servico com o
conteddo que a Trinta-Por-Uma-Linha disponibiliza sobre o marketing digital para escritores, pois a

informacdo sobre o auxilio que prestam na promogao de livros ndo é completa.

Como mencionado, a andlise também incluiu o website da Penguin Random House Grupo Editorial
e da sua agéncia, a The Book Company. A The Book Company é uma agéncia de eventos, formagao,

consultoria e agenciamento que integra:

e a Booktailors, que atua nas areas da “consultoria editorial, formacao profissional para a
area do livro, agenciamento literario e organizacdo de eventos literarios” (Booktailors /
the Book Company, s.d.);

e aBookoffice, a primeira agéncia portuguesa que presta servicos ao autor, acompanhando
integral e personalizadamente, desde o processo criativo até a fase de pds-publicagdo
(promocdo e gestdo de agenda) e que atua, também, na area da organizacdo de eventos

literarios (Bookoffice / the Book Company, s.d.);
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e aBookacademy, uma entidade formadora que responde aos diferentes elos da cadeia de
valor do livro (“desde a revisdo a comunicacdo editoria, passando pela estratégia editorial
ou a producdo e orcamentacdo grafica” [Bookacademy / the Book Company, s.d.]). A
Bookacademy conta com o projeto-pioneiro Bookcamp, um programa de acolhimento e
formacdo de estagidrios e a plataforma online Eu Aprendo em Casa, que disponibiliza
workshops e masterclasses nas dreas da escrita, edicdo, conhecimento, ciéncia,

criatividade e artes (De Oliveira, 2022, p. 7)

Apesar de ser um projeto inovador que atua em distintas areas do setor literdrio e editorial, a The
Book Company, mesmo oferecendo formacdo a escritores e editores, através da Bookacademy, e de
prestar servicos de agenciamento que incluem a divulgacdo da obra, a formagdo que presta, de acordo
com a informacdo disponivel, ndo incide na drea do marketing para escritores e as suas iniciativas ndo
demonstram que hd uma intencdo de promover a emancipac¢ado dos autores no que toca a sua divulgacao.
No fundo, o intuito da Penguin Random House Grupo Editorial e da sua agéncia, no que toca a divulgacdo

de obras, é a prestagdo do servico, ndo a promogado da autonomia dos autores neste ambito.

N3o obstante, também se fez uma pesquisa online, utilizando o motor de busca Google, através
do qual se fizeram pesquisas a partir das seguintes palavras-chave “marketing para escritores”,
“marketing digital para escritores” e “marketing digital para escritores curso”. O intuito foi tentar garantir
gue nenhuma editora ndo abrangida na andlise, mas que tivesse uma atuagao semelhante, fosse ignorada,
levando a conclus@es incorretas. O que se observou é que os resultados correspondem, na sua maioria, a
anuncios de empresas de consultoria de marketing, de plataformas de criacdo e venda de cursos e
produtos digitais, como a Hotmart ou Udemy, de péaginas que publicam conteudo exclusivo para autores

e de editoras estrangeiras que tém a mesma preocupac¢do que Trinta-Por-Uma-Linha. No entanto,
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nenhuma editora portuguesa apareceu nos resultados de pesquisa, excetuando a Trinta-Por-Uma-Linha,

gue apareceu nas trés pesquisas, como é possivel ver nas seguintes imagens:

Figura 7

Presenca da editora Trinta-Por-Uma-Linha em resultado da pesquisa das expressées-chave “marketing

para escritores”, “marketing digital para escritores” e “marketing digital para escritores curso”.
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Em forma de conclusdo, tendo em conta os resultados, considera-se que a Trinta-Por-Uma-Linha
ocupa um lugar sui generis no contexto editorial portugués, sendo, ao que tudo indica, a Unica editora
gue promove ativamente o marketing digital para escritores e que procura mostrar-lhes os beneficios de
serem auténomos na promocgdo das suas obras digitalmente. A editora reconhece e utiliza em seu
beneficio as estratégias de marketing, mas Jodao Manuel Ribeiro, o seu fundador, decidiu ir mais além e
partilhar estes conhecimentos com escritores que, como ele, conhecem as frustracdes e concorréncia
inerentes ao meio literdrio. Assim sendo a editora ndo sé promove o marketing digital, mas também cria
conteudo sob diversos formatos e formas de divulgacdo, para que vdrios escritores possam aprender a
emancipar-se, com estratégias econdmicas e acessiveis a todos, da divulgacdo temporalmente limitada
gue as editoras podem oferecer. Este é um dos motivos que torna o trabalho e a atuagdo da Trinta-Por-
Uma-Linha nesta area tdo fundamentais, pois é importante que os autores possam ter mais controlo sobre
as obras que publicam e que tentem cuidar do desempenho das suas vendas, aliando os seus esforcos
com os das editoras, mas sabendo que nao estdo limitados ao que estas podem fazer. Para além disso, os
tempos atuais sdo de grande dificuldade para os escritores, pois fatores como a saturacdo e globalizagdo
do mercado literario, a diversificagdo dos meios de entretenimento, a baixa percentagem de leitores e a
diminui¢cdo dos habitos de leitura tornam o trabalho de espalhar as “boas novas” sobre o marketing digital

cada vez mais indispensavel para os escritores.
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3. O Estagio

3.1. O Resumo do Estagio

O dia 3 de outubro de 2022 foi a data que marcou o inicio dos meus cinco meses de estagio
curricular na editora Trinta-por-uma-linha. Cerca de um més antes, tinha recebido uma chamada da
Professora, e entdo Diretora de Mestrado, Cristina Carrington, na qual me comunicou que havia uma
editora, no Porto, a aceitar estagiarios, que publicava maioritariamente Literatura Infantojuvenil. No
resumo que me fez sobre a editora, deu énfase ao cardter dindmico e inovador do editor que me iria
receber, Jodo Manuel Ribeiro, e que certamente me iria proporcionar um estagio rico e diversificado em
tarefas. Na minha mente, ficou a pairar ideia que eu iria fazer, realmente, trinta por uma linha e viver uma
experiéncia muito completa, que me permitiria poér em prdatica o equivalente aos quatro anos de

conhecimento tedrico que havia adquirido entre licenciatura e trés semestres de mestrado.

Efetivamente, a minha previsao estava correta e, nesta reflexao sobre o meu estdgio, relembro a
minha decisdo em aceitar a proposta com bastante satisfagdo. Foram 5 meses sem sobressaltos, mas ndo
despidos de dificuldade ou menos desafiantes. Pude realmente fazer de tudo, inclusive com mais
variedade do que estava a espera, levando-me a perceber que em mais do que leitura de manuscritos e
revisdo de textos se pode edificar uma editora. Para além disso, a diversidade de tarefas permitiu-me
aprender e gostar de areas que iam para |a da esfera da edigdo, aspeto que catalisou um processo de

descoberta pessoal e o alargamento dos meus horizontes profissionais.

De forma concreta, pude, entdo, realizar tarefas como revisdo de texto, tradugao, apreciacdo e

avaliagcdo de manuscritos, redagdo de guiGes para videos e criacdo de publica¢des para as redes sociais da
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editora. Para além destes trabalhos realizados com maior assiduidade, também foram desempenhadas
atividades mais pontuais, que, assim como as acima mencionadas, serdo abordadas com maior
profundidade nos pontos seguintes. Excetuando duas ocasides em que fui convidada a ir a editora, todo
o estdgio decorreu em regime remoto, devido ao facto de as instalacdes da Trinta-Por-Uma-Linha nado
terem dimensdes que permitam acolher muitas pessoas. Quanto as duas visitas presenciais
(respetivamente, a 5 de dezembro de 2022 e a 20 de fevereiro de 2023), a primeira serviu para que
pudesse conhecer a editora; ja a segunda teve como propdsito uma ultima visita e reflexdo sobre o
estagio, cujo fim se aproximava. A excecdo destes dois momentos, o estigio seguiu a seguinte
metodologia de trabalho: todas as segundas-feiras, por volta das nove da manh3, era realizada uma
reunido por Zoom, que tinha como principais propésitos a distribuicdo do trabalho a ser entregue durante
a semana ou em datas definidas e/ou o acompanhamento das atividades em processo de
desenvolvimento. Apesar da consideravel autonomia que este regime proporcionou, Jodo Manuel Ribeiro
demonstrou sempre disponibilidade para responder a qualquer duvida, prestar auxilio e acompanhar o
nosso desenvolvimento, pelo que ndo me senti desconectada da editora ou que a minha experiéncia fosse

de alguma forma prejudicada pela distancia.

De modo geral, sinto que tive uma experiéncia rica e completa, gracas a diversidade das
responsabilidades que me foram confiadas, mas também porque tive sempre a perce¢do de que o meu
trabalho era tido em conta. Apesar de estar na posi¢ao de alguém que ainda estava a aprender a adaptar
o seu conhecimento tedrico ao contexto profissional, a minha opinido era ndo soé requisitada e escutada,

mas também valorizada.

Assim sendo, apds esta breve introducdo, irei, entdo, proceder ao enquadramento e descri¢do,

em detalhe, das atividades realizadas ao longo do estégio.
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3.2. Apresentacdo e Descricao das Atividades Realizadas

3.2.1. Marketing Digital

Como mencionado, numa anterior seccdo deste relatério, onde se introduziu e explicou

brevemente o conceito de marketing digital (“O que é o Marketing Digital?”), devido a forte presenca das

tecnologias digitais no nosso quotidiano, esta variante do marketing tradicional tem-se revelado uma
alternativa barata e acessivel, da qual a maioria das empresas, atualmente, ndo prescinde (Hanlon, 2021).
De igual modo foi referido que uma consideravel parte da populacdo mundial usa a internet e as redes

sociais ativamente, segundo as estatisticas reveladas pelo estudo da We are Social e da Hootsuite

(Hannahcurrey, 2023), e que um grupo significativo de pessoas utiliza estes meios para pesquisar marcas

e produtos que estdo a pensar comprar”.

Dados da Pordata (2022) revelam que, em 2022, 84,5% da populagdo portuguesa, acima dos 16
anos, utilizava computador e a internet, o que constitui um universo de mais de 8 milhGes de utilizadores.
J4 um estudo da DataReportal (Kemp, 2022), dedicado a Portugal, demonstrou que 64,4% dos internautas
usa a internet para pesquisar marcas e 68,4% usa as redes sociais. Por sua vez, o estudo Bareme Internet,
realizado pelo Grupo Marktest (2021), demonstra que 68,5% dos portugueses residentes no Continente,
a partir dos 15 anos, utilizam as redes socias ativamente. Esse mesmo estudo revela que, entre 2008 e
2021, o numero de utilizadores de redes sociais quadruplicou, sendo que, em 2008, eram apenas 17,1%,

(ibid.).

14 Clicar sobre as frases sublinhadas para rever as respetivas estatisticas.
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Através destas estatisticas, é possivel concluir que ndo sé a internet e as redes sociais sdo
utilizadas pela maioria da popula¢do portuguesa, mas que também, a semelhanga do que se verifica ao
nivel global, uma significativa percentagem usa a internet para procurar informagdo sobre as marcas. Tal
demonstra que é importante que as marcas nacionais se posicionem online e definam uma estratégia de
comunicacdo que passe uma mensagem positiva junto dos consumidores e do publico que desejam
alcancar. Estas estatisticas ainda revelam que a maioria da populacdo também tem redes sociais e que a
percentagem tem sido tendencialmente crescente nos ultimos 13 anos. Dados como estes reforcam,
entdo, a ideia de que, também em Portugal, as marcas devem procurar por posicionar-se e promover-se

ativamente no meio digital.

Atentando, agora, ao contexto do mercado editorial, esta realidade do crescimento do uso dos
meios digitais, nomeadamente a internet e as redes socias, quer na esfera global, quer no contexto
portugués, também tem vindo a afetar a forma como as editoras promovem as suas marcas e o seu
trabalho, assim como acontece com empresas de diferentes areas de negdcio. De acordo com Colares e

Braga,

“Antes da ascensdo da internet, assim como todas as empresas, as editoras buscavam usar os
meios tradicionais para poder divulgar alguma novidade (revista, por exemplo). Hoje, seguindo a
tendéncia do digital, elas tiveram de se reinventar e estar presente aonde seus leitores estao,
mostrando que sdo adaptaveis e que aderem ao digital mesmo fazendo produtos essencialmente

impressos” (2015, p.6)

Silva afirma que esta adaptacdo das editoras a era digital lhes tem trazido o imenso beneficio de poderem
promover os seus produtos interagindo diretamente com o seu publico (2022, p.27). Colares e Braga
apontam que as editoras tém apostado bastante neste tipo de interagdo, sobretudo, através das redes

socias e que é raro, atualmente, as editoras ndo estarem presentes, pelo menos, no Facebook (2015, p.6).

60



Segundo as autoras, quando corretamente aproveitadas, as redes sociais tornam-se num ponto chave

fundamental para criar e manter o relacionamento entre as editoras e os seus leitores (ibid.)

A Trinta-Por-Uma-Linha ndo é exceg¢do, pois também ela se tem rendido aos beneficios do

marketing digital:

“Em fevereiro de 2020, a pandemia congelou o nosso plano editorial, tornou ainda mais escassos

0S N0ssos recursos humanos, mas... aproximou-nos do Digital. [...].

Esta “refundacdo” fez-nos voltar ao propdsito inicial (editar novos autores) e associar a inovagado

do marketing digital.” (Editora Trinta-por-uma-linha, 2022).

Atualmente, a Trinta-Por-Uma-Linha, para além de um website, tem contas em 4 redes sociais: no
Facebook, no Instagram, no LinkedIn e no Youtube. A editora publica diariamente em todas elas,
excetuando no Youtube, onde publica videos e faz livestreams semanais (transmitidas simultaneamente
no Facebook), as tercas-feiras, com contelddo util para escritores que querem melhorar as suas
habilidades de escrita ou saber como melhor promover o seu trabalho. Ja nas outras trés redes sociais, a
editora publica informacgdes referentes a livros e servicos, citagdes ou dicas e recomendacdes literarias
para escritores, conteldo que permite um contacto assiduo e o estreitamente da rela¢do da Trinta-Por-

Uma-Linha com o seu publico.

Durante o meu estagio tive a oportunidade de criar conteldo para o Facebook e para o Instagram

da editora. Praticamente todas as semanas criei um Post “carrossel”'®> ou Reels®, sobre um tema pré-

15 O “carrossel” é um tipo de Post constituido por mais do que uma imagem ou video. Os utilizadores podem visualiza-lo
deslizando o dedo para a esquerda sobre o Post (Zote, 2022).

16 Um Reel é uma funcionalidade do Instagram e do Facebook que permite aos utilizadores filmar ou fazer upload de videos com
até 60 segundos, que podem ser editados, dobrados ou em que se pode adicionar efeitos antes de partilhar na aplicagdo (Dennis,
2022).

61



definido pelo editor ou sugerido por mim, ou um Post com uma citacdo sobre leitura, escrita, edicdo ou

literatura, que também poderia ser indicada pelo editor ou escolhida por mim.

Abaixo listo, por ordem cronolégica de publicacdo, todos os conteldos que criei para esta

tarefa, especificando o seu formato e o seu titulo ou, caso seja uma citagdo, o autor:

1.2 Reel: “O que é o Storytelling?”;

2.2 Post carrossel: “7 melhores redes sociais para autores”;

3.2 Reel: “Storytelling & Copywriting: Como usar estas técnicas para promover o teu livro?”;
4.2 Post carrossel: “Como deve ser a Bio do Instagram de um/a escritor/a”;

5.2 Post com citacdo de Johann Wolfgang von Goethe;

6.2 Post carrossel: “Sabes como criar um arco narrativo?”;

7.2 Post com citacdo de Marcel Proust;

8.2 Post carrossel: “7 tipos de arco narrativo que podes usar”;

9.2 Post com citacdo de Astrid Lindgren;

10.2 Post carrossel: “5 métodos que podes usar na caracterizacdo de personagens”;

11.2 Post com citacdo de William H. Gass;

12.2 Post carrossel: “Como é editar Literatura Infantojuvenil”;

13.2 Post com citacdao de Umberto Eco;

14.2 Post carrossel: “Kishotenketsu: Conhece uma forma diferente de contar histérias”,
15.2 Post carrossel: “Questionario de Proust: Um método eficaz para criares personagens
realistas”.

Como é possivel verificar, ao longo do estagio, criei quinze publica¢cGes diferentes, em que oito
delas foram Posts carrossel, seis foram Posts com cita¢des e duas foram Reels. Atendendo que estavam a
decorrer dois estagios simultaneamente, o meu e o da minha colega Sara Oliveira, para que houvesse um
equilibrio entre a distribuicdo desta tarefa, tentou-se que fosse realizada de forma alternada, i.e., numa
semana eu faria um Post carrossel ou um Reel e a minha colega faria uma citagdo e, na semana seguinte,
seria o0 oposto.

Antes de criar as publicagdes, era necessario um processo de investigacdo e recolha de
informacdo. Para os Posts com citacdo, este processo era mais facil e rapido, pois somente era necessario
procurar por uma citacdo adequada, caso esta ndo tivesse sido ja sugerida por Jodo Manuel Ribeiro. No

entanto, para os Posts carrossel ou Reels, foi preciso sempre realizar bastante pesquisa e procura por
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fontes fidveis, contudo, a maioria da informacdo era baseada em artigos de blogues de escrita, como o
Reedsy, o MasterClass ou o Medium, como recomendado por Jodo Manuel Ribeiro.

Quanto ao processo de design, foi sempre utilizada a plataforma Canva'’, para que fosse possivel
a criacdo de Posts esteticamente apelativos com ferramentas intuitivas e simples de usar. Tentou-se
sempre incluir no design das publicacdes cores coerentes e harmdnicas com a paleta de cores da editora
(Anexo 1), assim como Jodo Manuel Ribeiro havia solicitado®®. Quanto aos Reels, apesar de serem videos,
no Canva, o processo de design e edicdo de video é semelhante ao de uma imagem, pelo que eram criados
como se fossem Posts carrossel, contudo, no final, eram adicionadas transicdes entre os diapositivos e
animagdes de entrada e saida nos seus elementos, assim como se pode fazer com uma apresentagdo
realizada no Microsoft PowerPoint. Também acrescentei dudios em ambos os Reels, selecionados pela sua
adequacdo ao tema tratado e ao seu publico-alvo, para lhes conferir mais dinamismo.

Esta foi uma atividade que me agradou imenso, pois a criacdo de publicagdes através do Canva
era algo que eu ja fazia antes do estédgio, com alguma frequéncia, por recriacdo e para projetos pessoais.
Apesar de ndo ser designer, propus-me sempre criar conteddos que fossem tao informativos quanto
apelativos, pelo que o meu maior desafio, ao desenvolver estas tarefas, foi tentar ndo sobrecarregar os
diapositivos com informagdo. Tal aconteceu, pois, por vezes, foi dificil criar ordem entre o texto e os
restantes elementos graficos, como imagens ou ornamentos, para que interagissem com harmonia e a
sua distribuicdo fosse proporcional. Tentei solucionar este problema sintetizando ao maximo a
informacdo e experimentado reorganizar a disposicdo de diferentes formas, até encontrar a que parecia

mais funcional.

170 Canva é uma plataforma de design grafico gratuita, criada em 2012, que permite aos seus utilizadores a criagdo de conteudos,
como publicagGes para as redes sociais, videos, cartdes de visita ou panfletos, do zero ou editando modelos pré-concebidos por
profissionais (Demarest, 2022).

18 £ possivel ver um exemplo de cada uma destas publicacdes no Apéndice 1.
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No fundo, apesar das dificuldades e de esta ter sido a tarefa que exigiu mais tempo investido na
sua execugao, creio, considerando a minha evolugao, que o esforgo foi gratificante e que aprendi imenso.
Para além disso, foi, também, possivel aplicar e consolidar o conhecimento que estava a adquirir nas aulas
da cadeira de Design Editorial, uma vez que o primeiro semestre do segundo ano do Mestrado em Estudos

Editoriais estava a decorrer ao mesmo tempo que o meu estagio.

3.2.2. Apreciacdo de Manuscritos

“[...] editors don’t live to turn books down. They live to find books they
believe in and to bring them to readers. Simply put it: it is acquisition, not

rejection that drives the engine of publishing.”

Peter Ginna

Tornar um manuscrito num livro pronto para publicagdo e divulgagdo envolve varias etapas. Uma
das primeiras etapas a qual o livro tem de ser sujeito, depois da rece¢do do manuscrito é a sua apreciagao.
Segundo Nancy Miller (Ginna, 2017), este processo exige uma segmentag¢do em duas etapas distintas: o

developmental editing e o line editing.

A primeira fase, o developmental editing, que pode ser realizada pelo editor ou delegada num
membro da equipa editorial qualificado para a desempenhar, o foco vai incidir, no geral, em questdes
estruturais e de narrativa, nomeadamente, “[...] big-picture matters [such] as structure, focus, pacing,
plotting, shaping an argument, gaps in the narrative, believability of characters, enhancing or cuting
subplots, excising extraneous material, and interweaving strands into a cohesive whole [...]” (ibid., pp. 60-

61). Miller acrescenta, ainda, que é nesta etapa que os editores devem considerar o titulo e subtitulo para
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tentar discernir se o titulo realmente reflete o conteldo da obra e se o subtitulo auxilia e clarifica o titulo
(ibid., p.61). Miller refere, também, que a empatia €, talvez, a qualidade mais importante neste processo,
pois o editor deve ter sempre em mente o superior interesse do autor, uma vez que o seu objetivo é
auxilia-lo com comentarios e sugestdes sem se esquecer que a palavra final cabe exclusivamente ao autor

(ibid.).

De acordo com Miller, depois do manuscrito voltar a ser enviado pelo autor e se as questées que
foram apontadas na fase do developmental editing tiverem sido satisfatoriamente resolvidas, o editor
podera passar para a etapa seguinte, o line editing (ibid. p.62). Miller aponta que, no entanto, na pratica,
muitas vezes, estas duas etapas vao ser realizadas simultaneamente, uma vez que muitos editores
preferem resolver tudo ao mesmo tempo (ibid.). Concretamente, neste ponto do processo, o editor
tratard de questées como a formulacdo de frases, escolha de palavras e sintaxe (ibid.). Mais

especificamente,

When line editing, the editor may

. suggest deleting or transposing words or phrases or entire paragraphs;
. query the chronology or any inconsistencies of style, tone, or content, or (with
fiction) whether dialogue rings true;

. ask the author to clarify material that confuses or to add needed information;

) note transitions that need work;

° suggest rewrites on the sentence level;

. correct punctuation, spelling, and grammar, and make sure tenses agree [...]
(ibid.)
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Durante o meu estagio, tive a oportunidade de aplicar estes critérios de andlise a dez manuscritos.
No caso da Trinta-Por-Uma-Linha, os manuscritos sdao enviados a editora por e-mail diretamente pelo
autor e, subsequentemente, realizam-se os procedimentos de avaliacdo acima descritos. Segundo o que
pude experienciar, foi possivel verificar que, a semelhanca do que foi mencionado por Miller, o
developmental editing e o line editing sao desempenhados em simultaneo.

No entanto, visto que a Trinta-Por-Uma-Linha publica, maioritariamente, Literatura
Infantojuvenil, todos os manuscritos que avaliei eram narrativas que tinham como leitor alvo as criancgas
e jovens. Desta forma, é pertinente mencionar que obras de Literatura Infantojuvenil devem ser avaliadas
tendo em conta critérios especificos que determinam se estas se adequam ou ndo ao publico ao qual se
dirigem.

De acordo com Siscoe, o que distingue a Literatura Infantojuvenil sdo os seus destinatarios
preferenciais, as criancas e jovens (Ginna, 2017, p.178). Siscoe afirma que o que uma crianca de trés anos
procura encontrar num livro ndo é o mesmo para uma crianca de dez anos, portanto editar livros deste
universo literario requer ter em mente as necessidades de cada faixa etdria (ibid.). E por este motivo que
existem diferentes formatos e categorias de livros de literatura infantojuvenil. Siscoe lista e explica em
que consistem os seis tipos:

. Board books. Sturdy books for babies and toddlers. They are designed for small hands

(and emerging teeth). The simplest are about early concepts - colors, numbers, object

identification, new words. The more complex tell short stories or are reprinted versions of young

picture books. [...]

. Picture books. Larger-format, fully illustrated books, [...] for toddlers through school-aged

kids. At the younger end, there is little text [...]. At the older end, the stories can be quite complex

and the interaction between the text and artwork gets more nuances. [...]
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. Leveled readers. Specifically designed for kids just learning to read. The word choices and

sentences structures are simple, and the artwork offers clues to help readers decode the text. [...]

. Chapter books. For newly independent readers, generally seven to ten years old. These
short novels (say 75 to 125 pages) with illustrations bridge the gap between picture books,
readers, and longer novels. [...]

. Middle grade. For independent readers, generally ages eight to fourteen. There’s a huge
range within this category, from simple to mind-blowing complex, with an explosion of genres -
fantasy, historical fiction, adventure. [...]

. Young adult. For older, more sophisticated readers, generally ages fourteen and up.
There’s overlap with adult books in this category, and many books can (and do) sit comfortably in
both worlds. YA books tend to have teen protagonists, coming-of-age themes, and an expanding

view of the world. [...] (ibid., pp. 178-179)

Percebe-se, entdo, devido a esta diversidade de formatos e categorias, a necessidade de se aplicar

critérios especificos a avaliagdo de Livros de Literatura Infantojuvenil. Teresa Colomer, explica, em

Introduccion a la Literatura Infantil e Juvenil, que se deve ter em conta dois aspetos: a qualidade dos livros

e a sua adequacdo aos interesses e capacidades dos leitores (2007, p.161). De acordo com Colomer,

guando se avaliam critérios como a qualidade do livro, faz-se uma apreciacdo dos elementos distintivos

gue a configuram — como o tema, os valores que veicula, os elementos construtivos da narragdo, a

linguagem, as ilustracGes e o formato — e a forma como interagem entre si (ibid). Ja quando se avalia o

critério da adequacdo aos interesses e capacidades do leitor, pretende entender-se se ha um equilibrio

entre o interesse que a histdria suscita e o esforco necessario para |é-la (ibid., p.189). Colomer afirma que

se deve, entdo, prestar atencao a aspetos como o grau de complexidade da enunciagao e questionar se a
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estrutura narrativa é simples e organizada ou, ainda, se o texto e a imagem colaboram e se

complementam (ibid., pp. 188-189).

Durante as apreciacOes que fiz aos manuscritos cuja avaliagdo me foi confiada, foi, portanto,

necessario nao so realizar os processos de developmental editing e line editing, mas também estar ciente

de que havia critérios especificos que deviam estar sob analise. Precisamente por esse motivo, foi pedido

gue se tentasse sempre identificar qual seria a faixa etaria para a qual cada manuscrito se dirigia e

perceber se o texto se adequava a esses leitores, tendo em conta os critérios apontados por Colomer.

A tabela abaixo lista, por ordem cronolégica, os manuscritos que avaliei, assim como a faixa etdria

a que se dirigiam e a classificacdo que lhes atribui quanto a categoria e/ou formato do livro, tendo por

base os critérios de classificacdo apontados por Siscoe:

Titulo

Franja de idades dos leitores-alvo

Categoria/Formato

Criancas entre os 8 e 10 anos (homeadamente

Raul, Come e Cala criangas que estdo prestes ou em fase de transicdo Chapter book
do 1.2 para o 2.2 ciclo escolar).
Criangas entre os 5 e 7 anos (nomeadamente
Se o Alfabeto Falasse . ¢ ~ ( Leveled readers
criangas que estdo a aprender a ler e escrever).
A Aldeia do Senhor Tempo e da . .
p Criangas com idades entre os 5 e 10 anos. Leveled readers
Dona Stresse
. . , . Jovens com idades entre os 11 e 13 anos (porém,
Dois Ensaios para Inicio de um . .
. . era um ensaio com somente algumas linhas de .
Conto Juvenil: Ensaio 1 L s . Middle grade
didlogo, pelo que a analise ndo é totalmente
conclusiva).
. . , . Jovens com idades entre os 10 e 13 anos, .
Dois Ensaios para o Inicio de um Middle grade

Conto Juvenil: Ensaio 2

aproximadamente.
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Hipolho

Jovens com idades entre os 10 e 14 anos

Middle grade

Macroconfusées e

Micropalhagadas e Ainda Outras Criangas entre os 6 e 8 anos Leveled Readers
Coisas Mais Destrambelhadas
Dani, o Detetive Acentuado Criancas entre os 8 e 11 anos Chapter books
O Didrio de Fredy Criangas entre os 6 e 10 anos Chapter books
O Guardido dos Sonhos Criancas entre os 4 e 8 anos Leveled readers

Tabela 1- Manuscritos avaliados, ao longo do estagio, classificados segundo a franja etaria dos seus

leitores-alvo e por categoria e formato

Como é possivel verificar através da Tabela 1, ao longo do meu estagio, avaliei dez manuscritos,

no entanto, ressalva-se que quatro deles eram exercicios de escrita criativa submetidos por escritores que

participaram na oficina de escrita criativa Criatdrio. Os titulos Dois Ensaios para Inicio de um Conto Juvenil:

Ensaio 1, Dois Ensaios para o Inicio de um Conto Juvenil: Ensaio 2, Hipolho, Macroconfusées e

Micropalhagadas e Ainda Outras Coisas Mais Destrambelhadas e Dani, o Detetive Acentuado requereram

uma avaliagdo que nao pedia uma deliberagdo quanto a viabilidade de publicagdo do texto, mas que

apenas detetasse pontos que requeriam melhoria. Assim sendo, o procedimento de avaliagdo foi

semelhante ao que era efetuado para os restantes manuscritos, no entanto, o propdsito era dar feedback

aos participantes do Criatdrio sobre o exercicio e ndo ponderar a publicagdo do texto.

Quanto ao procedimento geral aplicado a cada um destes manuscritos, as tarefas eram iniciadas

apods o recebimento, via e-mail, dos textos, em formato PDF ou DOC e DOCX (documento Word), que Jodo
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Manuel Ribeiro me havia atribuido para avaliacdo e enviado. Primeiramente, abria o documento, no
formato em que tinha sido enviado, e, a medida que ia lendo, tentava identificar a faixa etaria a qual o
texto idealmente se dirigiria, assim como procurava fazer um levantamento dos elementos estruturantes
e constitutivos do texto, realizando uma andlise estilistica. Para além disso, eram assinalados os aspetos
positivos ou negativos encontrados no manuscrito.

ApOs a leitura e analise do manuscrito, reunia e organizava todas as observagdes que tinha feito
e deliberava se se justificava apostar na publicacao, ou ndo, daquele manuscrito. Avancava, entdo, para a
redacdao de um documento que incluia a faixa etaria que se tinha identificado como a ideal, uma pequena
sinopse da narrativa, uma anadlise estilistica e a avaliacdo critica final. Esta, por sua vez, englobava
comentarios positivos e negativos, e as suas respetivas justificacGes, sugestdes de melhoria e os motivos
pelos quais o manuscrito seria ou ndo aceite para edi¢cdo?®. Reitero que, durante todo o processo de
avaliagdo dos manuscritos, apliquei os critérios acima citados, segundo as visdes de Miller, Siscoe e
Colomer, tentando ter sempre em conta aspetos como a pertinéncia do titulo e do tema, a coeréncia da
estrutura, o ritmo do texto, a credibilidade das personagens e dos seus nomes, a fluidez das transi¢des e
do didlogo e se os elementos textuais e/ou estéticos, em geral, se adequavam a franja etéria para a qual
o texto se dirigia.

Sempre que tive a oportunidade de repetir este processo, fui relembrada do porqué de ter
escolhido a area da edigao. Varios anos apds ter comegado a minha jornada académica ligada aos Estudos
Editoriais, pude ndo sé aplicar na pratica conceitos que tinha aprendido ou consolidado, mas, sobretudo,
analisar e avaliar texto, tarefa que sempre gostei de desempenhar e que me convenceu, com apenas 14
anos, a optar por estudar edicdo e, eventualmente, seguir esta drea profissional. Desde crianga, sempre

olhei para a analise e interpretacdo (e também revisdo) de texto como uma espécie de jogo divertido,

19 E possivel ver o exemplo da apreciagdo geral feita ao manuscrito A Aldeia do Senhor Tempo e da Dona Stress, no Apéndice 2.
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cujo objetivo era olhar para além das palavras e cacar significados implicitos ou imaginar que o texto era
uma mina que precisava de ser explorada e cavada para que se encontrassem as pedras preciosas.

Reflito nesta tarefa de forma tdo pessoal, pois, realmente, foi realizada sempre com gosto,
entrega e com vontade de fazer o meu melhor. Talvez assim se explique que tenha sido tdo enriquecedor,
pois ha muito que era o meu objetivo ter contacto com textos que nunca tinham sido editados e analisa-
los com o mesmo interesse que avaliei obras de Camdes, Pessoa ou Natdlia Correia, durante o meu
percurso escolar e académico. Esta experiéncia foi ainda mais enriquecedora, precisamente, porque me
permitiu conhecer novos autores e ler manuscritos que, na sua maioria, tinham bastante qualidade e que
tratavam temas muito pertinentes, mas, também, porque senti que pude contribuir com sugestdes para
a melhoria das obras e que estas foram escutadas e valorizadas por Jodo Manuel Ribeiro e, segundo o
feedback do editor, pelos préprios escritores.

No geral, foi uma tarefa que gostei muito de desempenhar e senti que valeu a pena ler cada um
dos manuscritos que recebi, mesmo aqueles que considerei de menor qualidade. Tal se justifica porque,
sempre que enviava as minhas apreciagdes criticas, sentia que, como Miller refere, tinha realizado o
processo com respeito e empatia pelo autor, sabendo que mesmo quando ndo considerava um
manuscrito elegivel para publicagdo, o meu tempo tinha sido bem usado na sua avaliagao, pois sé assim
poderia ter apontado sugestdes e comentdrios que poderiam ajudar os autores a aprimorarem 0s seus
textos e a ndo desistir da sua eventual publicagdo. Tentei sempre levar muito a sério a responsabilidade
que me estava a ser confiada e procurei ter em conta o superior interesse da editora e do seu catalogo,
pois, como Ginna afirma, encontrar novos livros para publicacdo é o que faz mover uma editora, pelo que
selecionar novos manuscritos é, segundo o autor e editor, a tarefa mais importante que alguém pode

efetuar numa editora (Peter Ginna, 2027, p.17). Ginna reforga,
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[...] in purely pragmatic terms, the ability to find books worth publishing — new voices, provocative

arguments, captivating original stories or old ones freshly told — is prized above all, because

without new projects to fill its pipeline, a publishing company withers away (ibid.).

No entanto, apesar deste aspeto, tentei nunca me esquecer de que a Trinta-Por-Uma-Linha se
define como “um projeto editorial que ajuda os escritores a escrever” (Editora Trinta-por-uma-linha,
2022), pelo que tentei, com as minhas avaliacGes, fazer isso mesmo, ajudar os escritores a escrever,

independentemente da aprovacao do seu manuscrito.

3.2.3. Revisdo de Texto

De forma lata, a revisdo de texto consiste na andlise criteriosa de todos os aspetos de um texto,
desde a sua escrita até ao formato da sua apresentacgdo, para que se detetem e corrijam erros, visando
tornar a escrita mais uniforme e a leitura mais agradavel (Del Claro, 2021, p.3). De forma mais

pormenorizada, Lemos explica o conceito de revisao textual da seguinte forma:

A revisdo textual é um processo realizado apds a criacdo do texto, dado pelo autor como
finalizado, com o propdsito de aprimora-lo, corrigindo imperfei¢des referentes ao uso de regras
gramaticais, de mecanismos de coesao e de coeréncia, de estrutura frasal e textual, de modo que
a mensagem chegue com clareza ao leitor, sem que o revisor altere o estilo original do autor.

(2014, p.12)

Segundo Guedes, qualquer texto, independentemente da escolaridade de quem o produziu,
necessita de uma revisdo, pois todos tendem a apresentar erros de ordem gramatical, ortografica,

semantica ou estilistica (2013, p.3). Guedes acrescente que

Todo texto deve ser submetido a uma corre¢do ortografica e de sintaxe, nas quais se deve

observar a ortografia, a pontuac¢do, o vocabuldrio e as repeti¢cdes de palavras, as ambiguidades e
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outros vicios de linguagem, concordancia, regéncia, colocacdo pronominal, abertura de

pardgrafos e coeréncia. (ibid., p.4)

Em geral, Guedes afirma que o revisor é aquele que tem a fung¢do de garantir que as mensagens
cumprem a sua finalidade, que é estabelecer comunica¢do (2013, p. 6). Segundo a autora, o revisor surge
para auxiliar o escritor a comunicar a sua mensagem, garantindo que o interlocutor, isto é, o leitor,
compreende o que o emissor quer dizer (ibid). Por esse motivo, é importante que o revisor tenha
habilidades de interpretacdao e compreensdo de texto bastante apuradas, pois, ao entender os sentidos,
o profissional de revisdo terd a capacidade de ajustar palavras e construcdes textuais sem desvirtuar o

significado original e a intengdo do autor, resultando numa revisdo de qualidade (Lemos, 2014, pp.23-24)

E, realmente, muito importante que o revisor ndo cometa erros de interpretacdo, mas que,
também, ndo se deixe levar por impulsos e exageros, pois esses também o levardo a modificar o texto de

tal forma que a mensagem inicial seja alterada (Del Claro, 2021, p.8). A este respeito, Lemos afirma que

[...] o profissional da drea ndo pode se limitar somente a quest&es ortograficas, ele desempenha
sua atividade para que o texto se torne coerente, de acordo com as normas gramaticais, mas sem

permitir que se percam suas caracteristicas originais, ou melhor, seu estilo. (2014, pp.20-21).

Para além destas caracteristicas, o revisor deve ter um grande dominio da lingua e, para tal, é
fundamental que tenha habitos de leitura didrios, desenvolvendo, assim, a sua capacidade de analisar nao
sé a forma, como o conteddo de um texto (Guedes, 2013, p.8.). Também é essencial que o revisor esteja
constantemente a atualizar o seu conhecimento, mantendo-se a par de eventuais mudancas gramaticais,
ortograficas ou de acentuac¢do e estando atento, por exemplo, a formac¢do de neologismos ou de novas
locugbes (Malta, 2000, como citado em Guedes, 2013, p.8). Lemos, por sua vez, afirma que, para que o
revisor produza trabalho de qualidade, é, antes de mais, fulcral que haja um estudo constante sobre

diversas areas do conhecimento (2014, p.21), pois esta é uma profissdo que requer conhecimento geral,
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bem como conhecimento especifico sobre determinada area do saber escolhida pelo revisor (ibid., p.28).

Lemos explica e complementa a sua perspetiva:

Nessa 6tica, quanto mais o profissional estiver informado, melhor sera a qualidade do seu
trabalho, pois compete a ele revisar trabalhos de diversos seguimentos, como originais e
reedicBes de livros, tradugGes, textos que serdo publicados na internet, pecgas publicitdrias, textos

técnicos e comerciais, dentre tantos outros (ibid., p.19).

No entanto, Lemos afirma que, apesar de todo o conhecimento tedrico, o que realmente tornara um
revisor eximio e exponencialmente competente é a pratica continuada e progressiva da sua profissao,

pois, para a autora, ndo é suficiente apenas realizar leituras e estudo tedrico (ibid., p.22).

Guedes aponta que o revisor deverd agregar a esses atributos o conhecimento de diferentes

estruturas e géneros textuais:

Esse dominio da lingua portuguesa por parte dos revisores deve transcender aspectos gramaticais,
deve ele ter intimidade com os diversos tipos textuais que pedem registros em norma culta, quais
sejam: narrativos, descritivos, dissertativo-argumentativos, poéticos e dramaticos, além das

expressoes linguisticas adequadas a cada estilo (2013, p.7).

Coelho e Antunes explicam que ter conhecimento do género textual e das suas caracteristicas é
fundamental para um revisor, pois s6 dessa forma é que este conseguira averiguar se o texto cumpre as
finalidades inerentes aos textos de cada género (2010, p.208). Lemos, em concordancia com estas visoes,
reitera que é indispensavel que o revisor estude e tenha dominio sobre as diferentes construcées textuais,
pois essas sdo caracteristicas que tornam um sujeito apto a exercer essa profissdo, pelo que, sem elas,

ndo o poderia fazer (2014, p.24).
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Devido a necessidade de adquirir varias capacidades, como o dominio da lingua, vasto
conhecimento e entendimento sobre os variados géneros textuais, é que se justifica a importancia que
habitos de leitura didrios tém na carreira de um revisor. Lemos afirma que, antes de alguém se tornar um
étimo revisor, terd de ser um 6timo leitor (ibid., p.27). A autora explica que “E através da leitura que o
revisor aprende, de forma critica, a estabelecer relacdes entre os textos e seus géneros, estilo e
adequacoes, além de expandir seus conhecimentos gerais.” (ibid.). Para além disso, a leitura contribui
para que o revisor apure o seu sentido critico, o que beneficia as andlises que faz aos textos que revé

(ibid).

Em suma, analisando as perspetivas dos diversos autores, entende-se que o revisor tem o
compromisso de garantir que os conteudos publicados tenham clareza e a responsabilidade de certificar
que as alteracdes que faz a um texto contribuirdo para que o leitor entenda melhor o enunciado. E por
esses motivos que devem resultar textos com alta qualidade do trabalho do profissional de revisdo, no
entanto, para tal, o revisor precisa de reunir vdrias competéncias, nomeadamente, uma capacidade de
interpretacdo e compreensdo de sentido excelente, autocontrolo, para ndo cometer excessos nas suas
alteragGes, e vasto conhecimento sobre a lingua e sobre as estruturas e géneros textuais. De forma a
adequar e aprimorar estes atributos, o revisor devera ler diariamente, estudar ativamente sobre variados

temas, enquanto, simultaneamente, se especializa em dreas de conhecimento especificas.

Segundo Malta (2000, como citado em Rodrigues, 2015, p.2), as tarefas do revisor podem ser as

seguintes:

¢ Rever os originais aprovados para edi¢cao pelas editoras;

e Rever (se tiver conhecimento de outros idiomas) as tradugdes, cotejando-as com os livros
originais;

¢ Rever as segundas provas, tomando como base as primeiras e, quando necessario, reportando-
se aos originais (inclusive, ainda se necessario, ao livro);
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¢ Rever (menos comum, mas ocorre) terceiras provas, tendo como base as segundas;

e Examinar (a palavra “rever” ndo caberia bem aqui) as heliograficas (ndo € muito comum, mas se
o revisor for funciondrio de uma editora acabara por fazer esse trabalho);

e Rever (incomum, mas acontece) filmes que deram ou dardo origem a heliograficas; e,
finalmente,

¢ Reler livros ja publicados, em funcdao de modificacdes que o autor quer fazer para uma nova
edicdo, ou quando se desconfia que a edi¢cdo publicada contém erros (Malta, 2000, p.16, como
citado em Rodrigues, 2015, p.2).

Durante o meu estagio na Trinta-Por-Uma-Linha, tive a oportunidade de realizar algumas destas
tarefas da revisdo. Nomeadamente, pude efetuar a revisdo de provas do manuscrito Os Segredos da Casa
Abandonada, de Maria Teresa Portal Oliveira, a revisdo de provas da edi¢do de outubro de 2022 da revista
A Casa do Jodio, arevisdo da traducdo do livro La Pagina Escrita (das paginas 1 a 24), de Jordi Sierra | Fabra,
a revisdao o manuscrito Obediéncia, de Sérgio Firmino Mendes, e a revisdo de provas do e-book Marketing

de Contetdo para Escritores (das paginas 1 a 18), de Jodo Manuel Ribeiro.

Os textos para revisdo eram enviados pelo editor, em formato PDF ou através do Word,
imediatamente antes, durante ou logo apds a reunido semanal. O método de revisao que apliquei nao foi
igual para todos, pois as trés revisdes de provas foram feitas de forma diferente da revisdo de tradugdo
de La Pdgina Escrita e da revisdo do manuscrito Obediéncia, pelo que passarei a explicar as diferentes

metodologias usadas.

Nas revisGes de provas de Os Segredos da Casa Abandonada, da revista A Casa do Jodo e do e-
book Marketing de Conteudo para Escritores, li os textos no formato em que tinham sido enviados, que,
nestes casos, sempre foi em PDF. Simultaneamente, assinalei os erros e inseria comentarios, ja que o
Adobe Acrobat Reader disponibiliza essa ferramenta?°. Concluida a primeira leitura, voltei a ler de novo,

normalmente, no dia seguinte, para garantir que nao tinha deixado nenhum erro por sinalizar ou se os

20 Consultar o Apéndice 3 para ver exemplos das revisGes feitas no Adobe Acrobat Reader.
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meus comentdrios e reparos, realmente, faziam sentido. Tentei ter a mdxima cautela e atencdo na
realizacdo desta tarefa, pelo que optei por ler em voz alta, para que a leitura ndo se tornasse automatica,

potencializando o risco de ndo reparar em incongruéncias ou erros.

Quanto a revisdo do manuscrito Obediéncia, esta foi feita em formato Word, pois era um texto
com bastantes pdginas, mais especificamente, 233, pelo que considerei que seria mais facil trabalhar com
uma ferramenta que permite a edicdo direta do texto e o registo automatico dos ajustes e alteragdes.
Sendo assim, a medida que li o texto, introduzi as alteracdes que considerei necessdrias e todas elas foram
assinaladas na lateral do documento, para que Jodo Manuel Ribeiro pudesse verificar, apds a entrega, o
que, especificamente, tinha sido alterado e conferir a pertinéncia dos ajustes. A semelhanca do que foi
feito nas revisGes realizadas no Adobe Acrobat Reader, também foram adicionados comentdrios com

sugestdes que o autor devia ter em conta?’.

A revisdo deste manuscrito foi uma tarefa exigente, que requereu bastante mindcia, devido ao
estilo de escrita complexo e erudito do autor. Ao longo desta revisao, tive de consultar, com frequéncia,
diciondrios ou fazer pesquisas para verificar a adequagado de termos e estrangeirismos que desconhecia.
Procurei ter sempre autodominio nos meus ajustes e fazer a interpretagdo mais profunda possivel dos
sentidos dos enunciados, de modo a ndo incorrer em exageros de edicdo que pudessem alterar a

mensagem do autor e desrespeitassem o seu estilo de escrita.

Para além disso, por ser mais extenso, o tempo nao permitiu que fossem efetuadas varias leituras
integrais do texto, pelo que a revisdo exigiu cuidado e aten¢do redobrados. Assim sendo, apds a primeira

revisdo, tentei certificar-me que tinha feito um trabalho satisfatério, voltando a ler os meus comentarios,

21 Consultar Apéndice 4 para verificar exemplos que demonstram como foi feita a revisdo no Microsoft Word.
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reconsiderando se as minhas alteragdes se justificavam e analisando partes que, por achar que mereciam

uma segunda leitura, tinha assinalado.

No que diz respeito a revisdo da traducdo de La Pagina Escrita, foi uma tarefa que mudou de
rumo, porque a traducdo que tinha sido feita do espanhol para portugués, através do Google Tradutor,
ndo estava satisfatdria, ao ponto de se justificar uma nova tradugdo. Ao longo da tarefa de revisao, apesar
de ndo ter tido acesso ao original, entendi que, nas 24 paginas que tinha de rever, grande parte do texto
estava navariante brasileira do portugués, que as expressées idiomaticas ndo tinham sido bem traduzidas,
pelo que ndo faziam sentido na lingua de chegada e que havia muitos termos que ndo eram claros ou

eram desadequados ou que nem tinham sido traduzidos, entre outros problemas.

No geral, esta traducdo estava repleta de erros de traducdao automatica, que, gracas a cadeira de
Técnicas de Revisdo e Traducdo, frequentada no segundo semestre do primeiro ano do Mestrado em
Estudos Editoriais, pude identificar. Para contextualizar, segundo Martins & Caseli, os erros e
incongruéncias de traducdo automatica que podem ser identificados numa revisdo de traducdo podem

ser:

1) Erros morfossintaticos:
(1) Erros de concordancia em nimero ou em género
(2) Flexdo verbal incorreta
(3) Identificagdo errada na classe de palavras

(4) Outros erros em tragos morfoldgicos

2) Erros lexicais:
(a) Palavras extra
(b) Palavras ausentes
(c) Palavras ndo traduzidas
(d) Palavras incorretamente traduzidas

(e) Palavra com erro de grafia
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3) N-grama errado
4) Ordem errada
5) Erros fonte-alvo (quando a tradugdo esta correta, ao ser observada palavra a palavra, mas o

sentido ndo é o mesmo nos dois enunciados) (2013, pp. 12-15).

Devido a grande frequéncia com que apareceram os erros de traducao automadtica listados, a
leitura era dificil e a mensagem do autor estava bastante comprometida, pelo que ndo foi possivel
perceber grande parte do texto. Assim sendo, eu e a minha colega de estagio, a quem também foi
atribuida a funcdo de rever outras pdaginas do texto, reportdmos o que tinhamos analisado e pedimos a
Jodo Manuel Ribeiro que nos permitisse fazer uma nova tradugdo do texto. O editor aceitou a nossa
sugestdo e decidiu distribuir o mesmo nimero de paginas pelas duas, para que a carga de trabalho fosse
uniforme. Assim sendo, o que comecgou por ser uma revisao de traducdo de 24 paginas do texto passou a
ser a traducdo de metade do livro de Jordi Sierra | Fabra. No entanto, uma vez que esta ndo foi uma tarefa
de revisdo, mas sim de traducdo, realizada apenas uma vez, irei aborda-la e explicar o processo na

subsecgao “Tarefas Pontuais”.

Refletindo, entdo, no trabalho que realizei, esta foi mais uma tarefa de que gostei
particularmente, pois, apesar da minha pouca experiéncia, que, como afirma Lemos, é o que torna um
revisor eximio, sempre tive a particularidade de ler todos os textos com um olhar critico, sempre a procura
de erros ou incongruéncias, quer fosse num livro publicado ou num convite para um evento. De todas as
etapas ligadas a publicacdo de textos, a revisdo talvez ndo seja aquela na qual eu sou mais proficiente,
mas é a que eu mais gosto de desempenhar e isso contribuiu para tornar o meu processo de trabalho mais
gratificante e agradavel. No entanto, por vezes, foi desafiante, nomeadamente, na revisdo do manuscrito
Obediéncia, pois devido a sua extensdo e ao estilo de escrita singular do autor, foi dificil gerir o grau de

atencdo e minucia que o texto requeria na sua analise e o tempo que tinha disponivel para o fazer, pois a
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revisdo decorreu em simultdaneo com uma das épocas de avaliagbes académicas. Contudo, consegui
solucionar o problema, fazendo os possiveis para dedicar mais tempo a tarefa, e entreguei a revisao a

tempo.

Em suma, esta tarefa permitiu-me avaliar textos muito dispares, de autores com estilos de escrita
completamente diferentes, pelo que pude aprimorar as minhas competéncias de interpretacao de texto
e aprendi a filtrar melhor o conteldo que deveria ser alterado ou ndo, ajudando-me a ser mais cautelosa
e a ndo cometer excessos de revisdo. No entanto, para além das competéncias de revisao, a leitura de
varios textos permitiu-me alargar o meu léxico e adquirir novos conhecimentos, aspetos que também
beneficiam, indiretamente, as minhas capacidades enquanto revisora. Por fim, foi uma oportunidade
proficua para aplicar as competéncias tedrico-praticas que adquiri, ao longo da minha formacado escolar e

académica, ligadas a interpretacao e revisao de texto.

3.2.4. Escrita e Traducdo de Guides para Videos para o Projeto GG4A

O GG4A, Innovative Intercultural Reading Promotion, é um projeto internacional que “promove e
contextualiza seis obras literdrias europeias de grande qualidade, destinadas a jovens leitores de literatura
minoritdria ou pouco conhecida, a maior parte escritos em linguas de menor difusdo.” (Sobre o projeto,
s.d.). Em parceria, participam, neste projeto, cinco editoras: a Editorial Malinc, uma editora espanhola, a
editora KUD Sodobnost, da Eslovénia, a editora Skaznuvalka, da Maceddnia, a Editorial Alberdania, do Pais
Basco, e a Trinta-Por-Uma-Linha (Participantes, s.d.). Uma das atividades do projeto é a oficina de escrita
criativa, que pretende oferecer materiais (manuais, webinars, videos) a professores, educadores ou
professores bibliotecarios (Sobre o projeto, s.d.) e ajudar os jovens a escrever bem e a aumentar a sua

criatividade (Introdugdo Aos Workshops De Escrita Criativa, s.d.).
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Menciono este projeto, e mais especificamente a sua oficina de escrita criativa, pois tive a
oportunidade de participar na criagao de guiGes para cinco videos que seriam parte deste workshop. Foi-
me solicitado que escrevesse os guides para videos sobre os seguintes topicos: “O arco narrativo”, “As
personagens”, “A mdaxima Show, don’t Tell”, “Como introduzir e finalizar uma histéria” e “A revisao de

texto e de estilo”.

Segundo o dicionario online da Porto Editora, no contexto do cinema, da radio e da televisdo, um
guido é um “texto que contém a acao, os didlogos e as instrucdes para a realizacdo de um filme, de um

programa de radio ou televisdo, etc.” (Infopédia, s.d.).

Apesar de todos os elementos mencionados nesta definigdo, como nao tenho experiéncia com
guionismo e o objetivo ndo era fazer algo tao elaborado quanto um guido profissional, aquilo que me foi
pedido foi, somente, escrever sobre os tépicos e explicd-los de forma simples, usando um registo
apelativo, i.e. como se estivesse a conversar com o espetador do video. Jodo Manuel Ribeiro também
orientou que, na redacdo dos guides, deveria ser usado o método AIDA. AIDA é um acrénimo que significa
Atencdo, Interesse, Desejo e Ag¢do e cada letra corresponde a quatro etapas de uma férmula que pode ser
utilizada no copywriting (Pinto, 2021, p.17). Segundo Pinto, a primeira etapa corresponde a uma tentativa
de captar a atencdo do consumidor ou leitor, mostrando-lhe a existéncia de um produto ou servico,
através de “uma escrita bem-humorada, divertida ou até histdrica” (ibid.). A etapa seguinte procura captar
o interesse do consumidor/leitor, fazendo-lhe uma proposta de valor, mostrando-lhe o que lhe pode ser
oferecido e os respetivos beneficios (ibid.). Na terceira fase, é necessario criar um elemento emocional
que desperte o seu desejo de aquisicdo (ibid.). Por fim, é necessario persuadir o consumidor/leitor a
realizar a acdo que se pretende com a copy ou campanha desenvolvida, levando ao encerramento do

negdcio (ibid.).
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No entanto, esta técnica, quando aplicada nos guiGes que tive de escrever, assumiu contornos
diferentes, pois precisou de ser adaptada a um contexto que ndo tinha como objetivo final fechar um
negdcio, mas fazer com que o espetador permanecesse atento e interessado no video e, no final, decidisse
ver os seguintes. Assim sendo, os objetivos em cada etapa eram semelhantes aos de uma copy, i.e.,
chamar a atencao, gerar interesse, despertar desejo e levar o leitor a tomar a acdo pretendida, mas o
objetivo geral e final eram diferentes. Mais precisamente, o que se tentou fazer em cada fase foi o

seguinte:

Fase 1 - Atencdo: para captar a atencao do espetador, procurou-se criar titulos para os videos que
faziam perguntas concretas e subtitulos que eram respostas parciais a essas perguntas, dando a entender
gue aquele aspeto era fundamental para a criacdo de boas narrativas e textos de qualidade. Por exemplo,
para o video sobre o tépico “arco narrativo”, o titulo e subtitulo escolhidos foram O que é um arco
narrativo? Boas narrativas pedem um arco narrativo consistente. O objetivo com esta estrutura era
intrigar o espetador e mostrar-lhe que ele tinha algo a ganhar e que precisava daquela informacao, caso
guisesse escrever boas narrativas. Segundo Scott (2022), esta é a melhor estratégia para chamar a
atencdo, pois é uma estrutura que gira em torno da dor (problema) do consumidor, que neste caso seria
ndo saber o que é um arco narrativo e para o que serve, e introduz o tépico, deixando implicito que

encontrard uma solugao ou mais-valia no conteudo.

Fase 2 e 3 - Interesse e desejo: é pertinente descrever estas duas fases no mesmo ponto, pois
procurou-se atingir os objetivos de despertar o interesse do espetador e de lhe causar desejo de
prosseguir, na mesma parte do guido, ou seja, no texto introdutério. De acordo com Patel, é possivel
despertar o interesse e desejo do consumidor em simultaneo, pois ao apresentar as vantagens de um
produto ou servico estard a instigar-se o consumidor a gostar e a perceber que precisa dele ao mesmo

tempo (Patel, 2021).
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Assim sendo, este texto pretendeu demonstrar, de forma breve, o beneficio de continuar a
assistir ao video e que problemas é que o seu conteldo poderia resolver. Por exemplo, a introdu¢do do
video que explica como introduzir e finalizar uma histdria é a seguinte: “Neste video, vais ficar a perceber
por que é vantajoso conseguires construir um inicio que cative os leitores, desde as primeiras linhas, e um
climax impactante, que faga com que a memodria da tua histdria perdure!”. Ja a introducdo do video sobre
o arco narrativo foi esta: “Agora que ja conheces os diferentes tipos de texto, vais aprender o que é um
arco narrativo e, se ficares até ao fim, ndo sé vais perceber como é que a aplicacdo desta técnica é

1”7

vantajosa para ti, mas também como o podes fazer!”. Como é possivel verificar, os videos comecaram
com uma breve introducdo que explicava os beneficios de continuar a assistir e de consumir o contetdo

informativo que seria apresentado a seguir. No segundo exemplo, da-se, inclusive, énfase a importancia

de visualizar até ao fim.

No entanto, também ao longo do desenvolvimento do texto, tentou manter-se o interesse e o
desejo do espetador em consumir todo contetdo. Para além de uma linguagem coloquial e jovial, indicada
para o publico jovem que os videos pretendiam alcancar, tentou simplificar-se a forma como a informacao
era apresentada, organizando-a por tdpicos. Estes eram, normalmente, introduzidos por perguntas,
como, por exemplo, “Por que é importante criar personagens auténticas e com propdsito?” ou “Por que
é importante dares-te ao trabalho de rever?”. O intuito, mais uma vez, era instigar a curiosidade do
espetador e despertar o interesse e o desejo por uma resposta. Contudo, também, se tentou demonstrar
gue o video estava ali para o ajudar a responder a todas as questdes que potencialmente poderia levantar,
pretendendo com que ele e o emissor estabelecessem uma relagdo interativa e dinamica, ao longo do

video.

Fase 5 - A¢ao: tentou-se que, no final de cada video, o espetador passasse para o video seguinte,

pelo que, na conclusdo do guido, fazia-se sempre uma chamada para agdo. Uma chamada de agdo, ou
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uma Call-To-Action (CTA), é “um pequeno texto que geralmente contém uma ou duas frases numa copy
ou na comunicagdo em marketing que incentiva o leitor a realizar uma agao, seja comprar, doar, entrar
em contacto, entre outros exemplos.” (Pinto, 2021, p.18). Como eram videos de conteudo educativo,
também se pretendia que os espetadores aplicassem na prdtica o que tinham aprendido, pelo que as
conclusdes dos videos eram sempre compostas por duas chamadas para ac¢do diferentes, como é possivel

ver no seguinte exemplo:

“Como podes ver, a revisdao de um livro leva tempo e é algo que teras de fazer em varias etapas,
para que o teu livro seja o melhor possivel, porisso, arregaca as mangas e poe maos a obra! Temos
a certeza de que estas dicas te vao ajudar! Mas ndo te empolgues muito na tua revisao, pois ndo
te podes esquecer que temos mais um video para ti! Nesse video, vamos ensinar-te como divulgar
0 que escreves, para que possas levar os teus livros do papel, ou do ecra do computador, até as

'II

estantes dos teus leitores

Como é possivel perceber, sdo duas chamadas para acao distintas, porém, no fundo, alicercam-se num

objetivo comum: promover a aprendizagem da escrita.

Contudo, apds terminar a escrita destes guides, foi necessdrio traduzi-los para espanhol, basco
(euskera), inglés, maceddnio e esloveno, que sdo os idiomas das restantes editoras que compdem o
projeto GG4A. Como ndo tenho dominio sobre a maioria destas linguas e como as tradugées iam ser lidas
e corrigidas, posteriormente, por nativos, Jodo Manuel Ribeiro sugeriu que fossem feitas usando
mecanismos de traducdo automatica. Assim sendo, procedi a traducdo de todos eles através de dois
tradutores online, o Deepl e o Google Tradutor. Lamentavelmente, como ndo me era possivel entender
trés das linguas, ndo pude efetuar qualquer revisdo e adaptacdo do texto, ao contrario do que consegui

fazer para os guides traduzidos para inglés e espanhol.
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Em modo de reflexdo, apesar de ter sido uma tarefa trabalhosa, que requereu esfor¢o, ndo senti
que tenha sido muito exigente ou complicada. A elaboracdo destes guides permitiu-me varias
aprendizagens, levando-me a adquirir novos conhecimentos, mas proporcionando, também, algumas
descobertas pessoais. Mais concretamente, aprendi bastante sobre os temas que pesquisei para redigir
os guides e tive a oportunidade de, devido ao método AIDA, conhecer um pouco mais sobre marketing e
copywriting, areas sobre as quais tenho procurado aprofundar conhecimento, saber mais, um interesse
gue se intensificou durante o estagio, como jd mencionado. Para além disso, este trabalho permitiu-me
experimentar escrever de forma mais informal e interativa, algo que descobri que me agrada bastante,
pois, apesar de estar habituada a escrever muito, sempre o fiz em contexto de avaliacdo escolar ou
académica, o que requeria um registo formal e estruturas argumentativas diferentes. Apesar de ndo saber
se os videos ja foram produzidos, logo ndo sei qual é o resultado, o feedback de Jodo Manuel Ribeiro

guanto a minha contribuicdo foi positivo, pelo que penso que o meu desempenho tenha sido satisfatério.

3.2.5. Tarefas Pontuais

Como referido na introducdo desta sec¢do, para além das tarefas ja mencionadas, que mereceram
destaque por terem sido executadas mais vezes, farei, nesta subsec¢do, uma breve descricdo de
atividades que efetuei apenas uma vez, o que nao significa que tenham sido menos importantes ou

valiosas para o meu percurso de estdgio. As tarefas que efetuei pontualmente foram as que se seguem:

e Tradugdo do livro La Pagina Escrita: Como ja referido, apds a revisdo de uma traducdo feita
anteriormente a este manuscrito, achou-se necessdria uma nova tradugao. Assim sendo, efetuei
a traducdo de 186 paginas do livro do espanhol para portugués. Nao sou fluente, mas costumo
ler bastantes livros em espanhol, assim como consumo outro tipo de conteddos nesse idioma. Por
conseguinte, ndo tive muita dificuldade em perceber e escrever, no entanto, foi necessario o
recurso ao tradutor automatico online DeepL ou diciondrios da lingua espanhola e, por vezes,
pesquisa profunda sobre determinados temas. Tal acontecia quando o autor utilizava certas

expressdes idiomaticas e termos caracteristicos do espanhol, que ndo tinham uma tradugao
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direta para portugués e cujo sentido eu ndo conseguia decifrar, pelo que tive de recorrer a
ferramenta de tradugdo e diciondrios e pesquisar sobre a origem histdrica ou o significado de
determinadas expressGes e até mesmo sobre alguns fenémenos histéricos e sociais. Nao
obstante, foi uma tarefa que gostei de desempenhar e que nado foi dificil, apesar de ter pouca

formacdo em traducao.

Pesquisa de Hashtags — Este foi um trabalho simples, cujo objetivo era procurar as melhores
hashtags relacionadas com dez expressdes-chave: “poesia infantil”, “poesia juvenil”, “literatura
infantil”, “literatura juvenil”, “escrita criativa”, “marketing para escritores”, “pessoas que se
interessam por livros”. Estas expressGes-chave estavam relacionadas com os tépicos das
publicacGes que a editora faz nas suas redes sociais e o objetivo era procurar hashtags que
permitissem alavancar o alcance e interacdes do conteuddo publicado. O processo de pesquisa foi
efetuado na plataforma Best-Hastags, que cria listas com as hashtags mais populares e mais
usadas nas redes sociais, tendo por base a palavra ou expressdo-chave pesquisada. Apds a
pesquisa, fiz graficos que mostravam quantas vezes tinham sido usados as hashtags que a
plataforma sugeria (ver Apéndice 5), para que Jodo Manuel Ribeiro tivesse nogdo das que

realmente eram mais populares.

Redagdo de duas recensdes criticas — Esta atividade consistiu na elaboragdo de recensdes criticas
sobre os livros Histdria Intermindvel, escrito por Marta Duque Vaz, ilustrado por Catia Vidinhas e
publicado pela editora Paulinas, e A Arvore dos Rebugados, escrito por Rosario Algada Aratjo, com
ilustragdes de Sandra Serra, e publicado pela ASA. Apds ler os dois livros, criei uma lista que
contemplava informagdes sobre os livros, como o titulo, a autora, a ilustradora, a editora, o ano
e local de publica¢do, o ISBN, as palavras-chave, as dreas tematicas e os leitores preferenciais. De
seguida, no mesmo documento, procedi a redacdo da recensdo critica, tentando resumir um
pouco a histdria, apresentar a autora e ilustradora e falar sobre aspetos que se destacaram, como
a forma como o tema foi tratado, as ilustraces ou escolhas tipograficas. O objetivo com a escrita
destas recensdes era a sua publicacdo na edicdo vindoura da revista A Casa do Jodo (Consultar
Apéndice 6 para ver capturas de ecra das duas recensdes publicadas). O levantamento que fiz de
ambas as leituras foi bastante positivo, pelo que refleti isso nas respetivas recensdes e nas
observacgdes que fiz. No geral, foi uma tarefa bastante agradavel e que me ajudou a treinar a

escrita de recensdes criticas, algo que tinha feito apenas uma vez, em contexto de avalia¢do, no
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ambito da UC de Literatura Infantojuvenil, frequentada no primeiro semestre do segundo ano do

Mestrado em Estudos Editorias.

e Redacdo de um artigo para o blogue da editora — Esta tarefa consistiu na redacao de um artigo
para o blogue da Trinta-Por-Uma-Linha. O tema do artigo foi o “Questiondario de Proust”, uma
série de perguntas sobre personalidade e gostos pessoais, que visam o crescimento do
autoconhecimento daquele que responde, e que se popularizou apds a publicagdo das respostas
do autor francés que lhe da nome, Marcel Proust (M. L. Ferreira, 2017). Pretendia-se, para além
da explicacdo do conceito e da origem deste questiondrio, mostrar como é que este poderia ser
uma mais-valia para os escritores, enquanto método de criacdo de personagens. Assim sendo,
efetuei pesquisa sobre o tema e redigi o artigo, que se encontra publicado no blogue da editora®.
Para a redacdo deste artigo também foram utlizados o método AIDA e um registo de escrita
informal, a semelhanca do que foi feito para os guides dos videos do workshop de escrita criativa
do projeto GG4A. Foi uma tarefa nova para mim, pois nunca tinha escrito um artigo para um
blogue, porém gostei muito da experiéncia, pois, como aconteceu com os guides, pude escrever
de forma mais coloquial e interativa, e alargar o meu conhecimento geral, pesquisando sobre um
tema que desconhecia. Para além disso, as observacbes que recebi foram positivas, pelo que me
senti bastante satisfeita. Por todos estes motivos, conclui esta atividade com vontade de voltar a

ter a oportunidade de escrever um artigo sobre outros temas.

22 Artigo completo em: https://www.trintaporumalinha.com/personagens-proust-questionario
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Conclusao

Antes do meu estdgio na Trinta-Por-Uma-Linha, a minha ideia sobre funcionamento de uma
editora era um pouco vaga e fundamentada apenas em conhecimento tedrico. Foi por isso que, apesar
de ter estudado durante varios anos na area da edi¢do, sempre ansiei pelo dia em que viria realmente a

experienciar na primeira pessoa e na pratica aquilo que ouvia nas aulas e estudava.

Apesar de todas as expectativas acumuladas, ndo fiquei de todo desiludida, pois foi aquilo que eu
esperava e muito mais. A Trinta-Por-Uma-Linha, apesar de ser gerida por uma pessoa s, é uma editora
dindmica e cheia de vida, que se foca em muito mais do que na cadeia de valor do livro. Recordo, assim,
0 meu estagio com sincero carinho e contentamento, pois adorei o espirito da Trinta-Por-Uma-Linha e a
forma tdo humana como Jodo Manuel Ribeiro trata as pessoas que por |a passam, isto é, ndo sé como
autores, ilustradores, funcionarios ou estagiarios, mas como uma comunidade préxima. Sendo assim,
parti deste estdgio com uma sensacao de gratidao por me ter sido permitido dar um pequeno contributo
para uma editora que quero, genuinamente, ver crescer e espero que, no futuro, mais pessoas

reconhecam o seu potencial e usufruam do seu valioso e necessario trabalho.

Precisamente por este dinamismo e pelo espirito inovador que move a editora, levo desta
experiéncia uma bagagem cheia de novos conhecimentos e perspetivas para a minha vida profissional,
pois, apesar de ja ter estudado marketing digital autodidaticamente, foi através do meu trabalho na
Trinta-Por-Uma-Linha, e também durante a redacdo deste relatério, que descobri que poderia aliar duas
areas das quais eu gosto, i.e., o marketing digital e o trabalho com escritores. Assim sendo, estou a
ponderar estudar mais sobre o marketing digital para escritores para poder, um dia, ajudar autores a

conseguir singrar no mercado literario através da promocgao digital.
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Considero, assim, que este estagio permitiu-me mais do que aplicar o que tinha aprendido na
Licenciatura em Linguas e Estudos Editoriais e no Mestrado em Estudos Editorias, pois pude também
aprender muito mais do que eu imaginava e alargar os meus horizontes no que diz respeito as minhas
opcdes profissionais. E importante mencionar que Jodo Manuel Ribeiro me ajudou a ver esta nova
perspetiva, aconselhando-me e mostrando-me que seria possivel apostar nesta drea, se eu assim
quisesse.

Por este incentivo, pela forma prestavel e paciente com que me acompanhou e pela confianca
gue depositou no meu trabalho, deixo aqui o meu agradecimento a Jodo Manuel Ribeiro. A autonomia
com que me permitiu trabalhar e a maneira construtiva como que comentou o meu trabalho fizeram-me
sentir que eu estava realmente a fazer algo que contava, com verdadeira responsabilidade, mas que,
simultaneamente, me era permitido ter ddvidas ou cometer erros, pois teria alguém de confianca disposto

a auxiliar-me a melhorar e progredir.

Pelo aqui exposto, termino este estagio com a sensacdo de que valeu a pena o esforco e a
dedicacdo que entreguei ao meu percurso académico, pois, apesar das duvidas que por vezes me assaltam
guanto a via que escolhi e quanto as minhas capacidades, concluir o meu mestrado com um estagio na
Trinta-Por-Uma-Linha mostrou-me que posso ir mais além e que estou a tempo de aliar o que aprendi

sobre edi¢do e marketing digital para ajudar escritores, como a Trinta-Por-Uma-Linha me inspirou a fazer.
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APENDICES

Apéndice 1: Exemplos, respetivamente, de um Reel, um Post carrossel e um Post com citagdo

criados para as redes sociais da Trinta-Por-Uma-Linha
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KISHOTENKETSU:

CONHECE UMA FORMA
DIFERENTE DE CONTAR
HISTORIAS!

O que é o Kishotenketsu?

0O Kishotenketsu é um tipo de narrativa cuja
origen remonta 3 poesia chinesa e que,
atualmente, & a narrativa cldssica do oriente.
Ela é composta por uma estrutura de quatro
atos, em vez de trés, como € costume no.
ocidente. Os quatro atos s30 os sequintes:

Livros que utilizam a
estrutura Kishotenketsu:

O Kishotenketsu vs.
a narrativa ocidental:

A grande diferenga entre os dois modelos §
que o ocidental assume o confiito como parte
essencial da narrativa e que o cendrio e as
personagens serdo mudados ao enfrenté-lo.
O Kishotenkstsu, por sua vez, no precisa de
confiito & no se assume que os personagens

sairdo melhores ou mais fortes de alguma forma.

‘Os verdadeiros alquimistas
ndo transformam chumbo

ses

O Kishotenketsu vs.
a narrativa ocidental:

Ao apresentar uma nova perspetiva no terceiro
ato, o kishotenketsu d um novo significado aos
dois primeiros e produz o climax utiiizando essa

exposicio e o contraste. O que tomamos por
garantido no inicio serd alterado, criando humor,
suspense e agdo. A narrativa gera interesse
através da curiosidade ou da quebra de
expectativa.

em ouro, transformam
o mundo em palavras.”

-William H. Gass
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Apéndice 2: Apreciacdo geral do manuscrito A Aldeia do Senhor Tempo e da Dona Stresse

Apreciacdo geral

Piblico-Alvo: Criangas gue frequentam o 12 ciclo {com idades entre os 5 e 10 anos,
aproximadaments)

Sinopse: A primeira coisa que 3 histdria nos conta € gue, na aldeia do Senhor Tempo,
todos o5 habitantes vivem em harmenia. E & verdade! Todos os habitantes coexistem
ritmicamente e ordeiramente, até que chega 3 aldeia a disruptiva Dona Stresse e tudo
desatina! Descontentes com o novo caos, os residentes precisam de encontrar uma
solugdo sem ter de tirar a Dona Stress da eguagdo.

Andlise estilistica:

A historia dé vida 20s pequenos “personagens” gue regem o nosso tempo: os
segundos, 05 minutos, as horas, os dias, 05 meses, os anos.. Todos eles sdo
personificados e t8m caracteristicas e comportamentos gue se associam & rapidez com
gue passam. Por exemplo, os segundos andam sempre apressados, os minutos

também se esforcam muito para ndo se atrasar, enguantc os anos, apesar de
chegarem a tempo, 580 Morosos.

Exemplos:
“0s Segundos tinham um ritmio de vida muito rapido”
“Também apressados, oz Minutos faziam os pozssiveis por ndo s= atrazarem.”

 verdade que os Meses achavam cs Segundos um pouco antipdticos,

porque . E o= minutos sentiam que os
Anos sampre a chegar. Forém, respeitavam o ritmo uns dos
outros.”

(Pigs1e2)

Para além disso, a maioria das personagens tem nomes que s80 uma mescla
enfre a sua denominagdo enquanto unidade temporal & um nome de pessoa: temos a
Hora Rosa, @ Hora Manuelz, o Minute loaquim, o Segundo Anténio, o Segundo Manuel
e por ai fora... Excetuando a Dona Stresse, que tem um nome que traduz a sua
maneira de ser, & o Senhor Tempo, todos os nemes sdo formados desta forma.

No fundo, a autora usa uma linguagem divertida e que da ao leitor uma
perspetiva quase visual das atitudes e particularidades das personagens, o que se
adequa ao publico infantil que o texto visa. Para além disso, a linguagem & acessivel,
leve & descomplicada. As frases e os pardgrafes sdo sucintos e ndo muito longos, o que
também dd um ritmo ripido a leitura, quase que "apressado”, @ semelhanca do que
acontece na histéria, em qua maioria das personagens estio com pressa para cumprir
a sua tarefa.

Apreciagdo critica:

A Aldeio do Senhor Tempo € do Senhoro Stresse & um texto que ensing
gue o tempo € algo muito organizado & harmanico, que ndo passa um minute
sem que todos os segundos marguem o seu compasso. E tudo isto parece
muito I&gico, mas a autora oferece, a partir de algo que parece tdo dbvio, uma
necessaria ligho para todos nds: se o tempo € organizado, organizemos nos o
nosso tempo. Pelo menos € desta forma que a Dona Stresse deixa de ser
stressada € de 5& eNtregar aos seus tiqUes Nervosos.

Num tempo de gente muito ansiosa, histdrias como estas so
importantes para mostrar s Nossas criangas gue a ansiedade ndo resolve nada,
mas gue devemos controlar o nosso proprio ritme e organizar a nossa vida de
forma equilibrada, balanceando o tempo de trabalho com o tempo de repouso.
£ tio importante ensinar esta verdade aos milddos como relembré-la aos
graiidos. E por isso que esta histdria serd t8o boa para as criancas quanto uma
boa leitura para os seus pais!

No entanto, ao contrario dos paragrafos e frases, temos um titulo muito
longo. Uma recomendacdo seria retirar do titulo “A Aldeiz” e deixar,
simplesmente, “0 Senhor Tempo e a Dona Stresse”. Entendo que a autora quer
dar 3 entender que havera uma interag3o entre toda a aldeia & a Dona Stresse,
mas, realmente, fica muito longo & ndo soa bem. De certa forma, apesar de
estar ciente gue o Senhor Tempo se refere a uma personagem, quando falamos
de tempo, estamos a falar de algo que agrega em si jd todas as outras unidades
temporais, pelo que Senhor Tempo poderd ser usado de forma simbélica para
representar todos os outros elementos que habitam a aldeia. Esta & s6 uma
sugestfo, mas aconselho ponderar esta, assim como outras alternativas.

Para além disso, entendo o que foi feito com o nome da Dona Stresse,
pois € uma forma de utilizar o nome para espelhar um traco da sua
personalidade, ndo obstante, considero que o nome poderia ser um pouco mais
trabalhado. Dona Stresse soa, de alguma forma, um pouco deslocado e
incoerente com o restante texto, talvez porgue os restantes personagens tém
nomes tipicamente portugueses, enguanto ela tem um nome em parte

COMPOSIo COM um estrangeirismo. A minha sugestdo seria substituir "stresse”
por um sindnimo autenticamente portugus e que soe melhor, como Dona
Ansiosa (gue, na minha opinifo, até soa mais como um nome)} ou Dona
Mervosa. Caso ndo queira usar um adjetivo, pode sempre usar o substantivo
que lhe corresponde (Dona Ansiedade ou Dona Nervos).

Em suma, acredito que esta seria uma boa aposta para publicacdo por
ter um tema pertinente e Util que foi muito bem explorado, contudo considers
que faltam limar estas duas arestas referentes ao titulo & ao nome Dona
Stresse.
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Apéndice 3: Exemplos de revisdes de provas feita em formato PDF, no Adobe Acrobat Reader, e os

respetivos comentarios

58 Comments

O grupo dos quatro encontrou-se, como de
costume, na tasca do Ti Manel. A Isabel ficou
encantada por, finalmente, ficar a conhecer os Page 27
quatro famosos que haviam resolvido o caso
da droga, que fora noticia nos jornais durante
tanto tempo e os mitidos adoraram conhecer a I danie
proprietaria da casa sassombradas. Vill.n8o X

— Nao tens medo... de la... vi...ver, Isabel? :
— perguntou o Luis que, desde aquela noite,
gaguejava muito menos.

X 7 danie
— Medo? Porque é que havia de ter medo? E

uma casa linda. a partir daqui os capitulos estdo mal
—Entéo... ainda nao te... disseram... que... numerados

a casa... é... assombra... da? — quis saber o
Luis, arrastando as palavras.

— Assombrada?

E a Isabel deu uma grande gargalhada.

— Nao creio em assombragées e, com fran-
queza, vocés acham que algum fantasma que-
reria alguma coisa comigo?

O rosto garoto, cheio de sardas, emoldu-

rado por uma farta cabeleira revolta e per-
manentemente despenteada, onde brilhavam
trocistas os tais olhos cinzento-esverdeados,
olhava-os desafiador. Era dificil atribuir-lhe

uma idade, dada a sua figura arrapazada e
danie

"a mae" em vez da "3"?

x 115 Comments

Maria Ana Mendes
sobre o seu livro :
0 Peixe de Patas Amarelas I = ' Page 11
e Outros Contos '

danie

Por vez@:erguntam-me onde vou bus- verno quando, ao sair da escola onde leciono, Por vezes, (adicionar virgula)

car a inspiragdo para escrever as minhas
histérias. Respondo sempre que as histo-
rias & que vém ter comigo. Quero com isto
dizer que ndo ando & procura da inspira-
¢80, antes me deixo apanhar pelas peque-
nas coisas que véo acontecendo no meu
dia a dia.

No caso do conto "0 peixe de patas ama-
relas” fj assim: estava a reler a obra de Franz
Kafka, "A Metamorfose” quando dei por mim a
pensar que, na vida real, todos os dias, peque-
nas metamorfoses acontecem quase sem nos
apercebermos ou as valorizarmos. Pensei nos
girinos que eventualmente se transformam em
sapos ou em ras. E assim nasceu Migas que.so-
freu tormentos com a sua transformacao corm
receio de ser rejeitado pelos amigos.

Ja no conto “Procura-se fada...”, a historia

veio ter comigo num fim de tarde escuro de in-

uma colega me confidenciou que ia compearar
uma prendinha para o filho de uma outra cole-
ga a quem caira o seu 1.0 dente de leite. Aquele
gesto foi comigo para casa e pds-me a pensar
no que aconteceria se a “fada dos dentes” ndo

trouxesse a tio desejada prendinha...

Sempre adorei fazer trabalhos manuais e
sempre dediquei grande parte dos meus tempos
livres a dobrar Origami, a bordar, a fazer tricot...
Um dia, resolvi fazer marcadores de livros em
feltro. Ndo passava de mais um pretexto para
relaxar a mente ao fim de um dia de trabalho. O
que aconteceu foi que, conforme ia compondo
0s marcadores, ia criando histérias. E assim, in-
ventei um c&o para um menino que precisava de
um amigo; dei a outro rapaz motivo e coragem
para enfrentar o monstro que o atormentava to-
das as noites e pus uma menina, que ndo gosta-
va de ler, a contar histérias ao escuro.

. P asm Para saber mais

®

©

danie

talvez colocar virgula depois de colega

danie

itdlico

danie

colocar vigula depois de metamorfose

danie
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Apéndice 4: Exemplos da revisdo feita ao manuscrito Obediéncia, em formato Word, com os respetivos

comentarios e alteragGes

coemopabita Mateus 16:26. Hélio fechou o3 olhos ¢ comegon a munmurae
palavras ditas nos dias em que amds e novigo.

Ly ds s, fluming o socoor caminbor Lauy do munde, swia-nal o Joprg
da e presomes.

Depoiz, didigio-se i eafermaca num  passo lento. Pediu,
insistentements, mais uma doss de morfing para acalmar as metistases
que lhe mosdisen o mtestinos, «Nio eonsige maie, ndo consipo descaniar
com estas doges, dé-me wma dose para dosmir antes do skmogos O
enfermeiro piscou-lhe o olhe & Hébo abragou-o como se abraga wm eate
gquends. N2 hoes terceara, subuu 0 puso de cima e sentou-2e nums cadeira
da zala de visitas. Fotuzou pennines precipicics, anteviu holocsustos das
mies que e abnam ao mfinito sensivel; tinham medo, pois,

Comreguind wnen e perder s filkad

Naquda ante ceepisculo de agosto, meditando na gering alegria
das coangas que chegavam das celas vidradas e abmacavam as mies
fendidas e oz pais dilacerados, curvade numa dor gue medrava & ndo
passava, ancorado no oCa10 que arcendia sobre 2 maloca feita de Eanas e
folhas laspas, copversando com Mayea Trés-Céas no terreizo dos Zuruahi,
mulkeres esfolavam peesas moa: por setas envenenadas, escuton
promeszas de amor eteeno & joramentos de cepresso 2 casa. Cada lamento
cheizava a terra molhadz) Um pardal embateu no vidro da jancla e Hélio
deu pela falta do cabo aubicano que metralbava nstéoas vividas nwma
provincia africans. #Tanta dezesperanca abotoada, tante de:conzolo nos
quartos, tanta bravura nes comedores, tantz angista nos elevadoess de
servico & na saly de visitas, tants sede mas salas vigiadas pos uma visgem
de barrose

Zemmadommecide, ssatado no sofi do seu guarto ahagado,
alumbrado na maré de um mconsciente mndiviso, inekita sombea i procura
de um desting com abespo, revelaram-se-lne palavias inpeates, veesiculos
que__costumavam  eclipsar-s2 mum par de sepundos.  Levantou-se

. Daniela Viegas

‘f -

Recansiderar a quantidade de informagio
presente nesta frase de 7 linhas

Responder
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feridas mais fundas, aplicou-lhe uma pasta de ervas e raizes mascadas. Ela
cantava aos espintos sagrados. Viegil ofereceu-lhe um pedago de pio e uma
méo-cheia de cajus que tinha puardado para o regresso i missio inaciana

Mayra aceitou a oferta, embora cuspisse tudo o que mastipava. Fizeram uma Daniela Viegas
tenda de folhas largas para pernoitar sob a chuva estiolada. Disnte da lua .- Efiminow: guarts
cheia, comendo pequencs guarus mal assados, falaram sobre oz anciios que [ "~ paniela Viegas
tinnham previsto a invasdo dos brancos e o ataque bdrbaro, falaram zobre as Eliminou: 1]

Téroin Pimmd e des
Serpio Pinmino MendesT

razias perpetradas nas trbos vizinhas dos Zumahi O genocidio alastrava
pelo rio Purus e continuava a cegar. Sacudindo a fuligem ressequida no cabelo
e nas barbas abraimicas, WVirgil zentio o odor a meénstruo que do interior dela
emanava. Era uma seiva escarlate, mas proscritos sedam os frutos que ela
gerasse. Aqueles olhos raspados, tio fundos e tio nepros que eram, aticaram
o fopo da pamio gaulesa. Virgll enamorou-se pela virgem encarnada, tio
zolitirio que estava na selva sem sacririo. Comecou a zonhar com o calor de
uma rosa encarnada. Se o desejo era pecado e se a carne era micula da alma,
Virgil deixou o pensamento inaciano de lado e arrefeceu a sua genuina
vontade na propagacic da f& catdlica. Comecou a desacreditar na
genuinidade da compaixio humana e a desconfiar da verticalidade de um
amor zem Eros. Um anticristo rondava a sua ansia. Embora tivesze vencido
sérias provacdes conventuais, fugindo das paizonetas que tentam o5 menos
avizados, Virgdl nio era feito de pauv-roza. Forque se uma alma vale mais que
todo o mundo, Mavra valia mais do que toda a Metafizica & mais que qualquer
Felz Lusitinia. Naguela india sem Odio, sem inveja, sem cobiga, sem
ambicio, sem vergonha, sem demanda, sem heranca, sem culpa e sem
resquicio da peste barbada, nio havia uma mancha de pecado. Na manhi
zeguinte, depoiz de retesados os vimes da oca, depods de assada uma cobza
aquética ou perna de moca, assim também era chamada, subiram dois troncos Daniela Viegas
pata colher tutiribis e uma espécie de camoesas suculentas. Comeram 3 | Eliminou: tifrbis
maior parte até ficarem saciados, colocando as restantes numa folha larga
Conversaram sobre a Virgem Mie e sobre a Mie Jara e descobriram que a R

maior diferenca estava na indumentiria que elaz wsavam. Falaram zobre B EDI?rzlilerl[a:Jﬁegas

pouco oficiosa, mordizcando o que a selva dava. Atravessaram o zio Tapavd | Daniela Viegas
Eliminou: i

numa canoa forada que fora deimada na marpem. Percorreram milhas
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Apéndice 5: Graficos criados para demonstrar o nimero de vezes que cada Hashtag tinha sido usado em

publicacBes das redes socias

Poesisemportugues
Poesiainfantil
Livrodepoesia

Poesianacional
Poesiamoderna
Poesiaautoral
Poesiacontemporanes
Instapoesia
Literaturainfantil
Micropoesia

Poema

Poesia

N de vezes usado

N? de vezes usado

Livrodepoesia 24108

B N2 de veres usado

B Ne de vezes usado

6080

17380 Poesiaemportugues | 6080

24108 Poesiamoderna | 118323

37760
1 118323 Iteraturajuvenil | 234290
. 522122 Poesiaautoral W 522122
= 593986 Poesiacontemporanea [l 593986
- 596115

Instapoesia 596115
- 026130 poots
- 1132946 Micropoesia Il 1132546
I
5153439 Poema [N 5153239
Poesia
o 5000000 10000000 15000000 20000000
o 5000000 10000000 15000000

16364444

20000000

106



Apéndice 6: Recensdes criticas sobre os livros A Arvore dos Rebugados e Histdria Intermindvel publicadas

no n214 da revista A Casa do Jodo? (paginas 26 e 28)

S

AARVORE DOS REBUCADOS

23 Ver a edigdo completa em https://d1yei2z3i6k35z.cloudfront.net/585865/64b121fb49450 ACasadolool4def.pdf
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