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palavras-chave

resumo

Metéafora, textos jornalisticos, termos da area da economia.

Este trabalho tem como objetivo identificar e analisar a presenca de metaforas
no discurso jornalistico portugués, especialmente no dominio da Economia, pois
0s jornais econdmicos acompanham de perto a situacdo e as politicas de
desenvolvimento  econémico  mundiais, comunicam e interpretam
atempadamente informacdes e dados econdémicos.

Tendo como base investigagdo existente, esta pesquisa baseia-se numa
combinagdo de andlise qualitativa e andlise quantitativa, usando o quadro
conceptual de metaforas de Lakoff e Johnson, para explorar o uso de metafora
em textos jornalisticos, especificamente nos titulos de textos publicados em
Portugal no Jornal Econémico, entre abril e dezembro de 2020.

Através da recolha e analise de dados, percebeu-se que as metaforas
orientacionais e as metéforas estruturais tém um maior propor¢édo no corpus,
uma parte significativa das entradas metaféricas relaciona-se com a pandemia
COVID-19. O estudo permitiu confirmar que o uso de metafora é frequente nos
titulos de textos da area da Economia, contribuindo para tornar menos
complexas algumas das mensagens veiculadas.



keywords

abstract

Metaphor, journalistic texts, economic terms.

This work aims to identify and analyze the presence of metaphors in Portuguese
journalistic discourse, especially in the field of economics, as economic
newspapers closely monitor the world economic development situation and
policies, communicate and interpret timely economic information and data.

Following existing bibliography, this research is based on a combination of
qualitative analysis and quantitative analysis, using Lakoff and Johnson's (1980)
conceptual framework of metaphors, to explore the use of metaphor in
journalistic texts, specifically in the titles of texts published in Portugal in Jornal
Econdmico between April and December 2020.

Through data collection and analysis, it was perceived that orientational
metaphors and structural metaphors have a higher proportion in the corpus, a
significant part of the metaphorical entries relates to the pandemic COVID-19.
The study allowed confirming that the use of metaphor is frequent in the titles of
texts in the Economics area, contributing to make some of the messages
conveyed less complex.
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1 INTRODUCAO

Como um fendémeno linguistico transversal a varias linguas e culturas, a metéfora tem
sido estudada por muitos investigadores ao longo dos tempos, sobretudo nos ultimos anos.
Em 1980, a publicagéo da obra Metaphors We Live By, de Lakoff e Johnson, abriu caminho
a uma nova maneira de estudar a metafora, agora de uma perspetiva cognitiva. Para estes
autores, a metafora deixa de ser apenas uma figura da linguagem, passando a ser também
uma figura do pensamento, estando presente em todas as esferas do quotidiano humano e
ndo apenas nas obras literarias.

Assume-se, nesta linha de pensamento, entretanto bastante disseminada, que a metafora
permite que as pessoas conceptualizem e verbalizem conceitos abstratos e desconhecidos
através do recurso a conceitos concretos e familiares. Por isso, cada vez mais estudiosos sdo
atraidos a concentrar-se no estudo da metafora, incluindo linguistas, filésofos, psic6logos,
etc. Assim, o estudo da metafora tem vindo a tornar-se gradualmente uma ciéncia
multidisciplinar e interdisciplinar.

As metéforas usadas num dado contexto espelham diversas caracteristicas culturais
definitorias do mesmo, razéo pela qual é importante aferir de que modo a cultura de um
determinado pais se espelha nas metaforas usadas pelos seus cidadaos, especialmente em
areas nas quais a globalizacdo é hoje tdo pervasiva, como a economia. Com efeito, como
refere Zamponi “toda metafora codifica o conhecimento cultural e reflete a visdo de mundo
de grupos sécioculturais, carregando consigo uma dimensdo valorativa e afetiva” (2009, p.
49).

As metaforas estdo cada vez mais presentes nos textos jornalisticos do dominio da
Economia. Como afirmam Borodulina e Makeeva, “ces derniers temps le processus de la
métaphorisation de la langue économique enregistre une forte accélération” (2014, p. 373),
situacdo que resultard, entre outros aspetos, da necessidade de representar, atraves da
metafora, nogdes abstratas do dominio da Economia, dificeis, por si sos, de entender pelo
leitor comum (Silva, 2013).

Neste contexto, o presente trabalho pretende identificar e analisar a presenca de
metaforas no discurso jornalistico portugués, especialmente no dominio da Economia, no
qual convergem de modo especial, hoje em dia, multiplas influéncias internacionais e

multiculturais. Como este discurso se afigura, para muitos leitores, denso e opaco, é



importante o recurso & metéafora, para mais facil compreensdo de determinados fenémenos e
conceitos mais abstratos e dificeis de abordar e explicar.

Assim, neste trabalho, refletir-se-a sobre 0 modo como se recorre a metafora no
discurso jornalistico da area da Economia, tendo-se como principal objetivo identificar e
tipificar as metéaforas usadas num corpus de titulos jornalisticos publicados num jornal
portugués especializado na area da Economia e Negocios. A partir do corpus constituido,
refletir-se-a sobre as influéncias culturais — locais e globais — espelhadas nas metéforas
identificadas.

Antes de se iniciar a analise empirica, pretende-se, necessariamente, compilar diversas
perspetivas de estudo da metafora, dando mais énfase, pela sua aceitacdo e projecdo em
varias areas de investigagdo e em VAarios paises, a abordagem cognitivista.
Consequentemente, e precisamente com base nas assercdes de George Lakoff e Mark
Johnson, relacionar-se-4 a metafora cognitiva com a nogdo de cultura. Na realidade, estes
autores acreditavam que as estruturas cognitivas humanas derivam da nossa experiéncia, e,
por isso, sdo indissociaveis do contexto social e cultural em que nos integramos (1980).
Pessoas que vivem em locais diferentes e experimentam diferentes atmosferas culturais
certamente tém diferentes entendimentos da vida. Assim, e partindo da nossa experiéncia
enquanto aprendentes chineses de Portugués Lingua Estrangeira (PLE), temos nocédo de que
alguns leitores ndo nativos tém dificuldade em compreender termos da area da Economia —
sobretudo por serem mais técnicos e com algum grau de abstracdo, o que afeta a sua
compreensdo de todo o texto. Por isso, estudar as metaforas usadas nos titulos dos artigos
jornalisticos da &rea da Economia ndo apenas contribuird para um mais detalhado
conhecimento dos usos efetivos da Lingua Portuguesa, como também ajudara falantes ndo
nativos de PLE a compreender estas mensagens veiculadas nos meios de comunicagéo e tdo
importantes para 0 acompanhamento e compreensao da realidade portuguesa.

Em termos de organizacdo desta dissertagdo, nesta primeira seccdo faz-se a
apresentacdo do tema e explicitam-se 0s motivos que justificam o trabalho. Também se
indicam os objetivos do trabalho e se apresentam sumariamente a metodologia adotada e a
estrutura do mesmo.

No capitulo 11, apresentar-se-4 uma breve contextualizagdo tedrica relativa a metafora,
apresentando-se as principais ideias que sustentam a analise cognitiva da metafora. Depois

apresentam-se também, sumariamente, alguns estudos relacionados com o uso de metéaforas



em discursos da area da Economia, bem como estudos anteriores sobre discurso jornalistico
e, especificamente, sobre titulos de noticias.

No Capitulo 11, que constitui o nicleo da tese, analisa-se o corpus a partir da tipificagdo
das metaforas identificadas, relacionando-as, sempre que relevante, com aspetos da
sociedade e cultura portuguesas. O trabalho termina com um capitulo de consideragdes

finais, em que se reflete sobre os resultados encontrados no estudo empirico.



2 EM TORNO DO CONCEITO DE “METAFORA”

Procurar definir o conceito de metafora ndo é algo simples nem facil. Sendo um
fendmeno estudado ha mais de vinte séculos, ja desde os pensadores da Grécia Antiga, trata-
se de uma realidade que tem sido percecionada, entendida e descrita de formas bastante
diversas. Neste trabalho ndo procuraremos descrever com detalhe o percurso histérico do
estudo da metafora, mas tentaremos, nas sec¢des seguintes, partir daquela que é a percecao
mais comum, vulgarmente disseminada, de metafora, para depois indicarmos alguns autores

e textos marcantes no estudo da mesma.
21 A METAFORA NO “SENSO COMUM?”

Do ponto de vista etimoldgico, a palavra "metafora” vem do grego antigo
"metapherein". “Meta” no grego antigo significava “sobre” e “pherein” tinha o significado
de “transportar”, “transferir de um para o outro”. Assim, o termo metafora surge muitas
vezes associado a ideia de transferéncia de significado, sendo, de forma mais especifica,
entendida como “transporte de sentido proprio em sentido figurado” (Mendes, 2010).

Em alguns dicionarios e enciclopédias disponiveis em linha, a metafora é assim
definida:

“An expression, often found in literature, that describes a person or object by referring
to something that is considered to have similar characteristics to that person or object”

Cambridge Dictionary

“A word or phrase used to describe somebody/something else, in a way that is different
from its normal use, in order to show that the two things have the same qualities and to make
the description more powerful”

Oxford Advanced Learner's Dictionary

“A way of describing something by referring to it as something different and suggesting
that it has similar qualities to that thing”

Longman Dictionary of Contemporary English

“The most important figure of speech, in which one subject-matter (sometimes called
the tenor) is referred to by a term or sentence (the vehicle) that does not literally describe it:
the ship of state, the light of faith, etc.”

Oxford Dictionary of Philosophy



“Figura de retérica em que a significacdo habitual de uma palavra ¢ substituida por
outras, s6 aplicavel por comparacdo subentendida (ex.: hd uma metafora no verso de
Camdes” Amor ¢ fogo que arde sem se ver”).”

Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa

Em todas as defini¢des anteriores, podemos perceber que a compreenséo e a elaboracédo
da metafora estdo intimamente relacionadas com a “transformagdo” do significado
literal/basico de uma palavra ou expressao. Constata-se, assim, que estas defini¢Bes de inicio
do século XXI ndo vao muito além do que a propria etimologia da palavra ja permite
antecipar. Verifica-se que continua a ser mais difundida a definigéo basica de metafora, cujo
foco esta ao nivel retorico, associado a uma preocupacdo sobretudo estilistica. Mas na
verdade, no livro "Metaphors We Live By" (1980), os estudiosos Lakoff e Johnson apontaram
que “metaphor is pervasive in everyday life, not just in language but in thought and action”
(p. 3). Na sua esséncia, e ainda de acordo com estes autores, “the essence of metaphors is
understanding and experiencing one kind of thing in terms of another” (p. 5). Nesta
perspetiva, todos o0s comportamentos humanos diarios, incluindo comportamentos
espirituais, culturais e préaticos, sdo condicionados pelo pensamento metaférico, que, assim,
passou a ser concebido como uma nogdo-chave para a humanidade compreender a sua
atuacdo quotidiana e, de maneira especial, para entender o multiculturalismo das sociedades
atuais.

Assim, nas proximas seccles procurar-se-a apresentar uma breve descricdo do modo
como a metéfora tem sido entendida, em diferentes momentos da Histéria da Humanidade.
Neste contexto, atribuir-se-a especial importancia a perspetiva de Lakoff e Johnson (1980),
pelo reflexo que teve nas analises posteriores. Termina-se esta parte de enquadramento
tedrico relativo a metafora com a mencéo ao modo como alguns estudiosos portugueses tém

percecionado a metéafora.

2.2 BREVE REFERENCIA AO PERCURSO HISTORICO DA METAFORA:
A METAFORA NA ANTIGUIDADE CLASSICA

O estudo da metafora tem uma longa histéria, que remonta a época de Aristoteles, que
discutiu a metafora em detalhe em Poética e Retorica. De acordo com a sua definigdo “A

metafora é a transferéncia de uma palavra que pertence a outra coisa, ou do género para a



espécie ou da espécie para o género ou de uma espécie para outra ou por analogia” (2008, p.
83). A teoria da metafora de Aristételes teve um grande impacto em pesquisas posteriores
sobre a metafora.

Cicero apontou, em De Oratore, que a metafora é um conceito importante, que permite
reforcar o poder, o encanto e a clareza da linguagem. Ao contrério de Cicero, o antigo
retorico romano Quintiliano toma a metafora como uma “forma mais breve de similitude”,
mas com a sua propria especificidade. Assim, na "Teoria da Substituicdo", de Quintiliano,
privilegia-se a percecdo da metafora como uma palavra que substitui outra palavra, enquanto
na "Teoria da comparacdo”, defendida por Aristételes, centra-se a percecdo da metafora na
possibilidade de comparacdo das caracteristicas semanticas das duas palavras, na
identificacdo de semelhancas entre as duas, garantindo-se assim o estabelecimento de uma
relagdo metaforica entre as duas.

A teoria da metéfora tradicional, cujas raizes se encontram na teoria da comparagéo e
na teoria da substituicdo, defende que a metafora é um fenémeno retérico corporizado ao
nivel lexical, cuja composicdo se baseia na similaridade. Nesta perspetiva tradicional, a
metafora é uma caracteristica adicional, que contribui para que a linguagem se torne viva,

mas esta limitada a ser usada dentro do campo da literatura.

2.3 ALGUNS MARCOS IMPORTANTES DO ESTUDO DA METAFORA NO
SECULO XX: AS APORTACOES DA LINGUISTICA COGNITIVA

Com o contributo de estudiosos como Richards, Black e Ricoeur, nas décadas de 60 e
70 do século XX, a metafora comeca a ser percecionada, analisada e descrita de uma forma
que se afasta das analises tradicionais anteriores. Para estes autores, a metafora € a interacao
entre dois conceitos, destacando-se a interagdo entre o dominio fonte e o dominio alvo, que
estabelece a base para o estudo cognitivo da metéafora.

Por esta altura, a metafora é alvo de estudos multidisciplinares, tendo estes as ciéncias
cognitivas como nucleo. O famoso fil6sofo e semidtico francés Ricoeur, na sua obra A Regra
da Metafora, de 1977, defende que a investigacdo das funcbes das metaforas contempla a
consideracao de unidades lexicais, unidades frasicas e até mesmo unidades de discurso. Ele
acredita ser esta a diferenca fundamental entre a teoria da metafora moderna e a teoria da

metéafora classica.



Em 1980, os linguistas americanos Lakoff e Johnson publicaram The Metaphors We
Live By. Esta é uma monografia muito importante e influente sobre metafora, contribuindo
para que o estudo das metéaforas entrasse formalmente no novo campo da ciéncia cognitiva.
Segundo estes autores, “a metafora ¢ em primeiro lugar uma questdo de pensamento e sO
derivativamente uma questdo de linguagem” (Lakoff & Johnson, 1980, p. 153, citado em
Coimbra-e-Silva, 1999, p. 44).

Na comunicacdo diéria, quando descreve uma realidade desconhecida, o0 emissor parte
da linguagem conhecida e familiar para se expressar, e baseando-se em associacdes e na
criatividade, podera assim descrever o desconhecido através do conhecido, evoluindo, por
exemplo, do exterior para o interior, do mais superficial para o mais profundo.

No seguimento dos trabalhos de Lakoff e Johnson, assiste-se ao desenvolvimento da
teoria da metafora conceptual, que assenta em trés ideias inovadoras, que abaixo se
explanam, partindo do contributo de Silva e Leite (2015).

A metéfora (e também a metonimia) é entendida como um fenémeno do pensamento e
ndo da linguagem. Metéafora e metonimia “sdo processos cognitivos normais e recorrentes e
ndo processos retoricos ou figuras de estilo” (Silva & Leite, 2015, p. 2). Ou seja, a metafora
estd subjacente a acdo e pensamento humanos. “A metafora e metonimia consistem em
mapeamentos ou projecdes de dominios conceptuais, ora de um dominio noutro distinto
(metafora) ora de um subdominio noutro dentro de um mesmo dominio (metonimia)” (Silva
& Leite, 2015, p. 1-2).

Por fim, € de reter a ideia de que a metafora e a metonimia se baseiam na experiéncia
humana, sobretudo corpérea e sensério-motor. Assim, na teoria da metéafora conceptual, em
cujas bases assenta o presente trabalho, é fundamental distinguir a metafora conceptual,
entendida como “esquema abstrato de pensamento, que se manifesta de muitas formas”
(Silva & Leite, 2015, p. 2), da metafora linguistica, que € uma manifestacdo (entre outras
possiveis) da metafora conceptual.

Tal como sumariado por Coimbra-e-Silva (1999), com as aportacdes cognitivistas, a

metéafora,

passa, assim, a ser entendida, no sistema conceptual, como uma projeccéo (no
sentido matematico do termo) entre um dominio fonte (source domain), que serve

como ponto de referéncia e onde se buscam conceitos e terminologia, e um dominio



alvo (target domain), aquele que é explorado e expresso com o0s elementos
fornecidos pelo primeiro. O termo “expressdo metaforica” refere-se a expressdo
linguistica (palavra, sintagma, frase) que realiza, na superficie textual, a projeccdo

entre os dominios (cross-domain mapping). (Coimbra-e-Silva, 1999, p. 47)

Partindo destes postulados de Lakoff e Johnson, e sabendo que a metéafora se
consubstancia pelo mapeamento de conceitos de dominios distintos, as metaforas sdo
classificadas em metéforas ontoldgicas, orientacionais e estruturais. Nas sec¢des seguintes

apresentam-se alguns detalhes sobre cada um destes tipos de metéaforas.
2.3.1 METAFORAS ORIENTACIONAIS

As metéaforas orientacionais permitem organizar os conceitos uns em relacéo aos outros.
Foi-lhes atribuida esta designacdo porque estdo relacionadas com indicacdes de orientacdo
espacial, como “para cima — para baixo”, “dentro — fora”, etc. Estas relagdes que suportam
as metaforas orientacionais baseiam-se nas experiéncias fisicas, culturais e sociais dos
falantes. Lakoff e Jonhson (1980, p.15, tradugéo nossa) deram alguns exemplos para ilustrar

o funcionamento das metaforas orientacionais. "Up-down", como em 1) — 3)

1. Feliz é para cima; triste é para baixo.!
Estou a sentir-me em altas hoje.
Ele tem estado em baixo ultimamente.
2. Asalde e a vida estdo para cima; doenca e morte sdo para baixo
Lazaro levantou-se dos mortos
Ele caiu na cama doente.

3. Estatuto elevado esta acima; baixo estatuto esta em baixo

1 Os exemplos apresentados sdo a adaptacdo ao Portugués dos exemplos originais, abaixo transcritos.
Happy is up; Sad is down

I'm feeling up today.

He's low these days.

Heath and life are up; Sickness and death are down
Lazarus rose from the dead.

He fell ill.

High status is up; Low status is down

He’s at the peak of his career.

He’s at the bottom of the social hierarchy.
(Lakoff & Johnson, 1980, pp. 15-16)



Ele esta no topo da carreira.

Ele esta no fundo da hierarquia social.

Como refere Kovecses, “Upward orientation tends to go together with positive
evaluation, while downward orientation with a negative one” (2010, p. 40). “Up”, “rise”,
“peak” sdo palavras positivas: de uma perspectiva fisioldgica, as pessoas costumam mostrar-
se eretas quando estéo felizes e saudaveis. Paralelamente, de acordo com a experiéncia social
das pessoas, individuos com estatuto social mais elevado sdo geralmente consideradas
superiores. Contrariamente, “low”, “fell”, “bottom” estdo associadas a realidades opostas.
De acordo com as estatisticas de Lakoff (1980, p. 17-18), muitos dos nossos conceitos
fundamentais sdo organizados em termos de uma ou mais metaforas de espacializacdo. Por
IS0, “happy is up” define um sistema coerente ao invés de uma série de casos isolados e

aleatoérios.
2.3.2 METAFORAS ONTOLOGICAS

O espago e a orientacdo fornecem uma boa base cognitiva para a compreensdo do
mundo, e podemos entender conceitos mais complexos/abstratos a partir desses conceitos
espaciais. Mas a metafora orientacional é limitada. Se quisermos expressar significados mais
amplos, especialmente conceitos abstratos, socorremo-nos de certas entidades,
maioritariamente fisicas, para transformar e simplificar conceitos. Normalmente
consideramos a nossa propria experiéncia como base para a identificacdo dessas entidades
ou substitutos, de modo a podermos classificar, organizar ou contar 0s conceitos mais
abstratos. Esta substituicdo é uma forma de metafora conceptual, a que Lakoff e Johnson
ddo o nome de metaforas ontoldgicas. Abaixo indicam-se alguns exemplos deste tipo de

metaforas apresentados por Lakoff e Johnson (1980, p. 26-28, traducgéo e adaptacéo nossas).

1. Alinflacdo é uma entidade
A inflac&o esté a reduzir o nosso nivel de vida.
Precisamos de combater a inflagéo.

A inflacdo esta a encurralar os portugueses.



Tomando a inflagdo como uma entidade, podemos especifica-la e quantifica-la.
“Reduzir”, “combater”, “encurralar” sdo verbos aplicados habitualmente a pessoas ou

objetos. Aqui, esses verbos aplicam-se a entidade abstrata "inflagdo".

2. A mente é uma maquina
A minha mente simplesmente ndo esta a funcionar hoje.

A minha mente estd um pouco enferrujada hoje.

A "mente" aqui refere-se ao pensamento e ao espirito, matéria intangivel, ndo partes
especificas do corpo ou objetos. Por seu turno, a maquina € uma entidade tangivel, que pode

enferrujar ou deixar de funcionar.

3. A mente é um objeto quebradico
O ego dela € muito fragil.

Ele quebrou durante o interrogatorio.

“Fragil” e “quebrar” sao vocabulos usados para descrever objetos fisicos ou agdes que
0s mesmos sofrem, e que aqui sdo usados para se referir ao mundo espiritual/mental das
pessoas.

Na metéfora ontoldgica, Lakoff e Johnson acreditam que o método mais utilizado é a
personificacdo. A maioria das metaforas ontoldgicas Obvias baseiam-se em algumas
caracteristicas fisicas dos humanos, o que confirma a visdo de que as metaforas cognitivas

sdo inseparaveis da experiéncia.
2.3.3 METAFORAS ESTRUTURAIS

A metafora orientacional e a metafora ontoldgica sdo ambas estabelecidas com base em
conceitos fisicos simples. Lakoff e Johnson propuseram a nocdo de metéaforas estruturais
para situacOes em que as pessoas usam conceitos muito claros para explicar outro conceito
de um nivel superior. Nestes casos, usa-se uma estrutura conceptual para construir outra
estrutura conceptual, sobrepondo-se dois conceitos e usando palavras que se referem a varios
aspectos de um conceito para falar sobre outro conceito. A metéfora estrutural é mais

comummente usada do que a metéafora orientacional e a metafora ontologica.
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Os autores listaram exemplos de metéforas estruturais no primeiro capitulo do livro The
Metaphors We Live By. O seu exemplo mais famoso € "Argument is war". Os exemplos

especificos sdo os seguintes (Lakoff & Johnson, 1980, p. 4, traducdo e adaptacdo nossas)

1. Argumento é guerra
As suas reivindicacdes sdo indefensaveis.
Ele atacou todos os pontos fracos do meu argumento.

Eu demoli o argumento dele.

Um dos pontos centrais dessas frases ¢ a ideia de que “argumento € guerra”. Depois de
as pessoas construirem essa estrutura de pensamento nos seus cérebros, podem usar palavras
com significado associado ao campo semantico da guerra, como "indefensavel”, "atacar" e
"demolir"”, ao discutir questdes relacionadas com argumentos/argumentacéo.

Na construcdo das metaforas conceptuais, usamos apenas alguns dos tracos das palavras
substitutas como expressdo estrutural de conceitos mais abstratos, mas ndo todos eles.
Portanto, dizemos que “tempo ¢ dinheiro”, “conhecimento ¢é riqueza”, “espirito ¢ alimento”,
“amor € viagem”, etc. Todos estes atributos, identificados a direita, fazem parte das
caracteristicas de palavras da esquerda, como dinheiro, riqueza, comida, viagem e
arquitetura, mas nao sdo um substituto completo dos elementos que o0s precedem

Em suma, como afirma Silva (2006, p.133), as metaforas conceptuais ndao sdo
arbitrarias, fundamentando-se antes na experiéncia humana basica, particularmente na
experiéncia corporea. O proprio corpo humano é um centro de expansdo metaforica bastante
produtivo: sdo varios os termos de partes do corpo que desenvolveram sentidos metaforicos
(mais ou menos) lexicalizados. E comum as experiéncias corporais serem utilizadas para
compreender conceitos abstratos tais como afeto é quente, feliz € acima, intimidade é
proximidade, etc.

Resumindo, Lakoff e Johnson acreditam que as metaforas conceptuais sao
omnipresentes, que auxiliam as atividades de comunica¢do humana e que sdo o produto das
atividades cognitivas humanas. Em geral, no dominio cognitivo, a metafora refere-se a um
comportamento cognitivo no qual as pessoas usam experiéncias concretas, familiares e
visuais para compreender ou construir outras experiéncias intangiveis, ndo familiares e

abstratas e estabelecer uma conexao sistematica entre conceitos. Lakoff e Johnson dividem
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as metaforas cognitivas em trés categorias: metaforas orientacionais, metéaforas ontoldgicas
e metaforas estruturais.

Na visdo tradicional da metéfora, a metafora é um fenémeno associado apenas a um
uso secundario/modificado da linguagem. E uma técnica retérica adotada por poetas e
romancistas em busca de efeitos artisticos e estilo elegante. Mas na metafora cognitiva, o
que estudiosos enfatizam é o pensamento metaférico e 0 comportamento cognitivo por tras
da linguagem. Nesta linha de pensamento, a metafora ndo € um floreado de linguagem usado

apenas por génios, € um modelo cognitivo presente regularmente nas nossas vidas.
2.4 DESENVOLVIMENTO DA TEORIA DA METAFORA CONCEPTUAL

A metafora assenta na relacdo entre dois dominios: um dominio fonte (source domain),
com uma estrutura relativamente clara, e um dominio alvo (target domain), com uma
estrutura relativamente difusa. A metafora consiste, assim, em mapear a estrutura
esquematica do dominio fonte para o dominio alvo, construindo-se e entendendo-se o
dominio alvo por meio da estrutura do dominio fonte.

Nesta perspetiva, a estrutura interna da metafora baseia-se no mapeamento, isto é, no
estabelecimento de correspondéncias entre dominios. Na verdade, o0 mapeamento é um
conceito matematico, que diz respeito a “correspondéncia entre dois conjuntos. Esta
correspondéncia faz com que cada elemento de um conjunto tenha um elemento
correspondente no outro conjunto” (Godinho, 1978, p. 145)

De acordo com Lakoff e Turner (1989), o0 mapeamento da estrutura do esquema de um
dominio fonte para o dominio alvo geralmente inclui os seguintes aspetos: cada parte na
estrutura do esquema do dominio fonte € mapeada para o dominio alvo; a relacdo entre as
varias partes no dominio fonte é mapeada para 0 dominio alvo; as caracteristicas de cada
parte do dominio fonte sdo mapeadas para o dominio alvo; o conhecimento do dominio fonte
é mapeado para o dominio alvo.

Esse mapeamento é unilateral, apenas mapeando do dominio fonte para o dominio alvo,
ndo o contrario, e ndo é aleatdrio, mas esta enraizado no nosso corpo, estrutura, experiéncia
de vida diaria e conhecimentos. Assim sendo, a metafora € um método cognitivo importante
para nossa sobrevivéncia e € indispensavel para as nossas atividades cognitivas e sociais.

Partindo destes pressupostos, no final da década de 1990, Fauconnier (1997) apresentou

a teoria da integracdo conceptual na sua monografia Mappings in Thought and Language,
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que sistematicamente expds 0 mapeamento e interacdo dos espagos psicoldgicos no processo
de comunicacéo verbal. Fauconnier (1997) indicou que “mappings between domains are at
the heart of the unique human cognitive faculty of producing, transferring, and processing
meaning” (p. 1).

Desde os estudos basilares da metafora cognitiva, nas décadas de 1980 e 1990, o estudo
da teoria da metafora conceptual tem também gerado uma grande quantidade de exploracao
empirica do sistema conceptual da linguagem humana com aplicagdo em varias linguas e em
varias disciplinas e ambitos de atuacdo profissional.

No que ao Portugués diz respeito, destacam-se, entre outros, os trabalhos dos
professores Augusto Soares da Silva e José Teixeira. Em O poder cognitivo da metafora e
da metonimia, Silva (2003) compila e analisa as linhas principais da teoria cognitiva da
metafora, incluindo as novas aportacdes da teoria da integracdo conceptual e da teoria das
metaforas primarias, apresenta a funcdo, a estrutura e as propriedades da metéfora. Ele
também trabalha no &mbito da anélise de metaforas relacionadas com a crise econdémica e
com a politica de austeridade. Silva e Leite (2015), no artigo 35 anos de Teoria da Metafora
Conceptual: Fundamentos, problemas e novos rumos, descrevem trés direcbes da nova
Teoria Contemporanea da Metéfora. Ja o Professor José Teixeira tem trabalhado, ao longo
dos ultimos anos, o uso de metaforas em diversos campos de atuacdo, com especial enfoque

na publicidade, na economia, mas também nos proveérbios e nas alcunhas portugueses.
2.5 METAFORA E METONIMIA

Silva (2003, pp. 51-52) refere que “metafora e metonimia ndo sdo mecanismos
conceptuais independentes, mas interactuam frequentemente. Esta é uma das ideias-chave
da mais recente investigagdo cognitiva sobre a metafora”. Com efeito, alguns estudiosos
acreditam que os dois fendbmenos ndo sao opostos, nem estdo implicados ou incluidos um
num outro, mas sdo um continuum, sem limite claro entre eles. Para isso, Goossens (1990,
p. 325) criou o termo “metaphtonymy (metaftonimia)” para descrever um exemplo em que
metafora e metonimia ocorrem juntas.

A este respeito, Silva (2003) mencionou que

Desde ha mais de duas décadas que George Lakoff e Mark Johnson (Lakoff &
Johnson 1980, 1999, Lakoff 1987, 1990.1993, Johnson 1987, Lakoff & Turner
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1989), seguidos por, entre outros, Sweetser (1990) e Gibbs (1994), estabelecem a
distincdo basicamente nos seguintes termos: a metafora envolve dominios
conceptuais (experienciais) distintos, como uma projeccdo (“mapping"), por uma
série de correspondéncias conceptuais ontoldgicas e epistémicas, da estrutura de um
dominio (origem) num outro (alvo), passando este a ser entendido em termos
daquele, ao passo que a metonimia envolve um mesmo dominio conceptual
(experiencial), em que um subdominio é tomado em vez de um outro (ou por todo

0 dominio, ou este por um dos seus subdominios) (Silva, 2003, p. 27)

Feyaerts (1999, p. 320) assevera que "the primary and decisive criterion for the
distinction between metonymy and metaphor resides in the nature of the conceptual
relationship (contiguity vs. similarity)”. Barcelona (2000) acrescenta uma diferenca
adicional entre metafora e metonimia: a natureza assimétrica (isto €, desprovida de uma
correspondéncia estrutural entre os dominios origem e alvo) da projec¢do (“"mapping") de
dominios, no caso da metonimia, e simétrica, no caso da metéfora.

Assim, Silva (2003, p. 32) concluiu que a metonimia se caracteriza por uma relagéo de
contiguidade conceptual entre elementos de um mesmo dominio conceptual, ao passo que a
metafora consiste numa projec¢do de um dominio conceptual noutro distinto, estando esta
projecdo na base de um conjunto sistematico de correspondéncias por similaridade

conceptual.
2.6 METAFORAE CULTURA

A cultura refere-se a riqueza material e espiritual produzida por todas as préticas
humanas desde o inicio dos tempos até hoje. Devido a pluralidade e riqueza das defini¢cGes
envolvidas, ndo é possivel dar uma definicdo precisa e una de cultura, nomeadamente de
uma perspectiva unidisciplinar. Nas palavras de Kovecses (2005, p. 1), cultura é “um
conjunto de compreensbes compartilhadas que caracterizam comunidades maiores ou
menores”. Macedo, Farias ¢ Lima (2009, p. 49) acrescentaram que a definigdo de cultura
“nao ¢ exaustiva, mas inclui uma gama de entidades “intangiveis” como tempo, processos
mentais, emoc¢oes, qualidades abstratas, valores morais além de instituicdes sociais e

politicas”.
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Sabendo que a “metaphor is a specific mental mapping that influences a good deal of
how people think, reason, and imagine in everyday life” (Gibbs, 1999, p. 145), e
considerando que, na vida quotidiana, as pessoas basicamente recorrem a conceitos
conhecidos para compreender e reconhecer conceitos desconhecidos, facilmente se percebe
a relacdo proxima entre cultura e metadfora. As metaforas utilizam conceitos claros e
concretos para compreender e reconhecer conceitos relativamente abstratos, e até carentes
de estrutura interna. Como afirma Mateus (2009, p. 2), “ninguém podera duvidar da
necessidade do entendimento da metafora, tdo presente nos diferentes sistemas culturais,
para a produgdo de comunicagdo eficaz e eficiente para a insercdo cultural e social, tao
fundamentais aos seres humanos”.

Embora as metaforas sejam baseadas na experiéncia corporal, elas sdo inevitavelmente
influenciadas por modelos culturais. Ibarretxe (2013) propde um processo de “duas etapas”,
que mostra a interacdo do corpo e da cultura na construcao da base experimental da metéfora.

Afirma o autor:

In the first stage, the conceptual metaphor selects those physical bodily-grounded
experiences that contribute to understanding and motivating the metaphorical
mappings between the two different domains of experience. Since all human beings
share the same body, this first stage should be the same for every human being. In
the second stage, this bodily-based experience is purged, adapted, and modified by
the cultural information available, and therefore, the result is culture-specific
(Ibarretxe, 2013, pp. 323-324).

Assim, a cultura e o corpo séo fatores importantes que influenciam a linguagem
humana, e os dois sdo indispensaveis para traduzirmos o mundo que nos rodeia e a ele nos
referirmos. As nossas experiéncias corporais e culturais fornecem mdaltiplas bases possiveis
para metaforas.

A ideia de que “feliz é para cima”, discutida pela primeira vez por Lakoff e Johnson
(1980) para o Inglés, também é referida por Kovecses (2010, p. 7) para o Chinés, e por

Macedo et al. (2009, p. 53) para o Portugués. Vejam-se alguns exemplos:

Chinés A X Ta xing congecong de (Os seus espiritos estdo a
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subir e a subir)

Inglés

He's in high spirits

Portugués Ele esta “em altas” hoje.

Inglés, Portugués e Chinés, todos usam a posigéo “para cima” para construir a metafora

associada ao conceito “feliz”. No entanto, a orientacdo metaforica ndo é arbitraria, mas é

baseada na experiéncia fisica e cultural. A postura “para acima” esta associada a emocoes
p p Y

positivas, porque as emocdes alegres sdo acompanhadas por algumas mudangas fisioldgicas,

como pulsacdo acelerada ou fluxo sanguineo mais rapido. Assim, Inglés, Portugués e Chinés

partilham um entendimento comum de que "feliz é para cima" com base na experiéncia

fisica. Mas devido a diferencas culturais, inerentes a segunda etapa, as trés linguas nao séo

iguais. Em Inglés e Portugués, a metafora conceptual "being happy is being off the ground"

significa 0 mesmo que a metafora “feliz ¢ para cima”

Inglés Mary was floating on air after she won first prize. (Richard, 2005,
p. 220)

Portugués Mary sentia-se a flutuar no ar depois de ter ganho o primeiro
prémio.

A expressao “Flutuar no ar” (em Chinés é ZNZK 7A(pidopiaordo)), pela influéncia de um

antigo poema da Dinastia Tang, geralmente associa-se a alguém com arrogancia, tendo, na

cultura e sociedade chinesas, uma interpretacao pejorativa.

Kdvecses (2010) explicou que podemos ter metéaforas (quase) universais:

First, we can suggest that by some miracle all these languages developed the same
conceptual metaphors for happiness, time, purpose, etc. Second, we can consider
the possibility that languages borrowed the metaphors from each other. Third, we
can argue that there may be some universal basis for the same metaphors to develop

in the diverse languages (Kdvecses, p. 199).

Algumas metéforas sdo universais e genéricas, enquanto outras estdo restritas a uma

certa cultura. Para esta realidade, a teoria da metafora conceptual propde uma explicacao
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"diferenciada"”, baseada na distincdo entre dois tipos de metaforas conceptuais: metéaforas
basicas e metaforas complexas. Ibarretxe (2013, p. 319) propde a este respeito que “primary
metaphors that derive directly from our bodily experience, and complex metaphors that
result from the combination of primary metaphors and cultural elements.” Assim, “primary
metaphors, in contrast to complex metaphors, are not culturally based, but solely and directly
grounded on sensorimotor experience” (Ibarretxe, 2013, p. 326)

Caballero e Ibarretxe (2009, p. 274) introduziram a nogdo de “peneira cultural” (culture
sieve)”, afirmando que “this sieve plays an instrumental role in the way physical,
sensorimotor- grounding universal experiences pass through the complex and socially
acquired beliefs, knowledge, and worldview(s) intrinsic to one or several communities: i.e.,
cultures”. Entdo Ibarretxe (2013, p. 324) esclareceu que a peneira cultural atua de duas
maneiras. “On the one hand, it ‘filters’ those elements that are in accordance with the
premises of a given culture, and on the other, it ‘impregnates’ the mapping with touches of
a culture in contrast with other cultural and social systems.”

Segundo Macedo et al. (2009, p. 55), “ha casos em que modelos culturais revelam
conceitualizagdes bem distintas do mundo, o que nos leva a perceber que os modelos
aprendidos sdo padrdes internalizados e mediadores da experiéncia vivida socialmente
compartilhada”. A mesma metafora também pode implicar diferentes significados em
diferentes culturas. Devido as diferentes tradi¢cdes culturais, a forma de pensar sera diferente,
0 que resulta nas diferencas culturais das metéaforas. Por exemplo, perante a expressao "pato

mandarim”, os chineses naturalmente pensam em casais amorosos ou amantes, por

influéncia do poema antigo “REREBE AT/, mas, nas culturas dos paises de lingua

inglesa e dos paises de lingua portuguesa, o pato mandarim é apenas uma espécie de pato,
ndo tendo qualquer relagdo com casais ou amantes.

Como Macedo et al. (2009, p. 52) referem, muitas das expressdes metaforicas foram
geradas a partir de determinadas situacGes historicas. As expressdes metafdricas sdo tao
diversas quanto forem os aspetos culturais envolvidos e podem mudar ao longo do tempo
com muito mais flexibilidade que suas metaforas subjacentes. Por exemplo, Silva (2015)
publicou o texto Metéfora conceptual e ideologia: o caso do discurso das politicas de
austeridade na imprensa portuguesa, tendo verificado que apos a entrada da Troika houve
um aumento significativo das conotagdes negativas da metafora de austeridade utilizada nos

meios de comunicacao social portugueses.
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2.7 TEXTO JORNALISTICO: CONTEXTUALIZACAO

No nosso dia-a-dia, estamos sempre expostos, de forma consciente ou inconsciente, a
todo o tipo de noticias, nomeadamente aquelas veiculadas através de textos jornalisticos. De
acordo com Van Dijk (1980), um texto jornalistico € um texto ou discurso difundido através
da rédio, televisdo ou jornal, que fornece novas informagdes sobre acontecimentos recentes
e/ou relevantes. Em geral, os textos jornalisticos registam os acontecimentos mais recentes,
factos importantes e significativos que despertam interesse generalizado. As noticias
permitem-nos compreender rapidamente e de forma global os diversos acontecimentos que
estdo a acontecer em todo o mundo, e sdo também uma forma importante de
compreendermos o desenvolvimento politico, econdmico e cultural de vérios paises.
Adicionalmente, e através do léxico nelas usado, permitem-nos acompanhar 0 modo como
a lingua se molda aos acontecimentos das sociedades nas quais € usada.

E importante considerar que o “o texto jornalistico, de modo geral, esta cercado pela
aura aparente da objetividade. Neste sentido, tem especificidades que devem ser
consideradas quando comparado com qualquer outra prosa. A concepgao de objetividade no
jornalismo ndo ¢ consensual” (Carvalho, 2013, p. 6). Com efeito, como esclarece
Maingueneau (2001),

Os meios de comunicagdo, gragas ao avango da tecnologia, ocupam lugar de
destaque nas sociedades contemporaneas, cumprindo o papel de formadores.
Configuram-se através dos discursos a serem constituidos a partir das manifestagdes
dos varios campos semioldgicos, sobretudo o verbal. A linguagem verbal, que inclui
entre as suas caracteristicas a condicdo de ‘costurar’ esses varios campos,
manifesta-se como base fundamental do discurso veiculado por esses meios. O
discurso da comunicacdo, como outros discursos, tem um individuo/sujeito, o
sujeito comunicador, que assume a palavra, seu objetivo primeiro é instituir um

relato (Maingueneau, 2001, p. 52, como citado em Carvalho, 2013, p. 9)

A construcdo do discurso jornalistico, como o de outras esferas, assenta na necessaria
existéncia de um ponto comum entre emissor e recetor(es) da noticia. O texto produzido
deve, por isso, “ser capaz de ativar a cognicao dos individuos de modo que estes possam

relacionar aquilo que leem, assistem ou ouvem ao proprio fato ou situacdo. Este processo so
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é possivel porque o jornalismo €, em alguma medida, uma atividade que se define como
produtora de sentidos” (Carvalho, 2013, p. 10).

De acordo com Silva (2008, p.19), “o detentor das informacdes, do saber, ou seja, a
instancia de producdo pode definir o que serd ou ndo transmitido ao outro, isto é, a instancia
de recepcgao”. Assim, de certo modo, os recetores entendem a noticia na perspectiva do
detentor do discurso jornalistico. Por isso, em certa medida, pode afirmar-se que “a
manipulacéo é parte integrante, necesséria, da transmissdo jornalistica" (Marcondes Filho,
1989, p. 33, como citado em Silva, 2008, p. 18)

O discurso jornalistico é produzido pelos sujeitos submetidos a ideologia, o jornal
desempenha um papel de destaque, sendo, a0 mesmo tempo, manipulador e
manipulado, ja que, por um lado, dita a pauta das questdes a serem discutidas na
sociedade, caracterizando o primeiro termo, e, por outro, estd a servi¢o de certos
grupos dominantes, caracterizando o segundo (Charaudeau, 2006, p. 40, como
citado em Silva, 2010, p. 309)

Portanto, 0 modo como a realidade é apresentada aos recetores do texto jornalistico
acaba por refletir op¢des do préoprio autor desse texto ou do érgdo de comunicagdo social em
que esta integrado. A opcao ou ndo pelo uso de diferentes tipos de metaforas nos textos
jornalisticos pode também contribuir para que o autor expresse, ainda que de forma néo

direta, a sua percecéo a respeito daquilo que esta a relatar.
2.7.1 TITULO NOS TEXTOS JORNALISTICOS

Como esclarece Coimbra-e-Silva (1999, p. 69), “o titulo de imprensa ocupa uma
posicao fixa e desempenha uma funcgéo tematica especifica ao exprimir, geralmente, o topico
textual de maior proeminéncia no texto noticioso”. O titulo, que se caracteriza pelo seu
destaque tipografico, ainda que em estreita relagdo com o corpo do texto, continua a “ser
uma unidade textual autbonoma com vida propria” (Coimbra-e-Silva, 1999, p. 69).

Para Bell (1991), os titulos de noticias podem, inclusivamente, ser entendidos como
subgénero do discurso noticioso, expressando a informacdo mais importante. Danuta Reah
(1998) afirmou também que os titulos de uma edicédo particular dao ao leitor a imagem geral

das noticias atuais (contetdo das manchetes), a sua importancia relativa (impacto visual e

19



posicdo no jornal), a sua classificacdo (em que seccao do jornal esta — desporto, financas,
noticias no exterior, etc.).

Elisa Guimardes (2006), nas suas consideragcdes sobre as partes do texto e sua
integracdo, afirma que o titulo é parte componente e importante da mensagem. A autora
explica que no discurso jornalistico, a organizacdo do texto “condiciona-se por um principio
de relevancia: os titulos, o cabecalho e o ordenamento do texto ndo sdo cronologicos nem

I6gicos, mas determinados por um principio de primazia. — Os aspetos mais importantes

figurando em primeiro lugar” (Guimarées, 2006, p. 51).

Segundo Pelinson e Mengarda (2015, p. 164) “as metaforas séo utilizadas no intuito de
chamar a atengdo do leitor, instigando-o a descobrir sobre o que se trata determinada matéria
e/ou reportagem”. Ainda segundo estes autores, que remetem para Coimbra (1999), “a
metafora destaca-se no que diz respeito a linguagem dos titulos, como as manchetes, pela
sua versatilidade e facilidade em transmitir ideias complexas associando-as as vivéncias,
conhecimentos e imagens previamente adquiridos e interiorizados” (Coimbra, 1999, como

citado em Pelinson e Mengarda, p. 164).
2.7.2 METAFORAS EM TEXTOS JORNALISTICOS

Como dizem Lakoff e Johnson, as metaforas sao ubiquas. Ha, por isso, também muitas
metaforas no discurso noticioso. O jornalismo reconstréi e divulga factos e informaces
atraves de noticias, reportagens e outros textos para compreender a vida social e o contexto
cultural. Reflete 0 modo de cognicdo num certo contexto sociocultural. As metaforas
implicitas no discurso jornalistico refletem necessariamente fendmenos sociais, politicos e
econdmicos num dado contexto cultural, bem como as perce¢cGes dominantes a respeito
destas questdes entre as pessoas nesse contexto sociocultural.

N&o s6 os investigadores linguisticos estdo a realizar pesquisas sobre metaforas, como
os jornalistas e investigadores de comunicacdo também estdo interessados em metaforas.
Para aumentar o efeito da divulgacdo noticiosa, os jornalistas usam um grande nimero de
metaforas: ao simplificarem e tornarem mais “proxima” a escrita jornalistica, as metaforas
ampliam o raio de disseminacdo dos textos. Com efeito, Steen et al. (2010) descobriram que
as metaforas estdo presentes em 16,4% dos textos de noticias, o que mostra a sua relevancia

nestes textos.
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Influenciados pela teoria da metafora conceptual, alguns economistas comegaram a
reexaminar os conceitos e modelos tedricos da economia na perspetiva das metaforas
cognitivas. O economista britanico Henderson (1982) abordou pela primeira vez o uso de
metaforas no discurso econémico e comecou a estuda-las. O seu artigo Metaphor in
Economics, publicado na revista Economics, foi a primeira exposi¢do da sua investigacéo
neste campo. Este autor estudou a aplicacdo de metaforas no dominio da Economia,
afirmando que as met&foras sdo uma forma muito comum de expressdo na Economia e
noutras disciplinas. Segundo este autor, o papel das metaforas no discurso econémico
explica-se, entre outros aspetos, pelo facto de ser uma forma primaria de pensar que explicita
e simplifica alguns conceitos usados no dominio da Economia, ajudando as pessoas a
explorar e compreender as questdes econdmicas, habitualmente mais complexas.

Souza (2004), no texto A metafora na area econdémica, analisa as unidades lexicais
metaforicas simples e compostas que integram a lista de palavras-chave no género de
noticias econdmicas. Os textos analisados foram retirados do jornal Folha de Sdo Paulo para
investigar o uso de expressdes metafdricas no género noticioso. O estudo mostra que mesmo
em textos mais objetivos, como estes do género discursivo de informacéo, a possibilidade
de ocorréncia de expressdes metaforicas é bastante grande.

No texto A Presenca da Metéfora no Discurso Jornalistico, Silva (2007) caracterizou
e ressaltou a relevancia das metaforas nos textos jornalisticos a partir do didlogo entre os
estudos da Analise do Discurso e da Linguistica Cognitiva. Constituiu o0 corpus com textos
dos jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, verificando que as metaforas sdo
usadas como meio de persuasdo. Posteriormente, Silva (2008), no texto A metéfora
conceptual na construcé@o do discurso jornalistico, identificou e caracterizou as metaforas
usadas num corpus de textos do jornal Folha de S. Paulo, entre setembro e outubro de 2006,
relativos as eleicdes presidenciais. A partir deste estudo, verificou que as metaforas fazem
parte do discurso jornalistico como estratégia linguistico-discursiva. Nos textos analisados,
as metaforas criaram diferentes conceitos de eleicdo, a partir dos quais eram projetadas as
imagens dos candidatos, influenciando a opini&o dos leitores do jornal. Nascimento, em 2016,
no trabalho intitulado Metaforas da crise: entre o discurso e a hipertextualidade no
jornalismo online, analisou, com base na Analise do Discurso (AD) de linha francesa, as
condicdes de producdo discursiva nos processos de enunciacdo digital em torno da crise

economica de 2008. Pesquisou 0 contexto da “faléncia” do banco Lehman Brothers, nos
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EUA, tematizada em diversas revistas, jornais e portais de noticias online de grande
circulacdo no Brasil. Mais uma vez, observou, nesta analise, a abundancia de metaforas de

crise que existem no discurso politico e econémico.
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3 USODE METAFORASEM TITULOS DO JORNAL ECONOMICO: PROPOSTA
DE ANALISE

Neste capitulo, que se configura como central neste trabalho, apresentam-se,
organizam-se e analisam-se exemplos de metaforas presentes em titulos de artigos do Jornal
Econdémico. Primeiramente, na seccdo 3.1., explicita-se a metodologia adotada.
Posteriormente, em 3.2. apresentam-se e discutem-se 0s exemplos de metéforas identificadas

no corpus constituido.
3.1 METODOLOGIA

Optamos por estudar o uso de metaforas usadas em jornais economicos pelo facto de a
Economia refletir a situacdo de um pais, sendo esta uma das mais importantes pistas sobre a
sua estabilidade, forca e projecao internacional. O Jornal Econdmico € um jornal portugués,
especializado em economia e financas, que, tendo surgido em 2016, tem uma edi¢do semanal
em papel, bem como wuma edicdo online atualizada em permanéncia
(https://jornaleconomico.pt/).

As metéforas, como anteriormente referido, assumem-se como forma de os humanos
perceberem, pensarem e agirem, sendo estratégias cognitivas necessarias para viver e para
interagir em sociedade. Assim, a investigacdo e exploracdo de metéaforas nas noticias de cariz
econémico podem contribuir para conhecer as opgdes cognitivas dos portugueses no que
respeita ao uso das metaforas nos dominios da Economia.

Neste trabalho, centramo-nos na andlise exclusiva dos titulos das noticias e ndo na
exploracdo dos textos na integra. Tal opcdo assenta em trés consideracgdes:

a) de um modo geral, o titulo resume ¢ deixa transparecer o conteudo central da noticia.
Portanto, a metafora conceptual refletida nos titulos pode representar as opgdes de uso da
metéafora no texto integral;

b) em segundo lugar, como meio auxiliar de pesquisa em linguagem, o corpus deve ser
operavel. Se usassemos o texto completo dos artigos do Jornal Economico, o corpus seria
demasiado extenso e nao trabalhdvel no periodo de tempo disponivel. Nesta situagao,
embora a frequéncia exata das palavras pudesse até ser obtida, a andlise semantica e
cognitiva de cada linha do corpus nao seria possivel. O corpus ¢, portanto, construido a partir
de todos os titulos do Jornal Economico (versdo online) publicados em nove meses. Assim,

garante-se que o corpus ¢ grande o suficiente para refletir as opgoes dos redatores, mas
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também possibilita a identificacdo e andlise de cada frase;

C) em terceiro lugar, os titulos sdo mais padronizados ¢ organizados. Pela sua reduzida
extensdo, sdo excertos textuais nos quais o conteudo é mais concentrado. Além disso, em
comparagao com as frases comuns dos textos completos, o autor tem que considerar o titulo
com mais cuidado, e o recurso a metafora na expressao do titulo ¢ muitas vezes mais
frequente do que no corpo do artigo.

O corpus constituido foi recolhido entre outubro de 2020 e janeiro de 2021, e inclui
dados recolhidos de titulos de noticias publicadas, na primeira pagina do Jornal Econoémico,
entre abril e dezembro de 2020. No total, que contém 990 titulos, identificaram-se 206
ocorréncias de metaforas.

Este trabalho usa uma combinacgdo de analise qualitativa e analise quantitativa para
explorar o uso de metafora cognitiva num jornal econémico. A analise qualitativa foi usada
na identificacdo de metaforas e na classificacdo e anélise das mesmas. A andlise quantitativa,
menos expressiva, foi realizada principalmente para a apresentacdo estatistica dos dados e
para a distribuicdo de diferentes tipos de metafora.

Partindo de um quadro tedrico que assenta principalmente nas ideias propostas na obra
Metaphors We Live By, na qual se incluem trés tipos de metaforas (metafora orientacional,
metafora ontoldgica e metéafora estrutural), o trabalho empirico assenta, como atrds se
explicitou, na constituicdo de um corpus composto por titulos de artigos publicados entre
abril e dezembro de 2020. Para a sua analise, recorreu-se ao método de identificacdo de
metaforas proposto pelo grupo Pragglejaz (2007, p. 4), tendo-se seguido uma metodologia
baseada nas seguintes etapas:

1. Ler todo o texto para conseguir uma compreensdo geral do mesmo e identificar as
unidades (multi)lexicais usadas no discurso;

2. Para essas unidades (multi)lexicais, estabelecer o seu significado em contexto e
determinar o seu significado basico (com recurso ao Dicionario Priberam da Lingua
Portuguesa, disponivel em linha em https://dicionario.priberam.org/);

3. Decidir se o significado basico de palavra ¢ suficientemente distinto do significado
contextual e verificar se o significado contextual da palavra estd relacionado com o
significado basico por alguma forma de semelhanca. Em caso afirmativo, a unidade lexical
pode veicular uma metéafora. Se se verificar o contrario, a unidade lexical nao ¢ considerada

como usada em sentido metafoérico.
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3.2 APRESENTACAO E ANALISE DAS METAFORAS

A analise do corpus é baseada na constituicdo de grupos especificos de metaforas, que
mantém entre si relacdes de semelhanca/proximidade em termos de dominios semanticos em
questdo: assim, encontram-se metaforas de guerra, metaforas de medicina, metaforas de
viagem, metaforas do ser humano, metaforas de casa, metaforas sobre liquido, meté&foras de
cor e temperatura, que se incluem no conjunto das metaforas estruturais. Existem, ainda,

muitas ocorréncias de metaforas posicionais ou orientacionais.
3.2.1 METAFORAS ESTRUTURAIS

Comeca-se por apresentar as metaforas estruturais, dentro delas incluindo metaforas de
guerra, de medicina, de viagem, e organizando-as por ordem decrescente de expressao no

corpus constituido.

3.2.1.1 METAFORAS DE GUERRA

Partindo dos dados do corpus constituido, esta sec¢do centra-se na analise de titulos
construidos com base em metaforas assentes numa relacdo de mapeamento entre o dominio
cognitivo da guerra, como dominio fonte, e 0 dominio cognitivo econdmico, como dominio
alvo. De acordo com as estatisticas, no corpus de 206 titulos, ha 32 casos de titulos? contendo
entradas de metaforas de guerra, que sdo estruturadas a partir de 13 palavras de entrada.®
Dividimos as ocorréncias de metaforas do dominio cognitivo da guerra em quatro categorias,

que abaixo se explicitam.
Recurso ao termo “guerra”

Entende-se por "guerra" a “inimizade declarada e luta armada entre nagdes ou partidos”
(Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa - DPLP). No corpus em andlise registaram-se

quatro ocorréncias metaforicas do termo “guerra”:

2«32 casos de titulos” refere-se 32 ocorréncias da palavra de entrada, “casos de titulos” no texto que se segue
¢ abreviado como “titulos”

8«13 Palavras de entrada” refere-se 13 palavras diferentes, “palavra de entrada” no texto que se segue é
abreviado como “entrada”.
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1). A guerra do Tik Tok. [14.08.2020]

2). Guerra Trump-Biden passa das redes sociais para um ‘laptop’. [24.10.2020]

3). Guerra judicial entre gigantes do luxo. [17.09.2020]

4). Marcelo e Costa foram de 'guerra’ a 'milagre’ no discurso no espago de apenas um

més. [30.04.2020]

O significado metaforico da “guerra” nas ocorréncias transcritas em (1) ¢ competicao
tecnologica entre os Estados Unidos e a China. No exemplo (2), a “guerra” entre o presidente
Trump e o candidato democrata Biden é competicdo politica. Em (3) “guerra” refere-se a
desentendimento ou competi¢do juridica. Em (4) “guerra” ¢ entendida como “luta”, neste

caso especificamente luta contra o Coronavirus.

Metaforas associadas a “armamento”

O significado de “armamento” ¢ “acto de armar ou conjunto de armas e apetrechos de
guerra”(DPLP). Neste ambito, encontraram-Se no corpus em analise metaforas construidas
com base no uso do termo “bazuca”, assim como do verbo “disparar”. Especificamente,
identificaram-se sete ocorréncias do termo “bazuca” no corpus. Bazuca € arma portatil, em
forma de tubo, que serve para lancar foguetes anticarro (DPLP). “Bazuca” nos sete exemplos
abaixo transcritos tem o mesmo significado, referindo-se a um pacote de medidas de apoio
que foram prometidas pela UE aos paises membros, na sequéncia da pandemia COVID-109.
Da-se esta designacdo ao prometido pacote de medidas de apoio porque se espera que tenha

um grande poder de acao.

5). “A ‘bazuca europeia’fica claramente muito aquém do necessario. [24.12.2020]

6). Lagarde devera adicionar meio bilido de euros ao ‘calibre’ da bazuca anti-crise.
[10.12.2020]

7). CEO da euroAtlantic: “A tal bazuca ndo pode ser so para determinadas empresas”.
[17.12.2020]

8). BCE aumenta ‘bazuca’de emergéncia em 500 mil milhoes e prolonga até margo de
2022. [10.12.2020]

9). Bruxelas recusa deixar cair Estado de direito no acesso a bazuca europeia.

[27.11.2020]
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10). Nelson de Souza: “Ja ha quem pense em transformar a ‘bazuca’ da UE em
instrumentos mais permanentes”’. [04.11.2020]

11). BCE recarrega 'bazuca’ de emergéncia com 600 mil milhoes. [05.06.2020]

Identificaram-se quatro casos de metaforas construidas a partir do verbo “disparar” ou
do nome deverbal “disparo”. O verbo em questdo significa “arremessar com violéncia e
inopinadamente ou fazer sair o tiro de (ex.: disparar a espingarda)” de acordo com o DPLP.

As ocorréncias metafdéricas do mesmo no corpus em estudo sdo abaixo transcritas.

12). “A palavra-chave é resiliéncia”, diz CEO da EDP apos disparo no lucro.
[08.05.2020]

13). Exportagoes portuguesas disparam 32% em setembro. [22.11.2020]

14) Subsidios de quarentenas e Covid-19 disparam para mais do dobro. [22.12.2020]
15)Visitas ao site do JE disparam em novembro, com subida de 33% para 5,8 milhoes.

[01.12.2020]

Em (12) (13) (14) (15) o verbo “disparar” tem sempre o mesmo significado, devendo

entender-se como “aumentar rapidamente”.

Metéforas associadas ao processo de guerra

No corpus em andlise encontram-se varios exemplos de metéaforas associadas a
diferentes momentos/situac6es proprios do processo — amplo e diverso — de guerra. Tecem-
se alguns comentarios a este respeito abaixo, sempre partindo as ocorréncias registadas.

A definicdo de “desafio” no DPLP ¢ “acto desafiar; provocagdo; porfia”. No corpus em

estudo registam-se ocorréncias desta forma nominal ¢ também do verbo “desafiar”

16). Abalos no consenso “antiviral” juntam-se aos desafios de Costa. [24.04.2020]
17). Huawei diz que desafio de 2020 é smartphone sem servicos da Google.
[04.07.2020]

18). Trump desafia o Congresso a aprovar resgate econémico ‘“‘grande e focado”.

[04.11.2020]
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O significado metaforico de “desafio” no exemplo (16) ¢ tarefas de dificil realizagdo
ou superacao. “Desafio”, no exemplo (17), ¢ uma meta que se pretende alcangar. No exemplo

(18), o verbo “desafiar” ¢ usado no sentido de “incentivar” e nao tanto de “provocar”

Ataque e defesa

“Combater”, “lutar para”, “colisdo”, “conflito”, “confronto”, “luta contra” sao
expressoes cujo primeiro significado esta relacionado com ““atacar o inimigo/debater-se com

o inimigo”. Alguns exemplos relacionados sdo os seguintes:

19). Champions pode ‘“comprometer combate ao virus”. [27.06.2020]

20). Combate a pandemia com impacto de 1.666 milhoes de euros na receita em 2020,
diz UTAO. [12.11.2020]

21). “Vamos lutar para que a TAP seja a maior possivel”. [03.07.2020]

22). BCE estd em rota de colisdo com juizes alemdes. [09.05.2020]

23). “Teremos conflitos entre direitos dos cidadados e seguranga’. [30.04.2020]

24). Desisténcia de Sanders abre caminho a confronto Trump-Biden. [11.04.2020]
25). Ecofin apoia plano de ag¢do da Comissdo Europeia de luta contra o
branqueamento de capitais. [04.11.2020]

26). 400 milhdes para combater a seca em Portugal. [29.11.2020]

No seu uso metaforico, a luta subjacente a estas expressdes ndo é contra um inimigo
bélico, mas sim contra entidades como 0 COVID-19 em (19) e (20), dificuldades de negécios
em (21), atividades criminosas em (25), desastres naturais em (26), ou seja, fendmenos que
a sociedade espera erradicar ou minimizar. Também aparece em contextos judiciais ou
politicos em (22), mais especificamente no &mbito de elei¢bes politicas em (24).

No corpus em analise também ocorrem alguns exemplos de metaforas associadas a
“defesa”, nomeadamente através do recurso a palavras como “baluarte” e “defender”, cujos

significados literais registados no DPLP se indicam na Tabela 1.

Tabela 1 - significados das metaforas associadas a “defesa” no DPLP

Baluarte 1. [Fortificacdo] Espécie de fortim construido onde as muralhas formam
angulo.
2. [Figurado] Local onde se retinem ou recolhem os defensores de uma

ideia, de uma causa ou de um partido.
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Defender 1. Tomar a defesa de.

2. Oferecer protecgao.

27). Jeronimo Martins, um “baluarte” no PSI 20 em tempo de crise. [11.04.2020]

28). Economistas langam manifesto que defende reindustrializagdo. [12.07.2020]

29). Confederacdo do Comércio defende novos apoios para empresas do setor.

[05.11.2020]

No exemplo (27), Jeronimo Martins é um grupo empresarial portugués que, a época de
publicacdo deste artigo, mantinha uma posi¢éo de grande estabilidade e seguranca no PSI120,
a bolsa de valores de Lisboa, dai que seja associado a imagem de um baluarte.

O significado metaforico de "defende"” em (28) e (29) € o de apoiar ou propor.

Resultado da guerra

No corpus em analise também ocorrem dois exemplos de metaforas associadas a
“resultado da guerra”, nomeadamente expressos através do uso os verbos “vencer” e

“perder”, cujos significados literais no DPLP se indicam na Tabela 2.

Tabela 2 - significados das metaforas associadas a “resultado” no DPLP

Vencer Obter vitdria sobre; triunfar de

Perder 1. Deixar de ter alguma coisa 1til proveitosa ou necessaria, que se possuia, por
culpa ou descuido do possuidor, ou por contingéncia ou desgraga.

2. Sofrer prejuizo, dano, ruina, detrimento ou diminui¢do em.

30). No turbilhdo da pandemia, o sector tecnologico chegou, viu e venceu... [24.04.2020]
31). Costa: “Temos agora os meios para vencer a crise social e economica’.
[11.12.2020]

32). Igual a si proprio, Trump perde primeiro embate com Biden. [03.10.2020]

O significado metaforico de "vencer”, no exemplo (30) ¢ obter sucesso na competicéo
em contexto de negdcios, em (31) corresponde a superar a crise social e economica causada
pelo Coronavirus. No exemplo (32) refere-se a ser derrotado pelo oponente hum debate

politico.
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Comentario das metaforas de guerra acima registadas

A base cognitiva da metéafora da guerra é principalmente social e cultural. Da perspetiva
da fundacédo social, como é referido na prépria definicdo de "guerra™ no DPLP, esta entende-
se como “inimizade declarada e luta armada entre nagdes ou partidos. # CONCORDIA,
PAZ.” A guerra é um fendmeno social, é uma forma mais extremada de resolucdo de
conflitos entre as classes, as na¢des, 0s paises e 0s grupos politicos. Pode ser a continuagdo
da politica por meios violentos. A relacéo entre guerra e economia € muito proxima.

Na estrutura conceptual da guerra, o corpo principal da guerra sdo os dois ou mais
exércitos, e uma guerra requer muitos recursos humanos, recursos materiais e recursos
financeiros. A guerra geralmente ocupa uma certa quantidade de espaco, ou seja, 0 campo
de batalha. Os exercitos de todas as partes tém soldados militares e generais em todos 0s
niveis que comandam as operagdes. Ao mesmo tempo, a guerra requer armas e
equipamentos. Ha baixas em todos os lados da guerra e o resultado da guerra pode ser uma
vitoria ou uma derrota, também pode ser uma paz ou uma situacdo ganha-ganha ou perde-
perde.

Na estrutura conceptual econémica correspondente, o principal corpo de competi¢do
sdo duas empresas ou multiplas empresas, e a competicdo entre empresas também depende
da forca econémica abrangente, como mao de obra, recursos materiais e recursos financeiros.
O espaco para competicdo geralmente é o mercado. Cada empresa tem funcionarios e
equipas de gestdo corporativa de nivel médio e alto. As tecnologias, talentos, produtos,
direitos de propriedade intelectual e precos dos quais as empresas dependem para competir
correspondem a varias armas. A estratégia de competicdo corporativa corresponde a
estratégia de guerra.

A base cognitiva em que assenta a relacdo de mapeamento entre o dominio cognitivo
da guerra e o dominio cognitivo econdmico concentra-se no facto de que ambos possuem

caracteristicas Obvias de forte competicdo.

3.2.1.2 METAFORAS DE MEDICINA

No corpus de 206 titulos compilados, ha 47 casos de titulos contendo entradas de
metaforas médicas, que sdo representadas como 11 entradas, isto €, que se estruturam em

torno do recurso a 11 palavras diferentes, que abaixo se apresentam e comentam.
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Termos relacionados com "'saude"

Os termos relacionados com conceitos associados a "salde" correspondem a trés
entradas. As entradas especificas sdo “imune”, “robusto” e “vitalidade”, cuja significagdo no

DPLP se apresenta na Tabela 3.

Tabela 3 - significados das metaforas associadas a “salide” no DPLP

Imune Propriedade de um organismo vivo que tem mecanismos de defesa contra determinados

elementos, geralmente patogénicos, o que lhe permite.

Robusto 1. Forte, vigoroso, apto para resistir as fadigas (pessoa ou animal).

2. Que tem boa saude e forga.

Vitalidade 1. Qualidade do que ¢ vital.

2. Forca de vida, energia; conjunto das fungdes organicas.

33). Imunes a pressdo, acionistas da EDP aprovam dividendos de 675 milhées de euros.
[03.10.2020]

34). Siza Vieira: Banco de Fomento tem racio de capital “robustissimo” para apoiar as
empresas. [06.11.2020]

35). Tauromaquia: “Apesar das circunstincias o setor resistiu e mostrou a sua

vitalidade”, diz ProToiro. [03.11.2020]

No exemplo (33), o adjetivo “imune” significa, neste contexto, que os acionistas ndo se
deixam influenciar (metaforicamente “contaminar’) no contexto de tomada de decisdo sobre
a aprovacdo de dividendos.

A expressdo do exemplo (34) deixa perceber que o Banco Portugués de Fomento esta
no momento suficientemente capitalizado para comecar a apoiar as empresas portuguesas
antes de vir a precisar de novo reforco de capital, neste caso “robusto” significa muito
estavel, poderoso, bem apetrechado em termos de capital.

“Vitalidade” em (35) ¢ usado para descrever a energia e entusiasmo associados a esta

area, mesmo contra as circunstancias adversas.

Termos relacionados com “doenca”

No corpus em andlise encontraram-se quatro entradas associadas a “doenga”. As
entradas especificas sdo baseadas no uso dos termos “cego”, “desconforto”, “infetada”,

“coma”, cuja significacdo literal se apresenta, de acordo com o DPLP, na Tabela 4.
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Tabela 4 — significados das metaforas associadas a “doenga” no DPLP

Cego Invisual ou quem néo percebe o que € perceptivel para quase todo.

Desconforto 1. Falta de conforto.

2. Desanimo; desalento.

Infetada 1. Tornar infecto.
(infetar) 2. Causar ou sofrer infecgao.

3. Causar ou sofrer contagio ou contaminagao.

Coma Um estado patoldgico em que ha perda de consciéncia, auséncia ou redugdo das reaccdes a

estimulos e eventual alteragdo de fungdes vitais.

Os exemplos de ocorréncia destes termos sdo 0s que se transcrevem abaixo.

36). Teletrabalho obrigatorio é “uma medida cega” e “equivale a quase paralisagdo
das empresas”, diz CCP. [02.11.2020]

37). Portugueses mais preocupados com poupanca e com “desconforto” para contrair
empréstimos. [30.10.2020]

38). “A justi¢a tributdria foi infetada pela Covidl9 e esteve longos meses em coma”,

diz fiscalista. [27.10.2020]

No exemplo (36), “uma medida cega” indica que se trata de uma medida que ndo “vé”
as necessidades de todos, que foi tomada sem ter em conta as especificas necessidades das
diferentes empresas.

Jano exemplo (37) indica-se que, por causa da pandemia, 0s portugueses preferem ndo
contrair um empréstimo nos proximos meses, sentindo “desconforto”, isto €, ndo tendo
vontade de optar por esta solu¢do por a mesma nédo os deixar a-vontade, bem, tranquilos.

No exemplo (38) “infetada” da conta de que a justica tributaria também tera sofrido
consequéncias da pandemia, isto €, tera sido “contaminada” pelos seus efeitos nefastos,
ficando gravemente “doente”, a ponto de ser falar em “coma”, uma fase muito delicada e
grave de um processo de doenca/intervencdo médica. Esta expressdo da conta do
funcionamento da justica tributaria nesta fase pandémica, sendo que “coma" pode indiciar
uma situacéo de auséncia de reacc¢éo, de resposta, deixando antever a impreparagdo generica

do sistema e a resposta lenta as necessidades da gestdo desta pandemia.
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Termos relacionados com “morte”

Neste ambito, surge apenas a ocorréncia do adjetivo “morto”, que, segundo o DPLP,

significa, “que ou 0 que morreu; que ou aquele que deixou de ter vida”.

39). “Nao vejo o mercado em Portugal morto”. [16.10.2020]

O adjetivo “morto” (39) € usado numa frase negativa para contrariar a ideia de que o
mercado esteja estagnado, sem atividade e sem capacidade.

Termos relacionados com "'tratamento*’

Neste ambito, identificaram-se trés ocorréncias no corpus em estudo, concretizadas
pelo recurso aos vocabulos “recuperar”, “salvar”, e “injetar”, cujo significado literal (de

acordo com o DPLP) se indica na Tabela 5.

Tabela 5 - significados das metaforas associadas a “tratamento” no DPLP

Recuperar Recobrar a satde, ou passar a ter novamente um bem, uma habilidade, a satide, uma
oportunidade.
Salvar 1. Tirar ou livrar de um perigo.

2. Dar satude a (um doente).

Injetar 1. Fazer penetrar por injecgao.
2. Afluir (o sangue) abundantemente a.

3. Tornar corado (por afluxo de sangue).

As entradas especificas sdo “recuperagdo” (30 ocorréncias) e “recuperar” (5
ocorréncias). “Recuperagdo”, o nome associado ao verbo “recuperar”, entende-se como acto

ou efeito de “recuperar”.

39). Siza Vieira: “O plano de recuperagdo nacional ndo é um adicional ao PT2030".
[18.12.2020]

40). Santos Silva espera primeira ‘tranche’ do Fundo de Recuperagdo no primeiro
semestre. [16.12.2020]

41). Comissaria Elisa Ferreira na abertura do evento sobre ‘A Europa e a Recuperagdo

Econdémica de Portugal’. [14.12.2020]
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42). Presidente da Comissdo Europeia sobre o acordo para a recuperagdo: “A Europa
avanga”. [10.12.2020]

43). Fumo branco’ no Conselho Europeu: Lideres chegam a acordo sobre o Plano de
Recuperacdo. [10.12.2020]

44). Cimeira de Bruxelas determinara se plano de recuperacdo avan¢a a 27 ou a 25.
[09.12.2020]

45). BCE vé recessdo de 2,2% no quarto trimestre e ‘‘recuperagdo marginal” no
arranque de 2021. [10.12.2020]

46). BCE projeta recessdo de 7,3% este ano, antes de recuperagdo de 3,9% em 2021.
[10.12.2020]

47). Confederagoes europeias para a futura presidéncia portuguesa da UE pedem que
se apoie a recuperagdo das empresas. [27.11.2020]

48). “A Europa ndo pode fraquejar agora”. Antonio Costa confiante no plano de
recuperagdo. [19.11.2020]

49). Presidente do BCE sublinha urgéncia de tornar operacional Fundo de
Recuperagdo. [19.11.2020]

50). INE alerta para uma recupera¢do economica ‘“‘mais lenta” em outubro.
[18.11.2020]

51). Parlamento Europeu aprova maior pacote de apoio de sempre. “A recuperagdo tem
que comegar agora”. [11.11.2020]

52). Eurogrupo apela a que os paises apresentem ‘“rapidamente” os Planos de
Recuperagdo. [03.11.2020]

53). “Se preservarmos o tecido produtivo, a nossa recuperagdo serd mais rapida”,
defende Antonio Mendon¢a Mendes. [24.11.2020]

54). OPEP estima que procura por petroleo recupere 66% da queda de 2020 no proximo
ano. [09.11.2020]

55). Siza Vieira “muito convencido” na recupera¢do mais rapida do turismo do que o
previsto quando a pandemia “apaziguar”. [06.11.2020]

56). Diretora-geral do FMI diz que recuperac¢do pos-Covid é “oportunidade” para
“transformar economia”. [01.11.2020]

57). Recuperacgdo do setor de eventos ainda é uma miragem. [02.10.2020]

58).JE celebra aniversario com Especial sobre a recuperagao. [04.09.2020]
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59). Queda da populagdo ativa pode impedir recuperagdo econdémica rdpida.
[09.08.2020]

60). Mercado imobiliario da sinais de recuperagdo apos desconfinamento. [09.08.2020]

61). Fundo de Recuperacdo é “quase uma orgia financeira”, diz Durdo. [07.08.2020]

62). Huawei e JE debatem esta ter¢a-feira o papel da tecnologia na recuperagdo
economica. [03.07.2020]

63). Advogados esperam recupera¢do do M&A apds o verdo. [18.07.2020]

64). “Sem o fim das restri¢oes, a recuperagdo é sé para mostrar”. [05.06.2020]

65). Portugal pode arrecadar 26,3 mil milhées com Plano de Recuperagdo. [29.05.2020]

66). “Fundo de Recuperacgdo é a oportunidade para a UE se reinventar”, diz Ana
Gomes. [29.05.2020]

67). Recuperagdo portuguesa estd refém da Europa. [08.05.2020]

68). Comissdao Europeia vai emitir divida para fundo de recuperacdo acima do bilido
de euros. [24.04.2020]

69). Lideres europeus aprovam emissdo de divida pela Comissdo para financiar Fundo
de Recuperagdo. [23.04.2020]

70). “Espanha sera capaz de recuperar mais depressa que Portugal “Brasil, EUA e
Europa querem mascaras e ventiladores nacionais. [15.05.2020]

71). Madeira: PSD recupera e fica no limiar da maioria absoluta. [19.06.2020]

72). Bolsas continuam a recuperar, mesmo com contragoes recorde. [07.08.2020]

73). Economia portuguesa recuperou 13,2% no terceiro trimestre, mas quebrou 5,8%
face a 2019. [30.10.2020]

74). Extensdo do ‘lay-off’ e das moratorias vista como tabua de salvagdo. [24.07.2020]

75). Metalurgia pede ajuda ao Governo para salvar 256 mil empregos. [30.04.2020]

76). Financiamento para salvar TAP poderd vir do maior banco chinés. [17.04.2020]

77). Pandemia da margem para esgotar toda a inje¢do no Novo Banco. [10.07.2020]

78). Fundagdo Oriente vai injetar mais 3,75 milhoes no BPG. [15.05.2020]

79). Nova injeg¢do do Estado no Novo Banco ainda é hipotese. [26.09.2020]

As ocorréncias (39) a (73) sdo construidas sobre o uso de “recuperar” ou de

“recuperagdo” e tém a mesma leitura, ou leitura semelhante, dando conta de agdes que
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permitem aliviar e ultrapassar os problemas econémicos, nomeadamente os decorrentes da
pandemia Covid-19, por varios meios.

Ja no exemplo (74) a expressao “tabua de salvagdo” pode ser entendida como meio de
se livrar de um embaraco ou de situacdo dificil. “Salvar”, usado nos exemplos (75) e (76), €
entendido como garantir a continuidade, assegurar a existéncia.

Existem 3 casos de recurso a “inje¢ao” ou “injetar” (77) (78) (79): neles, assume-se que
uma determinada entidade vai aplicar investimento numa outra entidade ou projeto, com
vista a salvar este Ultimo, sendo, por isso, uma opcao proxima daquela que acontece quando

se aplica uma injecdo numa pessoa para a salvar/proteger de uma dada doenca, por exemplo.

Breve comentario das metaforas da area da medicina acima registadas

A base cognitiva da metafora médica assenta em trés dominios: social, cultural e
experiéncia pessoal. A partir da base social, a medicina tem uma longa historia e tradi¢do no
mundo. A medicina surge da preocupacdo do humano com a sua saude fisica, sendo que o
homem nunca parou de lutar contra as doengas. Como organismos vivos, 0s humanos néo
podem escapar as leis objetivas do nascimento, envelhecimento, doenca e morte, mas para
manter um corpo séo e pelo desejo de prolongar a vida, 0s humanos criaram e aprimoraram
a medicina para combater as doencas e o envelhecimento.

Na sociedade moderna, com o desenvolvimento da ciéncia medica e a melhoria das
condicdes, as pessoas prestam mais atencdo a salde. Varios acontecimentos, de maior ou
menor dimensdo, tém contribuido para que ndo apenas a comunidade médica, mas também
o0s politicos e os cidaddos em geral deem mais atencéo e mais importancia as questfes de
salde.

Do ponto de vista da experiéncia pessoal, cada pessoa sempre tera uma relacdo com a
medicina durante toda a sua vida, seja porque beneficia de cuidados médicos especificos,
seja porque, através dos media, esta exposta a divulgacdo de informacdo a respeito de

doencas e potenciais medicamentos ou tratamentos.

3.2.1.3 METAFORAS DE VIAGEM

Nesta seccdo analisam-se ocorréncias de metaforas assentes numa relacdo de

mapeamento entre o dominio cognitivo da viagem como dominio fonte e o dominio
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cognitivo econdmico como dominio alvo. No corpus de 206 titulos de artigos de imprensa
recolhidos, ha 11 casos contendo metaforas do dominio da viagem, que sdo representadas
como 6 entradas.

No nosso dia a dia, todos nos fazemos algum tipo de viagem, seja ela curta ou longa.
Pela nossa experiéncia fisica, uma viagem inclui pelo menos a partida, o0 caminho e o destino.
Considerando a economia como jornada, as caracteristicas e atributos do dominio da viagem
sdo mapeados para o dominio econdmico, ou seja, a primeira é o dominio fonte e a segunda
¢ o dominio alvo. A economia € percecionada a luz da imagem de um viajante (que enfrenta

dificuldades, imprevistos, desafios) desde o seu ponto de partida até ao seu ao destino.
Preparacao

Ainda antes de as pessoas comegarem uma jornada, escolhem, de forma consciente ou
inconsciente, um caminho. Ao mapear 0 processo de viagem para 0 campo econémico, as
pessoas devem escolher o rumo adequado para o desenvolvimento econémico futuro, ou
seja, iniciar uma atividade econdmica é considerado o inicio da viagem. Para viajar, as
pessoas precisam de fazer preparativos ou planos com antecedéncia. No corpus em anélise
encontram-se varias ocorréncias do termo “plano”, cuja significacdo literal € entendida como

se indica na Tabela 6.

Tabela 6 — significado do “plano” no DPLP

Plano 1. Superficie lisa ou plana.
2. Terreno de grande extensdo sem diferencas de nivel. = PLAINO, PLANICIE, PLANURA
3. Planta, tragado, desenho.

4. Projecto, designio, intengao, fito.

Alguns dos exemplos de uso no corpus em andlise indicam-se abaixo.

80). Santander oferece dois saldrios nas rescisoes e cria embarago ao plano do Banco
Montepio. [23.10.2020]

81). Eurogrupo apela a que os paises apresentem ‘‘rapidamente” os Planos de
Recuperacdo. [03.11.2020]

82). Ecofin apoia plano de a¢do da Comissao Europeia de luta contra o branqueamento

de capitais. [04.11.2020]
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O termo “plano”, nos quatro exemplos acima, tem o mesmo significado, referindo-se a
programa, ou seja, dando conta de uma série de etapas e métodos pré-preparados e que, a

partida, conduzirao a um fim.

Obstaculo ou dificuldade

Quando estamos no caminho, durante a viagem, esse processo pode ser repleto de
obstaculos e dificuldades. Nos nunca sabemos o que acontecera de seguida. Portanto, ¢
comum haver obstaculos ou barreiras na viagem, os quais podem mesmo levar o viajante a
optar por fazer um desvio. No corpus, ocorre o termo “barreira”, cujo significado

dicionarizado se indica na Tabela 7.

Tabela 7 — significado de “barreira” no DPLP

Barreira 1. Aquilo que restringe ou impede o acesso ou a circulagio. = OBSTACULO

2. Separagdo ou tapume que circunda ou separa um recinto reservado da parte que é

destinada ao publico

83). Barreira dos 500 milhées divide Governo e Bloco. [09.10.2020]

“Barreira" no exemplo acima pode ser entendida como uma limitacdo ou um patamar

nas negociacdes econémicas, que pode mesmo conduzir ao seu insucesso.

Forma de viagem

No corpus em estudo, ocorre o termo “corrida”, que, segundo o DPLP, diz respeito a

“acto de correr ou correria”. Os exemplos recolhidos registam-se abaixo:

84). Haitong e BNP Paribas na corrida para a compra do Eurobic. [21.08.2020]
85). KKR e BlackRock na corrida a Indaqua. [10.07.2020]

Nos dois exemplos acima, “corrida" diz respeito a competicdo econdmica entre as duas
empresas mencionadas.
No DPLP, "boleia" é definida como “acto de transportar ou de ser transportado

gratuitamente num veiculo”. Os exemplos de uso que se recolheram sdo os seguintes:
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86). Despesa publica com SNS cresce 6% até novembro a boleia dos gastos com pessoal
e do investimento publico. [24.12.2020]

87). Craques de volta a Liga a ‘boleia’da ‘trivela’ fiscal. [12.09.2020]

88). Pequim aumenta influéncia na Sérvia ‘a boleia’ da Covid-19. [25.04.2020]

“Boleia" nos exemplos (86-88) diz respeito a uma situacdo que resulta ou beneficia de
outra de forma gratuita, como nas boleias alguém beneficia de transporte gratuito. Assim,
em (86) refere-se que a despesa publica com 0 SNS aumentou em resultado dos gastos com
pessoal, ao passo que em (87) se indica que alguns jogadores puderem voltar a jogar em
clubes da Liga de futebol beneficiando de um regime fiscal especial. Ja em (88) “a boleia da
COVID-19” significa como resultado da Covid-19.

De acordo com o DPLP, “andar” significa ‘“caminhar, dar passos”. Nos titulos
analisados regista-se uma ocorréncia deste verbo, entendido, neste contexto, como “oscilar”,

“estar entre”.

89). Apoios a grupos de media andam entre 9% e 10,2% das receitas trimestrais.

[22.05.2020]

No contexto de uma viagem é frequente ter de se recorrer ao "travao" para reduzir ou
adequar a velocidade. No corpus, a metafora ocorre num substantivo composto “lei-travao”,
“designa-se a inibicdo do exercicio de iniciativa legislativa dos deputados e grupos
parlamentares durante o periodo de execugdo or¢camental, para evitar a aprovacao de leis que
promovam a reducdo de receitas ou 0 aumento de despesa, a margem do plano financeiro

votado na Assembleia e publicado como Orgamento do Estado” (Martins, 2021)

90). Constitucionalistas contrariam Governo. ‘lei-travdo’ndo prevalece... [19.06.2020]

Comentario das metaforas relacionadas com viagem

Com o desenvolvimento das ciéncias sociais e da tecnologia, a forma de viagem das
pessoas esta constantemente a alterar-se, proporcionando mais conforto e rapidez. Como um
dominio cognitivo muito presente na vida de qualquer ser humano, o dominio das viagens

formou um modelo cognitivo bastante estavel na mente humana. Este modelo cognitivo pode
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integrar, entre outros, aspetos relacionados com a) preparacéo, b) obstaculos ou dificuldades,
c) forma(s) de viagem, d) paisagem. Este modelo cognitivo assenta na ideia de que qualquer
viagem deve partir de um plano e ter um destino, que deve ser atingido percorrendo-se um
determinado caminho e usando-se um certo meio de transporte.

No dominio econémico, apesar dos contornos diversos que as atividades econdmicas
podem apresentar, estas devem reger-se por estratégias e métodos que lhes permitam a
realizacdo de objectivos econdmicos. Este processo constitui uma relacdo de mapeamento
metaférico com o caminho no dominio cognitivo da viagem, da preparacdo ao destino.
Portanto, a metafora da viagem nos contextos econdmicos é baseada na situacéo de viagem

na vida real e nas experiéncias de viagem das pessoas.

3.2.1.4 METAFORA DO CORPO HUMANO

A nossa experiéncia mais basica e direta vem do nosso corpo. Interagimos com o mundo
exterior vendo os outros com os olhos, falando com a boca, escrevendo com as méos e
andando com o0s pés. Mapeando para 0 campo econdmico, os padrdes corporais Sao
amplamente utilizados em portugués e noutras linguas. Podemos perceber que as
designacdes de certas partes do corpo humano podem ser utilizadas como expressdes de
diversas realidades no campo economico, humanizando alguns conceitos econémicos
abstratos a partir da experiéncia fisica. No corpus de 206 titulos compilados, hd 9 casos de
titulos contendo metaforas do ser humano, que sdo representadas como 7 entradas, que
abaixo se explicitam.

Existem 3 ocorréncias do termo "gigante™. A defini¢do de "gigante” no DPLP é “pessoa
de estatura muitissimo alta”. Os exemplos concretos recolhidos sdo os que abaixo se

indicam:

91). Da dona do Mickey a banca, gigantes estdo a despedir milhares. [11.10.2020]
92). Guerra judicial entre gigantes do luxo continua. [18.09.2020]
93). Mota-Engil ganha musculo para expansdo com entrada da gigante chinesa CCCC.

[28.08.2020]
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No contexto econémico, "gigante™ é geralmente usado para fazer referéncia a empresas
ou atores econdémicos que se assumem como lideres ou que tém muita projecdo ou muito
poder.

No corpus também se identificam outros termos do dominio-fonte do corpo humano,
como ‘“‘emagrecimento”. Este nome deverbal significa, de acordo com o DPLP, “
1. Acto ou efeito de emagrecer; 2. Definhamento.” O significado metaférico de
“emagrecimento” no corpus € contencdo de gastos, reducdo de presenca no mercado

nacional.

94). Efacec: entre o emagrecimento e o fantasma da insolvéncia. [28.08.2020]
95). PCP ignora aviso de Marcelo e faz finca-pé no Or¢amento. [25.09.2020]
96). Moratoria ao crédito pessoal nas mados da Autoridade da Concorréncia.

[10.04.2020]

O termo "Finca-pé", que ocorre no exemplo (95), é definido no DPLP como “firmeza
que se faz fincando um pé a retaguarda do outro”. No corpus pode ser entendido como
persisténcia e teimosia. Ja a expressao "nas maos", usada no exemplo (96), ocorre no corpus
com o sentido de “debaixo do controlo ou do dominio de”.

"Headhunter" é uma palavra inglesa, também utilizada nos jornais econémicos
portugueses, que significa uma pessoa que busca talentos capazes de assumir posicoes de
destaque numa organizagdo. Literalmente, esta expressao ¢ traduzivel por “cacador de
cabecas”. Outra forma de fazer referéncia & mesma realidade é dizendo, por exemplo,
“angariador de talentos seniores”. Nesta expressdo inglesa “Head/Cabeca” refere-se aos
colaboradores de uma organizacao que, pela sua influéncia na mesma, funcionam como a

sua “cabe¢a”, controlando-a ou controlando uma area especifica da sua atuacéo.

97). Governo ja iniciou sele¢do de ‘headhunter’ para contrata¢do de futuro CEO da

companhia. [11.09.2020]
A expresséo "de bragos abertos", usada no exemplo (98), diz respeito ao modo como se

recebe alguém ou alguma coisa, neste caso de modo alegre, com afeto e interesse, tal como

quando abrimos os bragos para abragar outra pessoa.
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98). Personalidades JE: José Eduardo dos Santos — O criador da elite angolana que
Portugal acolheu de bragos abertos. [06.12.2020]

O termo “mdasculo”, usado no exemplo (99) diz respeito a “Orgdo fibroso cujas
contracdes produzem movimentos diversos” (DPLP). No corpus, a expressdo ‘“ganha

musculo” significa que a empresa em causa ganhou maior solidez, maior robustez.

99). Mota-Engil ganha musculo para expansdo com entrada da gigante chinesa CCCC.

[28.08.2020]

Breve comentario das metaforas relacionadas com o corpo humano

No corpus em estudo, registaram-se duas ocorréncias associadas ao conceito de
"corpo”, a saber "gigante" e "emagrecimento"”. ldentificaram-se também ocorréncias
relacionadas com partes do corpo, nomeadamente as expressdes "bracos abertos”,
"musculo”, “finca-pé"”, “nas maos” e “cabe¢a”, que ocorre na expressdo inglesa
“headhunter”.

A estrutura anatomica do corpo, a atividade fisica desenvolvida através de diferentes
partes do corpo e a experiéncia do movimento determinam, em larga medida, 0 modo como
entendemos e vemos 0 mundo. Assim, a nossa cogni¢do é moldada pelo corpo e como ele
se move. A experiéncia do homem de manipular e controlar realidades e situagdes
especificas através do seu proprio corpo é projetada no dominio econémico por meio do
pensamento metaforico, formando uma expressdo metaforica através do recurso a termos

relacionados com o0 “corpo”.

3.2.1.5 METAFORAS DE CASA

Nesta secdo analisam-se as ocorréncias de metafora associadas ao dominio-fonte da
casa. No corpus, ha 7 casos de titulos contendo metaforas deste dominio, que sdo

representadas como 3 entradas.
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As 3 entradas do dominio de "casa” com ocorréncia no corpus sdo “porta”, “portal” e
“entrada”, cuja significacdo se apresenta, de acordo com o dicionario consultado (DPLP), na
Tabela 8:

Tabela 8 — significados das metaforas associadas a “casa” no DPLP

Porta Abertura para entrar ou sair
Portal Porta grande e principal de um edificio
Entrada 1. Local por onde se entra.
2. Espaco ou divisdo junto a porta principal de uma casa ou de um edificio.

100). Empresas ainda proibidas de abrir portas podem trocar ‘lay-off” simplificado
pelo apoio a retoma. [14.11.2020]

101). Angola volta a produzir ouro e abre a porta a Anglo-American. [23.10.2020]

102). BNP Paribas abre mais portas de emprego a alunos do ISCTE. [04.07.2020]

103). Clausula ‘secreta’ abre a porta ao controlo do Novo Banco pelo Estado.
[10.07.2020]

104). Mercados seguem estaveis, com a ‘earnings season’a porta. [10.04.2020]

105). Governo prepara portal para monitorizar fundos europeus. [09.10.2020]

106). Mota-Engil ganha musculo para expansdo com entrada da gigante chinesa

CCCC. [28.08.2020]

Nos titulos analisados, 0 nome “porta” ocorre sempre na expressao fixa “abrir (a)
porta”. No exemplo (100), “abrir porta” ¢ entendido no sentido de “recomecar a trabalhar”.
Em (101) “abrir a porta” significa “permitir ou facilitar a entrada” da empresa em causa.
“Abre mais portas” ¢ usado no sentido de “oferecer mais oportunidades de emprego” no
exemplo (102). J& em (103), “abrir porta” pode ser entendido como “dar luz verde” ou
“permitir”.

Em (104) “a porta” significa “em breve/quase a chegar”. Ja a palavra “portal”, no
exemplo (105), diz respeito a uma “pagina web” que compila informagéo, ou seja, permite
0 acesso a muita informagdo, funcionando como uma porta que permite que se chegue a
mesma. Por fim, no exemplo (106), “entrada” faz alusdo a integracdo no negocio de uma

determinada empresa chinesa.

43



Analise das metaforas sobre casa

As metaforas baseadas no dominio-fonte da casa surgem no corpus principalmente
devido a importante posicao das casas no quotidiano das pessoas.

A estrutura da casa, por muito que seja um espago bastante familiar para a maior parte
dos humanos, pode ser bastante complicada, mas os termos gque aparecem no corpus como
base das metéaforas sdo principalmente associados a porta/entrada, ndo ocorrendo metéaforas
baseadas em termos como parede, fundacdo, viga, azulejo, etc. Qual sera a razéo cognitiva
para isso? Acreditamos que estes termos usados mais comummente no corpus estabelecem

uma relacdo de mapeamento com a "via de acesso" do dominio cognitivo econémico.

3.2.1.6  METAFORAS SOBRE LIiQUIDO

No corpus em analise identificaram-se exemplos de metaforas que assentam no uso de
verbos como “congelar” ou “absorver”, que, no seu significado primeiro, ocorrem
habitualmente para designar situacdes em que estao envolvidas substancias maioritariamente
liquidas. O significado destes verbos, de acordo com o DPLP, indica-se na Tabela 9 e abaixo

listam-se exemplos do uso metaforico dos mesmos no corpus selecionado.

Tabela 9 - significados das metéaforas sobre “liquido” no DPLP

Congelar 1. Transformar ou transformar-se um liquido em sélido pela ac¢do do frio. = GELAR #
DEGELAR, DESCONGELAR, DERRETER
2. Causar ou sentir uma forte sensagao de frio. = ENREGELAR

Absorver 1. Fazer desaparecer total ou parcialmente um liquido, atraindo-o a si.

2. [Por extensao] Neutralizar, fazer desaparecer.

107). “Dar crédito as empresas ndo serve de nada. E preciso congelar a economia”.
[27.04.2020]
108). Portugal foi o sétimo pais com maior taxa de absor¢do de fundos em 2019.
[15.12.2020]
No contexto do exemplo (107) “congelar” ¢ entendido como “parar, colocar em pausa,
imobilizar” a economia, tal como os liquidos ficam “iméveis/parados” quando passam para
o estado solido através da congelacdo. J& o nome deverbal “absor¢ao”, usado no exemplo

(108), serve para indicar que Portugal foi o pais que recebeu mais fundos ou que beneficiou
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de mais fundos.
Comentario das metaforas relacionadas com liquido

Liquido é fluido, pode aumentar ou diminuir no processo de movimento, ou mesmo
congelar. No corpus em estudo, os fluxos economicos podem ocorrer entre diferentes
empresas e diferentes paises, a economia pode congelar ou absorver novo capital. Economia
e liquido sdo moveis e fluidos. Essa mobilidade/maleabilidade € uma semelhanca entre a
economia e as substancias liquidas. Portanto, a metafora de "economia é liquido" é baseada

na experiéncia de vida diaria das pessoas e no seu conhecimento do mundo.

3.2.1.7 METAFORAS DE COR E TEMPERATURA: VERDE/ BRANCO/
QUENTE/ NEGRO

No conjunto de ocorréncias recolhidas, encontram-se varias em que as designagdes de
cores sdo usadas metaforicamente. Assim, "verde™ é uma cor que simboliza a natureza. A
“energia verde” tem esse nome porque vem de recursos naturais fornecidos pela Terra,
acabando por ter um impacto positivo na vida das pessoas. A cor verde é frequentemente
associada a salde, natureza e sustentabilidade, entdo faz sentido que a energia renovavel

esteja associada & cor que incorpora a natureza. Vejam-se os exemplos (109) a (111).

109). CAP critica portaria do Governo sobre ‘eletricidade verde’. [22.11.2020]
110).  “Os projetos do ‘hidrogénio verde’ ndo sao megalomanos”. [31.07.2020]
111). Barémetro ‘verde’: Associagdo ambientalista vé com “preocupa¢do’”

investimento de 371 milhoes em hidrogénio verde. [15.12.2020]
Ja a cor "branco™ é associada a pureza, ao contrario da cor “preto”, muitas vezes
associada ao que € ilicito ou a morte e tristeza. No corpus, ocorre a expressdo fixa “fumo

branco”, que € usada para dar indicacdo de que se chegou a um compromisso.

112).  ‘Fumo branco’no Conselho Europeu: Lideres chegam a acordo sobre o Plano

de Recuperagdo. [10.12.2020]
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“Lista negra”, que ocorre no exemplo (113), também ¢ uma expressao fixa, sendo

entendida como “lista proibida” ou “lista mal afamada”.

113). Portugal ainda fora da “lista negra”. [04.09.2020]

Ja no que concerne a metaforas do dominio da temperatura, regista-se 0 recurso ao
adjetivo quente. No dicionario, o significado de "quente" é “que tem ou transmite calor”
(DPLP). Este adjetivo ocorre, no corpus em estudo, na expressdo "temas quentes™: neste
contexto o adjetivo esta associado ao significado metaforico de “polémico, que causa

agitacao”.

114). Assembleia volta (ainda) sem 230 deputados e com ‘temas quentes’. [04.09.2020]

3.22 METAFORAS POSICIONAIS

Com base nos dados do corpus dos titulos compilados, esta sec¢do concentra-se na
analise de metaforas “em cima/em baixo". No corpus identificaram-se 92 casos de titulos
contendo metéforas deste tipo, que sdo representadas como 15 entradas, abaixo apresentadas
e comentadas. Comeca-se pelos exemplos que registam efetivamente “baixo(a)” como

adjetivo.
3.2.2.1 BAIXO

Usa-se 0 adjetivo “baixo”, no exemplo seguinte:

115). PDR2020: apoio de 10 milhées de euros para jovens agricultores em territorios
de baixa densidade. [20.11.2020]

Também ocorre a expressdo “em baixa”, que, no contexto em questdo, significa “"pior

do que o esperado™:

116). Férum para a Competitividade revé em baixa previsdo para o PIB de 2020:
queda entre 8%. [03.12.2020]
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3.2.2.2 EM CIMA E EM BAIXO

O foco principal estad nas metaforas “em cima” e “em baixo”, ambas ativando uma
imagem que, descreve a posicdo ou movimento especifico da trajetoria relacionada ao ponto
de referéncia ao longo do eixo vertical.

Em termos de economia, a medi¢do dos lucros obtidos é concebida com base em
escalas. Quanto mais lucro for obtido, mais alta serd a posi¢do na escala vertical. Melhor
sera 0o desempenho dos trabalhadores ou das empresas, mais alto estara o trabalhador ou
empresa na escala vertical, e vice-versa. No corpus para expressar esta ideia de estar, “em
cima” usam-se verbos como "elevar"”, "crescer”, “acrescer”, “saltar”, “reforcar”, tendo-se
identificado 32 casos de titulos contendo entradas de metaforas “em cima”, que Sao
representadas como 5 entradas. A expressdo de “em baixo” esta presente no corpus através
de expressdes como “quebrar", “tombar”, “pior”, “abater”, “perder” "cair" "afundar"
"recuar”, “cortar”: classificaram-se 60 casos de titulos contendo entradas de metaforas “em
baixo”, que sdo representadas como 9 entradas. Abaixo listam-se e comentam-se estas

ocorréncias.

Em cima:

117). Despesa publica com SNS cresce 6% até novembro a boleia dos gastos com pessoal
e do investimento publico. [24.12.2020]

118). Bankinter projeta crescimento da economia portuguesa de 5,5% em 2021 e de 3,6%
em 2022. [22.12.2020]

119). Mendes Godinho destaca refor¢co de 40% dos inspetores da ACT em 2020.
[21.12.2020]

120). “Fomos a quarta economia que mais cresceu no terceiro trimestre deste ano”,
afirma o ministro Siza Vieira. [18.12.2020]

121). “De 2015 a 2019, o valor das exportagoes portuguesas de bens e servi¢os cresceu
40%”, diz Siza Vieira. [18.12.2020]

122). Siza Vieira: “O segundo semestre de 2021 vai ser de franco crescimento’ .
[18.12.2020]

123). Mais pessimista do que o Governo, Bdp vé economia a crescer 3,9% em 2021.

[14.12.2020]
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124). Produgdo industrial cresce 2,1% na zona euro e 1,9% na UE. [14.12.2020]

125). Valor dos servigos prestados as empresas cresceu 9,9% e atingiu 18,5 mil milhoes
em 2019. [11.12.2020]

126). Patrocinios desportivos ganham confian¢a e atingem nivel mais elevado desde o
inicio da pandemia. [04.12.2020]

127). OCDE prevé que economia portuguesa cres¢a apenas 1,7% em 2021 e 1,9% em 2022.
[01.12.2020]

128). Economia alemd com crescimento recorde de 8,5% no terceiro trimestre.
[24.11.2020]

129). “Canada foi o mercado de exportagoes que mais cresceu”, revela secretdrio de
Estado da Internacionalizagdo. [20.11.2020]

130). PIB da zona euro e UE regista maior crescimento trimestral em 25 anos. [13.11.2020]

131). Excedente comercial da zona euro salta para 24,8 mil milhées de euros em setembro.
[13.11.2020]

132). Exportagées da China crescem ao ritmo mais alto dos ultimos 19 meses. [07.11.2020]

133). Economia chinesa contraria recessdo mundial e cresce quase 2% este ano.
[05.11.2020]

134). Economia portuguesa sofre recessdo de 8% este ano e cresce 6% em 2021, estima
Euler Hermes. [03.11.2020]

135). Economia alemd registo crescimento recorde de 8,2% no terceiro trimestre.
[13.11.2020]

136). Economia francesa cresce no terceiro trimestre mas longe dos numeros habituais.
[30.10.2020]

137). ‘Fintech’ crescem em Portugal apesar da pandemia, revela relatorio. [30.10.2020]

138). Economia norte-americana cresce 7,4% no terceiro trimestre face ao anterior.
[29.10.2020]

139). Poupanca dos portugueses entre as que mais cresceu em tempo de pandemia.
[29.10.2020]

140). Economia chinesa devera crescer 2,1% em 2020 e 8,4% em 2021. [27.10.2020]

141). Rescisoes e ‘leasing’ geram pressdo acrescida na TAP. [09.10.2020]

142). Vendas do grupo a crescer com refor¢o da solidez financeira. [11.09.2020]

143). NeoParts celebra 40 anos com crescimento de 10%. [01.08.2020]
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144). Bosch de Ovar prevé crescer apesar da pandemia. [24.07.2020]

145). EDP capitaliza-se para crescer e surpreende mercado em época de Covid-19.
[17.07.2020]

146). Empresa portuguesa de aluguer de autocaravanas cresce com a pandemia.
[19.07.2020]

147). “O crédito ao consumo ndo é um maleficio, gera crescimento da economia’.
[12.06.2020]

148). Peso da despesa do Estado sobe para 49,7% do PIB. [12.06.2020]

Em baixo:

149). Inflagdo espanhola recua 0,6% em dezembro. [30.12.2020]

150). Pregos da produgdo industrial cairam 4,7% em novembro. [21.12.2020]

151). Atividade economica interrompe recupera¢do e cai em novembro. [21.12.2020]

152). Pescado congelado com quebras de 40% na exportagcdo e 20% nas vendas internas.
[19.12.2020]

153). Aeroporto de Faro foi o mais afetado pela pandemia. Numero de passageiros caiu
75% este ano. [18.12.2020]

154). Fitch antecipa queda de 9,6% do comércio internacional de bens e servigos este ano.
[16.12.2020]

155). Volume de negocios nos servigos apresenta quebra de 12,1% em outubro.
[11.12.2020]

156). ISEG antecipa queda do PIB de 8,5% para 2020 e um quarto trimestre de recuo da
atividade. [04.12.2020]

157). Forum para a Competitividade revé em baixa previsdo para o PIB de 2020: queda
entre 8% e 10%. [03.12.2020]

158). DBRS aponta para quebra do PIB nacional entre 7,5% e 8,5% em 2020. [02.12.2020]

159). Pregos da produgdo industrial na zona euro caem 2%. [14.07.2020]

160). Inflagdo recua em novembro para -0,2%. [01.12.2020]

161). Economia portuguesa com queda de 5,7% no terceiro trimestre. [30.11.2020]

162). Bruxelas recusa deixar cair Estado de direito no acesso a bazuca europeia.

[27.11.2020]
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163). Clima economico e confian¢a dos consumidores volta a cair em novembro apos ter
recuperado no verdo. [27.11.2020]

164). Vendas no comércio a retalho cairam 0,7% em outubro. [27.11.2020]

165). Sentimento econémico na zona euro cai em novembro. [27.11.2020]

166). Execugdo or¢amental mostra agravamento do défice em dois mil milhées em outubro.
[27.10.2020]

167). OE2021: IVA dos ginasios passa a abater no IRS. [27.10.2020]

168). Producdo na construgdo inverte tendéncia em setembro e recua 2,5% na zona euro.
[27.10.2020]

169). Producao industrial recua 2,2% em setembro. [04.11.2020]

170). OPEP estima que procura por petroleo recupere 66% da queda de 2020 no proximo
ano. [09.11.2020]

171). Governo vai anunciar pacote para compensar quebra das receitas da restauracdo
nos proximos dois fins-de-semana. [09.11.2020]

172). Exportagoes recuperam e recuam 0,4% em setembro. Importacoes com queda de
quase 10%. [09.11.2020]

173). Bruxelas vé recuperagdo mais lenta com queda do turismo até 2022. [06.11.2020]

174). PIB britanico cai mais que esperado e afunda 10,3% este ano. [05.11.2020]

175). Queda do PIB alemdo em 2020 melhor que previsto apesar de “recessao historica”.
[05.11.2020]

176). ISEG ligeiramente mais otimista: PIB deverd cair entre 8% a 9% este ano.
[04.11.2020]

177). Economia italiana com menor queda que esperado mas ainda cai 9,9% este ano.
[05.11.2020]

178). Mais pessimista que o Governo, Bruxelas vé economia a recuar 9,3% este ano.
[05.11.2020]

179). Economia chinesa contraria recessdo mundial e cresce quase 2% este ano.
[205.11.2020]

180). Economia portuguesa sofre recessdo de 8% este ano e cresce 6% em 2021, estima
Euler Hermes. [03.11.2020]

181). Mercado automovel cai 36,3% até outubro. [02.11.2020]
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182). Economist prevé recessd@o de 2,3% em Mocambique este ano Economist prevé
recessdo de 2,3% em Mogcambique este ano. [02.11.2020]

183). Economia da zona euro recua 4,3% no terceiro trimestre, mas recupera 12,7% face
ao trimestre anterior. [03.10.2020]

184). Economia portuguesa recuperou 13,2% no terceiro trimestre, mas quebrou 5,8%
face a 2019. [30.10.2020]

185). Receitas fiscais recuaram em 2019 para 36,8% do PIB em Portugal. [29.10.2020]

186). Portugal deverd ter quebra na producgdo de azeite na campanha de 2020/2021.
[29.10.2020]

187). Petroleo Brent cai quase 4% devido a aumento de contdgios. [28.10.2020]

188). Taxas Euribor caem para novos minimos a trés e 12 meses e sobem a seis meses.
[09.12.2020]

189). Receita fiscal cai 2.822,7 milhées de euros ‘arrastada’ pela quebra do 1VA e IRC.
[27.10.2020]

190). Industria automovel nacional prevé queda de 20% na atividade este ano.
[23.10.2020]

191). Lucro do EuroBic tomba no primeiro semestre para 410 mil euros. [10.10.2020]

192). CFP: défice do Estado agravou 4 mil milhoes num ano. [25.10.2020]

193). Bancos ‘cortaram’ milhées a divida do Grupo Elevo. [02.10.2020]

194). “A nossa estimativa era de que a GNB Vida ia perder 60 milhdes por ano até 2021 .
[11.09. 2020]

195). BCE estima recess@o de 8% na zona euro. [11.09.2020]

196). Lucro da EDP tomba 22% para 315 milhdes no primeiro semestre. [04.09.2020]

197). Lucro do Grupo Crédito Agricola cai mais de 30% por causa da Covid-19.
[14.08.2020]

198). Quebra do PIB em Portugal e Espanha: a tempestade perfeita. [09.08.2020]

199). ‘Apagao fiscal’ ocultou empresa que levou a queda do BES. [17.07.2020]

200). “O or¢amento do Outono sera seguramente pior”. [22.05.2020]

201). “Nao temos memoria de uma queda de vendas tao abrupta”. [23.05.2020]

202). Setor automovel enfrenta recessdo mundial em 2020. [11.04.2020]

203). “Os pregos das casas podem vir a cair por ai abaixo”. [02.04.2020]

204). Publicidade devera cair entre 40% a 50% nos media tradicionais. [25.11.2020]
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205). BCE vé recessdo de 2,2% no quarto trimestre e “recupera¢do marginal” no
arranque de 2021. [10.12.2020]

206). BCE projeta recessdo de 7,3% este ano, antes de recuperagdo de 3,9% em 2021.
[11.12.2020]

Comentario das metaforas “em cima”/ “em baixo”

Grandes numeros ou grandes quantidades sdo altos, pequenos nimeros ou pequenas
quantidades s&o baixos. Assim, se tivermos em conta uma base fisica, percebemos que um
nimero € o registo de uma quantidade, um grande numero corresponde a uma grande
quantidade, enquanto um pequeno ndmero corresponde a uma pequena quantidade. Por
conseguinte, as alteracbes dos numeros refletem fundamentalmente as alteracbes da
quantidade. Lakoff & Johnson (1980, pp. 15-16) explicaram "MAIS ESTA PARA CIMA;
MENOS ESTA PARA BAIXO".

Ao mesmo tempo, o desenvolvimento é alto, a recessdo € baixa. A base social e cultural
do uso dos termos acima explica-se pelo facto de, durante o desenvolvimento econémico,
0s numeros de varios indicadores econdmicos tenderem a aumentar; ao passo que, quando a
economia estd em recessdo, 0s numeros de varios indicadores econdmicos tendem a
diminuir. 1sso é consistente com a ideia de que grandes nimeros ou grandes quantidades sdo

altos, pequenos nimeros ou pequenos quantidades sao baixos.
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4 ANALISE GLOBAL

Com base na anélise quantitativa das ocorréncias registadas no corpus de titulos
retirados do Jornal Econémico, identificaram-se onze tipos de metaforas (semanticamente
motivados). Se definirmos uma ordem de probabilidade de aparecimento, verificamos que
surgem em primeiro lugar as metaforas orientacionais (“em cima/em baixo”), seguidas das
metaforas de medicina, metéforas de guerra, metaforas de viagem, metaforas associadas ao
ser humano, metéforas de casa, etc. Os dados especificos referentes a estes onze tipos de

metaforas sdo compilados na Tabela 10.

Tabela 10 — NUmero de entradas, frequéncia total de palavras e probabilidade de ocorréncia dos diversos tipos de metéaforas

Tipos de metaforas Numero de entradas Frequéncia total de Probabilidade de
palavras ocorréncia

Em cima / em baixo 15 92 44.660%
Medicina 11 47 22.816%

Guerra 13 32 15.534%

Viagem 6 11 5.340%

Humano 7 9 4.369%

Casa 3 7 3.398%

Riqueza ¢ liquido 2 2 0.971%

Verde 1 3 1.456%

Branco 1 1 0.485%

Quente 1 1 0.485%

Negro 1 1 0.485%

Total 61 206

A partir da observacdo dos dados da Tabela 10, pode ver-se que as metaforas
orientacionais e as metéaforas estruturais tém uma maior proporcao no corpus. Dentro destas,
a maior probabilidade de ocorréncia € registada pelas  metaforas acima/abaixo,
representando 44,66% dos dados totais; seguidas pelas metaforas de medicina,
representando 22,82%; o terceiro grupo de metaforas mais recorrente corresponde as
metaforas de guerra, com uma taxa de ocorréncia de é 15,53%.

Com a pandemia de Covid-19 a disseminar-se repentinamente por todo o0 mundo, no
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dia 18 de marco de 2022, o Presidente da Republica Portuguesa, Marcelo Rebelo de Sousa,
declarou a aplicacdo do Estado de Emergéncia em o territorio portugués, situacdo que se
prolongou por mais algum tempo e que foi sendo adaptada as varias fases da situacéo
pandémica no mundo e em Portugal.

Na sequéncia desta situacdo pandémica — e considerando a transversalidade do impacto
das consequéncias da Covid-19 e das medidas de prevencdo da mesma — a comunicagdo dos
media portugueses passou a centrar-se, em grande medida, no acompanhamento desta
situacdo. No corpus analisado neste trabalho, o jornal portugués objeto de estudo recorre aos
termos “guerra”, “combater” ,“vencer”, “bazuca®“, etc., com muita regularidade,
relacionando sistematicamente os conceitos de "luta contra a epidemia" e “guerra”. Na
metafora "o controlo da Covid-19 é guerra”, o imaginario da guerra € evidente, com
conceitos de crueldade, urgéncia, luta e destruicdo, gerando ricas associagcfes visuais,
auditivas, tacteis e psicoldgicas, estimulando uma forte resposta cognitiva e emocional do
leitor.

Por outro lado, a pandemia Covid-19 é a pandemia global de mais ampla influéncia que
0s humanos encontraram nos Gltimos cem anos, é uma crise grave e um teste severo para o
mundo inteiro. No inicio do surto, o publico revelava alguma falta de consciéncia a respeito
desta crise. Nessa situacdo, a opcdo por fazer o mapeamento entre imagens de guerra e a
pandemia repentina e global de Covid-19 podera ter ajudado as pessoas a entenderem a
gravidade da situacdo e prestarem atencdo a essa emergéncia de satde publica.

Ao mesmo tempo, a pandemia de Covid-19 causou um sério impacto na economia
mundial, ndo escapando a economia da UE nem a economia portuguesa a estes efeitos
nefastos. E neste contexto que sdo usadas a maior parte das metaforas de medicina
encontradas no corpus, com termos como "recuperacdo” (30 ocorréncias), e “recuperar” (5
ocorréncias), destacando-se a expressao "plano de recuperacdo™ (5 ocorréncias). O recurso
aos termos “recuperacdo” ou “recuperar” no COrpus associa-se a identificacdo de diversas
formas de aliviar e superar 0s problemas econdémicos causados pela Covid-19. Também
neste contexto, surge o termo "bazuca"(7 ocorréncias), claramente do dominio cognitivo da
guerra. Esta metafora ocorre a partir da formulacao usada pelo primeiro-ministro portugués,
Anténio Costa, quando se referiu, na reunido do Conselho Europeu, ao fundo de emergéncia
p6s-pandemia para ajudar a recuperacao da economia europeia: “Se tudo se concretizar, serd

seguramente uma bazuca”. (Ataide, 2020). Na realidade, esta metafora usada por Anténio
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Costa diz respeito ao "NextGenerationEU (Plano de Recuperacdo da Unido Europeia)”, o
Plano de Recuperagao e Resiliéncia (PRR), conhecido como a “bazuca europeia”, o
elemento central do NextGenerationEU. NextGenerationEU é o instrumento de recuperagéo
temporaria como meio de promover a recuperacao econdémica no periodo "po6s-pandémico™.
O seu objetivo é ajudar os estados-membros a ultrapassar o impacto econdémico da epidemia
mais rapidamente, através da coordenacao e orientacdo da UE.

De acordo com as informacgdes recolhidas e apresentadas na secgao 3.2.8 deste trabalho,
no corpus analisado o nimero de metaforas “abaixo” € maior (60 ocorréncias) do que o
numero de metaforas “acima” (32 ocorréncias), e 0 nimero de entradas metafdricas “abaixo”
é maior (10 ocorréncias) do que o nimero de entradas metaforicas “acima” (5 ocorréncias),
ndo se registando qualquer metafora “acima” nos meses de abril e maio de 2020, o0 que ndo
sera dissociavel do ambiente de apreensao e preocupacéo generalizados que se vivia a época.

Durante uma parte significativa do primeiro semestre do ano 2020, os paises
implementaram medidas de isolamento social severas, a chamada quarentena/confinamento,
e impuseram muitos bloqueios a normal circulacdo de pessoas. A procura e a oferta
domésticas, o comércio e as financas sofreram impactos severos destas medidas, e a
economia europeia registou um declinio histérico no segundo trimestre. O produto interno
bruto (PIB) caiu 12,1% na Area Euro e 11,7% na Uni&o Europeia (UE), em comparag&o com
0 trimestre anterior. Neste periodo, as metaforas “ abaixo” sdo muito comuns, ocorrendo
associadas a industria, servicos, turismo, etc. Com a evolucdo favordvel da pandemia e a
diminuicdo ou suavizacdo dos niveis de prevencdo e controlo da pandemia, a economia
comegou a recuperar rapidamente no terceiro trimestre. No corpus, h& cinco casos de
metafora “acima” que se referem ao crescimento econémico do terceiro trimestre de 2020

em paises europeus e seis referem-se a previsdes de crescimento econdémico para 2021.
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5 CONCLUSAO

A andlise do corpus revela que o discurso jornalistico da &rea econdémica utiliza um
grande numero de metaforas préximas da vida quotidiana das pessoas, procurando, assim,
tornar mais clara e apelativa a mensagem veiculada. Estas metaforas estdo divididas em onze
categorias (semanticamente motivadas), das quais se destacam, pela sua frequéncia de
ocorréncia no corpus, as metaforas “para cima” e “para baixo”, as metafora de medicina e
as metafora de guerra. A maior parte das entradas metafdricas agrupadas nestes trés
conjuntos mais frequentes de metéaforas relaciona-se com a pandemia Covid-19, como se
pode ver com mais detalhe no capitulo 4. Constata-se, assim, que metafora “acima/abaixo”,
metafora de medicina e metafora de guerra sao as que denotam maior influéncia do contexto
social e cultural que envolve o discurso jornalistico em apreco. Constata-se que a opc¢ao pelo
uso da metafora pode ter servido também, nomeadamente no caso do uso da metéafora da
guerra, como forma de sensibilizar a populacéo e de a alertar, numa fase inicial da pandemia,
para a gravidade da situacdo. Por outro lado, foi também possivel perceber como o recurso
a metéfora favorece a compreensdo de temas mais complexos por parte da populacao: veja-
se o0 exemplo do recurso a metafora de guerra “bazuca”, que passou a ser usada para fazer
referéncia a um complexo programa de apoio financeiro a recuperacéo da economia europeia
po6s-Covid-19.

Embora o presente estudo pudesse ter sido mais detalhado ou mais alargado no tempo,
da-nos algumas pistas de trabalho importantes. Assim, em primeiro lugar, o trabalho
permitiu confirmar que os titulos dos jornais econémicos contém com frequéncia metaforas
que simplificam/concretizam alguns conceitos mais abstratos e mais complexos. Assim, este
estudo do uso de metaforas nos titulos dos jornais econémicos favorece a nossa compreensao
das expressdes usadas e dos conceitos para 0s quais remetem.

Adicionalmente, este estudo, ainda que apenas aplicado a um jornal e a um periodo
temporal relativamente reduzido, também permitiu constatar que o estudo da relacéo entre
o(s) significado(s) da metafora e a cultura/sociedade facilita a utilizagdo da lingua,
nomeadamente em situacdes de comunicagdo linguistica intercultural, contribuindo ainda
para ajudar a compreender melhor os pontos comuns e as diferencas entre culturas, assim
favorecendo a compreensédo da natureza e das caracteristicas das diferentes culturas.

O estudo da metafora usada em textos jornalisticos da area econémica em Portugal pode

contribuir para facilitar a aprendizagem da Lingua Portuguesa, ajudando os aprendentes de
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PLE a compreender a utilizacdo do Portugués em contextos comunicativos muito especificos.
A analise deste discurso metaférico poderd contribuir para que os estudantes de PLE
melhorem a sua capacidade de compreensdo ndo apenas da Lingua Portuguesa, mas também
do modo como esta se relaciona com a sociedade e com a cultura. A analise da metafora serd,
assim, uma via de consolidar a competéncia linguistica, a competéncia comunicativa e a
competéncia cultural dos aprendentes, promovendo o intercambio cultural e, eventualmente,
econdmico entre a Oriente e o Ocidente.

Apesar das aportacdes que cremos que o trabalho tera trazido, ndo ha duvida de que
padece de algumas limitages. Em primeiro lugar, o facto de a extenséo dos dados néo ser
muito ampla. O intervalo de tempo das amostras de material selecionado para a constitui¢cao
do corpus poderia ter sido mais amplo, e a quantidade de dados poderia ter sido maior,
garantindo-se, desta forma, uma maior representatividade e credibilidade do trabalho. Em
segundo lugar, a identificacdo e classificacdo da metafora econdémica neste estudo esteve
associada a um certo grau de subjetividade, por depender muito da interpretacdo do leitor.
Em terceiro lugar, a amostra selecionada como base para este estudo é apenas de um jornal,
0 que pode condicionar, por questdes de estilo redacional, a maior ou menor frequéncia do
uso de alguns tipos de metéaforas.

Ainda assim, acreditamos que se trata de um trabalho que pode servir como ponto de
partida para outros estudos. Deixamos algumas sugestdes nesse sentido: em primeiro lugar,
fazer um estudo de metaforas baseado num corpus constituido a partir de jornais econémicos
chineses, de modo a permitir a realizacdo de um estudo comparativo, identificando-se, assim,
as diferencas culturais na utilizacdo de metéaforas na China e em Portugal. Em segundo lugar,
sugere-se que se alargue a recolha também a textos de areas conexas, como marketing,

financas, gestéo, entre outras.
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