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Resumo

Propor o novo, catalisar o não-dito e conformar o lugar-comum são objetivos 
�*�� .$")�)*� 3$" )/ �+�+ '�� ��*(0)$��-�1$.0�'( )/ �0(���$��� ǚ��*�.ć�0'*�
��
��.�(�-��.�/Ĉ(�. "0$�*���/ )�Ĉ)�$���*�Ɵ)�'��*�.ć�0'*�����'�-"�)�*���.0��
$)/ -1 )ýé*���)*1�.�ç- �.ǚ���,0 �*.�/ --$/Ň-$*.�+-*�0-�(Ǜ��/-�1ć.����(�-��Ǜ�
ć� 3+- ..�-���.0��$)�$1$�0�'$��� Ǜ� .+ '#�)�*���.0��$� )/$��� Ǜ�0(��1 5�,0 �
o pensamento de marcado aplicado aos lugares, pelo desejo de captação de 
$)1 ./$( )/*� 3/ -)*Ǜ� 3+*-/�ýŊ .� �/0-$.(*�1 $*��-$�-���) � ..$��� �� �0(��
 ./-�/ć"$��� ��*(0)$��ýé*���+�5�� ��Ɵ-(�-Ǜ�+*.$�$*)�-� ��$./$)"0$-������'0"�-�
�*.�. 0.��*)�*-- )/ .ǚ��./ ��-/$"*Ǜ�+-*+Ŋ ��*(*�+ -�0-.*�� �' $/0-�Ǜ�,0�/-*�
/Ň+$�*.�+-$)�$+�$.ǜ�Ƨǚ���-��.�� --$/*-$�$.ǝ�ƨǚ�� ($Ň/$��ȍ� ($Ň/$������(�-��ǝ�Ʃǚ�
�)ç'$. �. ($Ň/$�����.�(�-��.�/ --$/*-$�$.� (��*-/0"�'� �ƪǚ��*)�'0.Ŋ .ǚ����*)-
� $/*�� �(�-���/ --$/*-$�'�ć��+- . )/��*Ǜ�/-�ý�)�*�0(�- .0(*��*� ./��*����
�-/ ��� -������/ (ç/$����*(���. � (�- ! -Ĉ)�$�.� .. )�$�$.�) ./��ç- �Ǜ��..0-
mindo desde logo que ao caracterizar simbolicamente a cidade, colando-lhe 
�/-$�0/*.�,0 �.0+ -�(���.0��+-Ň+-$��*-$" (Ǜ�*�� .$")��*)/-$�0$�+�-�����-$�-
ýé*�� �1�'*-ǚ��./ �1�'*-�ć�/�(�ć(�*�1�'*-����+ -.0�.é*��*�( -���*�� �,0 (�
 ./ç�� �1$.$/��æ��$��� Ǜ�*0�����*/���*(*� .+�ý*�+�-��1$1 -ǚ��é*��.��$��� .�,0 �
demonstram mais capacidade para atrair pessoas e atividades criativas, que 
*! - � (�(�$.� 3+ �/�/$1�.�� �!0/0-*Ǜ�� �,0�'$��� � �� ��*)!*-/*ǚ�� '�/$1�-
( )/ �æ�. ($Ň/$��ȍ. ($Ň/$������(�-����+- . )/�Ǳ. �*��*)� $/*Ǜ��..$(��*(*�
����-�)"Ĉ)�$�� � '$($/ .����.0���/0�ýé*Ǜ�)*( ���( )/ �)*���.*� .+ �ģƟ�*�
��.� (�-��.Ǜ�  � �Ɵ-(�Ǳ. � *� . 0� ��-ç�/ -� ( /*�*'Ň"$�*�  ),0�)/*�  ./-�/ć"$��
� ��)ç'$. ǚ���(*� '*�� ��#�-' .��*--$.Ǜ�,0 �+-*+Ŋ �/-Ĉ.��$( ).Ŋ .�+�-����
$)1 ./$"�ýé*�. ($Ň/$���!*$�. "0$�*Ǜ�,0 ./$*)�)�*��.�(�-��.��� -������!*-(��
�*(*� ./ .�.$")*.�. �- '��$*)�(��*(�*.�*�% /*.�,0 �- +- . )/�(�ǳ�dimen-
.é*�. (è)/$��ǝ����!0)ýé*��*.� ' ( )/*.�"-çƟ�*.�,0 ��*)./$/0 (���"-�(ç/$���
���(�-���ǳ��$( ).é*�.$)/ç/$��� ��$)���+ '*�(*�*��*(*���.*'0ýé*�"-çƟ���. �
 3+- ..��)*�+ ).�( )/*�*�. -1��*-��*�. 0�0/$'$5��*-�ǳ��$( ).é*��+-�"(ç/$��.  
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tado das suas diferenças e semelhanças, o que permitiu mapear criticamente 
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1. Marcas territoriais

As marcas estabelecem um padrão de qualidade e de segurança junto dos 
consumidores. De alguma forma, funcionam como um mecanismo interno 
+�-�� �� +-*/ ýé*� � ./ .ǚ� �*��  ./ � +*)/*� � � 1$./�Ǜ� �.�(�-��.� .é*� +-*( ..�.�
da boa qualidade dos produtos, ajudando os consumidores a repetir as suas 
 .�*'#�.��*(�.0� ..*� �. (��Ŵ1$���ǹ�*'' -0+Ǜ�ƧƯƯƭǛ�+ǚƫƬǺǚ�

��(�-��� / --$/*-$�'� ć� 0(�� +-*( ..�� � � 1�'*-� ,0 � +- �$.�� � � . -�(�)/$��Ǜ�
0(�� ./-�/ć"$��,0 �� Ɵ) �*�1�'*-�,0 �*�'0"�-�*! - � ��*.�. 0.��*).0($�*- .�
ǹ- .$� )/ .Ǜ�/-���'#��*- .Ǜ� (+- "��*- .Ǜ�$)1 ./$�*- .�*0�1$.$/�)/ .Ǻ�ǹ�''�)�
ƥ�� '� -Ǜ�ƨƦƦƬǛ�+ǚƩƬǺǚ�

O conceito de marca territorial resulta do alargamento das fronteiras da 
(�-��ǚ��'$).�ǹƨƦƦƩǛ�+ǚƧƮƩǺ��çǱ)*.��*)/��� ./ ��'�-"�( )/*�,0�)�*��Ɵ-(�ǜ�

�.�(�-��.� 3+�)�$-�(Ǳ. �(0$/*�+�-���'ć(��*�(0)�*��*.�) "Ň�$*.ǚ�	ç�(�-��.�
. (�Ɵ).�'0�-�/$1*.Ǜ�(�-��.�����ć($��.Ǜ�(�-��.�� .+*-/$1�.Ǜ�(�-��.�� ��-/ ǚ�	ç�
�����1 5�(�$.�/ )/�/$1�.�+�-����-�(�-��.���'0"�- .ǚ�	ç�(�-��.�� ��$��� .Ǜ�(�--
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uma marca cidade, consiste no facto desta disciplina ter ferramentas privile-
"$���.�� �$)/ -+- /�ýé*� ��*)� ýé*�� �.$)�$.Ǜ���+�5 .�� �- '��$*)�-�/-Ĉ.� $3*.�
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.*'0ýŊ .�ć� - !*-ý����+ '*� . 0��'/*�1�'*-��*(0)$��/$1*��*(� /*��.��.�+�-/ .�
$)/ -1 )$ )/ .ǚ� �..$(Ǜ� � 1 -ç� �*). "0$-� �*� +-$( $-*� �� . ).$�$'$��� � +�-��
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��(�/ć-$��+�-���)ç'$. Ǜ�$)/ -+- /�ýé*� �- +- . )/�ýé*ǝ� �Ɵ)�'( )/ Ǜ��*(0)$-
car com o terceiro, no sentido de suscitar reconhecimento, orgulho e o indis-
+ ).ç1 '�. )/$( )/*�� �+ -/ )ý��ǹ�$� $-*Ǜ��-�)�*�ƥ��-*1$�Ĉ)�$�Ǜ�ƨƦƦƯǺǚ

ǩ��(0)�*� ./ç���(0��-ȍ��.��$��� .� ./é*���(0��-ȍ��.��$���é*.� ./é*���(0��-ȍ�
Demasiados líderes políticos municipais estão parados”, são estas as primei-
-�.�+�'�1-�.�� ��0$"�ǹƨƦƦƯǛ�+ǚƧƫǺ�,0 ��*)/-�+Ŋ �æ.��$��� .�� �(�-���*0��$��-
des referência, as cidades desmarcadas ou cidades em decadência. 
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atenção e riqueza do mundo.

Toda esta linha de pensamento que coloca as marcas como ativos para os 
/ --$/Ň-$*.Ǜ�)*�. )/$�*�� �+*/ )�$�-Ǜ�0(�+*.$�$*)�( )/*� ./-�/ć"$�*��*.�'0"�-
- .Ǜ� )*�( -���*� "'*��'Ǜ� �'/�( )/ � �*(+ /$/$1*Ǜ� ,0 � ć�  ./ � )*..*�(0)�*Ǜ�
- +- . )/��� �!��/*�0(��)*1$��� Ǜ��$)����..$(Ǜ���- +- . )/�ýé*�"-çƟ�����.�
�$��� .�)é*�ć�.*( )/ �0(��*)/-$�0/*�����*)/ (+*-�) $��� ǚ��./��+-*�0-��
� ��$! - )�$�ýé*� �- �*)# �$( )/*�ćǛ��*(*�' (�-���# '' -�ǹƨƦƦƮǛ�+ǚƧƦǺ�ǩ/é*�
�)/$"��,0�)/*��.���)� $-�.�# -ç'�$��.��*.���(+*.�� ���/�'#��( �$ 1�$.ǚ���
��/�'#��+ '*�/ --$/Ň-$*�!ģ.$�*� 1*'0$0�+�-�����*)�*--Ĉ)�$��+ '*�share of mind”. 
�./ � - �*)# �$( )/*�( )/�'���.�(�-��.Ǜ�� 1 -ç�. -��+*$��*�+*-��/-$�0/*.�
$)�$���*- .�� �,0�'$��� ��*(*ǜ�,0�'$��� �"-çƟ���" )ć-$��ǝ��%0./ �/$+*'Ň"$�*ǝ�
�*-- ýé*�  ./$'ģ./$��ǝ� �*(+�/$�$'$��� � . (è)/$��ǝ� .0Ɵ�$Ĉ)�$�ǝ� 1 -.�/$'$��� ǝ�
1$"Ĉ)�$�ǝ�- +-*�0/$�$'$��� ǝ�' "$�$'$��� ǝ�$)/ '$"$�$'$��� ǝ�+- ")è)�$�ǝ�1*��-
/$1$��� ǝ�.$)"0'�-$��� � �� �'$)��$'$��� �ǹ�#�1 .Ǜ�ƨƦƦƩǛ�+ǚƩƭǱƫƮǺǚ

�(��*-/0"�'Ǜ��.��$��� .�"�)#�-�(�)���ć������ �/-$)/�� �,0�- )/���*�.ć�0'*�
��Ǜ�0(�� ./-0/0-�ýé*�"-çƟ���)*�. )/$�*����0)$!*-($5�ýé*Ǜ��/-�1ć.��*.��-�-
.Ŋ .�(0)$�$+�$.ǚ����-�.é*�(�)/ć(Ǳ. ��$)���#*% ��*(*� ' ( )/*�"-çƟ�*�� �
�..0($�*�� ./�,0 �+�-���.��0/�-,0$�.Ǜ�Ɵ"0-��)*�+-*/*�*'*��0/ç-,0$�*��*(*�
.ģ(�*'*�����$��� � �ć�0.��*Ǜ�)*( ���( )/ Ǜ� (�.0+*-/ .�� ��*(0)$��ýé*�
institucional.

�*-ć(Ǜ� )�.� Ŵ'/$(�.� �0�.� �ć����.Ǜ� +-$)�$+�'( )/ Ǜ� �.� �$��� .� . )/$-�(� ��
) � ..$��� �� ��Ɵ-(�-���.0��$� )/$��� �)0(�.$./ (��"-çƟ�*�,0 �'# .�+ -($-
tisse diferenciarem-se das demais. Assim, começa o investimento em marcas 
(0)$�$+�$.Ǜ�$)� + )� )/ .��*�.$./ (��� �# -ç'�$��ǚ

Reconhece-se a necessidade de trabalhar deliberada e sistematicamente a 
(�-��Ǜ�)*( ���( )/ Ǜ� ��(�-������ �$��� �� �$.�*�Ǜ� ��+$/�'� � �+�ģ.� ǹ�-�-
"*.*Ǜ�ƨƦƦƨǺ� � ./ç�$� )/$Ɵ���������-Ĉ)�$��� �$)/ "-�ýé*��*.��/*- .�'*��$.�+�-��
a gestão da marca territorial, num conceito de �/�& #*'� -.� ��. �� �-�)�$)"�
ǹ��$*Ǜ�ƨƦƧƦǺǚ��$)��� (��*)/ 3/*�)��$*)�'Ǜ��*)./�/�Ǳ. �,0 �ǩ�.��$��� .�� �#*% �
)é*��$.+Ŋ (�� �- �0-.*.� ��*(+ /Ĉ)�$�.�æ��'/0-���*.�� .�Ɵ*.�,0 ���(*� -)$-
��� �'# .��*'*��ǪǛ�. )�*�) � ..ç-$*� ./-�/ć"$�.�+�-�����*)./-0ýé*����(�-��Ǜ�
+'�) �( )/*���.��ýŊ .� �(*� '*.�� �$(+' ( )/�ýé*�ǹ�5 1 �*ǝ���"�'#é .�ƥ�
� - $-��ƨƦƧƧǛ�+ǚƬǺ�

2. Semiótica/Semiótica da marca

�(� ./0�*��*(���. �� ($Ň/$���- ! - Ǳ. ���(�)$! ./�ýŊ .��0'/0-�$.Ǜ�æ�!*-(��
�*(*�*�.0% $/*�#0(�)*Ǜ� ),0�)/*��/*-����+-ç/$���. ($Ň/$����ç�. )/$�*� ��/-$-
�0$�.$")$Ɵ��ýŊ .�æ�.0�� 3+ -$Ĉ)�$��)*��0)�*�ǹ�*�-$"0 .Ǜ�ƨƦƦƦǺǚ��./���$Ĉ)�$��
)é*� ./0���*�% /*.� .+ �ģƟ�*.Ǜ�(�.� /*�*.�*.�*�% /*.�� .� �,0 �+�-/$�$+ (�
num processo de semiose, considerando-se como semiose o processo em que 
�'"*�!0)�$*)���*(*�0(�.$")*Ǜ��/-�1ć.��*�,0�'Ǜ��'"0ć(�. ��ç��*)/��� �0(��
�*$.�Ǜ�( �$�)/ � .. �( .(*�.$")*�ǹ�$��'"*Ǜ�ƧƯƯƮǺǚ
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��(0)�*��+- . )/�Ǳ. ��*(*�0(�1�./*� �$) ."*/ç1 '��*)%0)/*�� �.$")*.ǚ��(��
(�-���ć�0(�.$")*ǚ��(�.$")*� 3$./ � ),0�)/*�/�'Ǜ�+*-�- +- . )/�-��'"*�,0 �ć�
�$! - )/ �� ' �ǹ0(�*�% /*�,0 �+*� �. -�0(�� (+- .�Ǜ�+-*�0/*Ǜ�. -1$ý*Ǜ�$� $�Ǜ�
'0"�-Ǜ� /�ǚǺ�+�-���'"0ć(�,0 �*�1�$�$)/ -+- /�-ǚ

� ($Ň/$��� ���(�-���)é*� ć�(�$.� �*� ,0 � 0(�� �� ,0�ýé*� ��� / *-$�� " -�'� ���
. ($Ň/$����*���.*� .+ �ģƟ�*����(�-��Ǜ�%0./$Ɵ�����+*-,0 ���(�-���- +- . )/��
0(�/$+*�� ��*(0)$��ýé*� .+ �ģƟ����*(�"-�)� �$(+��/*�)*��*(+*-/�( )/*�
#0(�)*ǚ���(�-���- Ŵ) � /*�*.�*.� !�/*- .�) � ..ç-$*.�+�-����*�*--Ĉ)�$��� �
. ($*. Ǜ�0(��1 5�,0 �" -��+-*� ..*.�� �.$")$Ɵ��ýé*Ǜ� ��*(*�/�'Ǜ�+*� �. -�
 ./0������*(���. �� ($Ň/$��ǚ

��� ($Ň/$��� ).$)����*'#�-��.�(�-��.��*(�0(�. )/$�*�( /*�*'Ň"$�*�)*.�. 0.�
�$! - )/ .��.+ /*.Ǜ�)ģ1 $.� ��-/$�0'�ýŊ .ǚ�� % $/��,0 �*�*'#�-�. %��.0+ -Ɵ�$�'� �
+-*+Ŋ �� �$!-�-���!0)�*Ǜ���!*-(���*(*���(�-���ć��*)./-0ģ��Ǜ��*(*�+-*�0-��
.$")$Ɵ���*� �ć�- � �$���+ '*�+Ŵ�'$�*ǚ��./���$Ĉ)�$�Ǜ��)�'$.��)��(�-��Ǜ��� ./-0-
/0-��!*-(�'�� �0(��*-"�)$5�ýé*� �� ������ ' ( )/*�,0 ����*)./$/0$� �'# ��ç�
. )/$�*ǝ�*.�- �0-.*.�0/$'$5��*.Ǜ�(�/ -$�$.� �.$(�Ň'$�*.ǝ�*�(*�*��*(*��*-+*-
-$5��*�*�% /*���,0 �. �- ! - Ǜ�*�,0 � 1*��� ��)�'$.��/�(�ć(�*�$(+��/*�*+ -�-
�$*)�'Ǜ��� Ɵ�ç�$�����.*'0ýé*�"-çƟ��� �*�$(+��/*�%0)/*��*�+Ŵ�'$�*�- � /*-ǚ

Tendo em conta a necessidade de organização, podemos dizer que a tarefa do 
�$ )/$./��. ($Ň/$�*��*).$./$-ç� (� )�*)/-�-���/ "*-$�.�� �.$")*.� �1 -$Ɵ��-���
.0�� .+ �$Ɵ�$��� � �' $.�� �*-"�)$5�ýé*�+-Ň+-$�.�*0�+-*� ..*.�� �.$")$Ɵ��ýé*�
+�-/$�0'�- .�ǹ�*'4Ǜ�ƨƦƦƮǛ�+ǚƩƧǺǚ

�*�. )/$�*��*(0)$���$*)�'��*.�.$")*.Ǜ���� ($Ň/$����*(*��$Ĉ)�$��,0 � ./0���
*.�+-*� ..*.�� �.$")$Ɵ��ýé*�ǳ�. ($*. �ǳ�ć���+�5�� �- 1 '�-���+*/Ĉ)�$���*(0-
nicativa dos signos e a sua capacidade de gerar efeitos nas mentes interpre-
/��*-�.ǚ�� ./��+ -.+ /$1�Ǜ� �� � ($Ň/$��� ć�0(� $)./-0( )/*�� �+ .,0$.��  �� �
�+*$*�æ.�� �$.Ŋ .�*+ -��$*)�$.� � ./-�/ć"$��.Ǜ�+�-���.�*-"�)$5�ýŊ .�,0 �+- -
/ )��(� ./�-��'$)#���.��*(�*.�� . %*.�(�$.�- �ŉ)�$/*.��*.�. 0.��*).0($�*-
- .�ǹ� - 5Ǜ�ƨƦƦƭǺǚ

2.1 O modelo de Charles Morris

�$)/�3 , � (è)/$�� e �-�"(ç/$��� �*)./$/0 (� �� �$1$.é*� . ($Ň/$��� +-*+*./��
+ '*�Ɵ'Ň.*!*��( -$��)*��#�-' .��*--$.�ǹƧƯƦƧǱƧƯƭƯǺ�+�-�����'�..$Ɵ��ýé*��*.� 
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PARTE 2 Produção científica �é*�#ç�interpretante sem $)/ć-+- /  e ambos atuam apenas na presença de um 
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Sintaxe
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uma organização que nega o caos de se verem amontoados. 
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Semântica
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conjunto de fatores, que são essenciais para a desejada resposta interpretativa 
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da mensagem e a sociedade ou a cultura em que acontece a mensagem.  
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Pragmática
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Os comportamentos que ocorrem a partir dos signos são pois, o resultado da 
combinação destes fatores, podendo avaliar-se o impacto dos signos sobre o 
$)/ć-+- / Ǜ�)��%0./��( �$��� (�,0 �. %�(��*)�0� )/ .�)0(�( .(*�. )/$�*Ǜ�
a intenção: imperativa, sugestiva, indicativa ou outra, com a interpretação 
� �0(��( ).�" (�,0 ��Ɵ-(��0(��1*)/�� Ǜ��+ '���*.�. )/$( )/*.Ǜ� 1*���*�
pensamento, ou igualmente outra. 
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um signo, permitindo desta forma traçar a fronteira entre o uso e o abuso do 
.$")*�ǹ�$��'"*Ǜ�ƧƯƯƮǺǚ
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3. Análise semiótica das marcas territoriais em Portugal

3.1 Corpus do estudo

����($)$./-�ýé*� '*��'�  (��*-/0"�'�  ./ç�*-"�)$5���� (�ƩƦƮ�(0)$�ģ+$*.�  � ��
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mia administrativa, uma vez que não são município. 
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informação/representação.
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Fig. 1 Corpus do Estudo 
Marcas Territoriais, Cidades Portuguesas  
com autonomia administrativa
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 



Fig. 2 Tipo de Cores 
Cores sólidas (Maia, Beja), degradê (Trancoso) 
e efeito de transparência (Guarda)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 

Fig. 3 Número de Cores
Uma (Lisboa), duas (Porto), três (Seixal), 
quatro (Vila Real de Santo António), mais do que 
quatro cores (Beja)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 



3.2 Análise sintática

��.$)/�3 ��1�'$��*��.+ /*�(�$.�/ć�)$�*�����*)./-0ýé*���.�(�-��.Ǜ�- ! -$)�*Ǳ. �
æ.�"-�(ç/$��.�"-çƟ��.��*)1*����.�)��.0���-$�ýé*ǚ����)ç'$. ��*.�- �0-.*.�"-çƟ-
cos presentes nestas marcas permite-nos desde logo aferir que, relativamente 
æ��*-�+*� (*.�*�. -1�-�*�0.*�� ��*- .�.Ň'$��.� Ǜ� (�*-�� (�( )*-�)Ŵ( -*Ǜ�
� �� "-��Ĉǚ��� ! $/*�� �/-�).+�-Ĉ)�$��.0-" �/�(�ć(Ǜ�(�.��*(*� 3� ýé*�)��
(�-�������$��� �����0�-��ǚ���)Ŵ( -*�� ��*- .�.Ň'$��.�0/$'$5���.�ć�1�-$ç1 'Ǜ�
 )/- �*�0.*� 3�'0.$1*��*�+- /*Ǜ�0(���*-Ǜ��0�.��*- .Ǜ�/-Ĉ.��*- .Ǜ�,0�/-*��*- .�
*0�(�$.��*�,0 �,0�/-*��*- .Ǜ�. )�*�,0 � ./�.�Ŵ'/$(�.��+�- � (�( )*.�1 5 .ǚ�
�(�*-��. %��"-�)� ����$1 -.$��� �� ��*- .�0/$'$5���.Ǜ�#ç�0(��(�$*-��*$)�$-
dência de uso para os tons azul, amarelo, verde, vermelho e preto.
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�$)����)�'$.��*�,0�)/*�æ� /$+*"-�Ɵ��,0 �0/$'$5�Ǜ��$1$�$)�*Ǳ. ��.�!*)/ .� /$+*-
"-çƟ��.� (�. -$!���.� �)é*�. -$!���.ǚ���- "0'�-$��� �" *(ć/-$���,0 -��*�.ģ(-
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��-���*(+' /�-� ./���)ç'$. �.$)/ç/$����+- . )/�(Ǳ. ��$)���(�-��.�,0 ��+ -
lam à tridimensionalidade e outras que assumem a bidimensionalidade 
�*(*� ./-�/ć"$��"-çƟ��ǚ

Fig. 4 Tipo de Desenho
Regularidade Geométrica (Coimbra, Guimarães), 
Espontâneidade Gestual (Pinhel, Viana do Castelo)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 

Fig. 5 Tipo de Fontes Tipográficas 
Serifada (Sines), não serifada (Silves), uso simultâneo 
(Angra do Heroísmo)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 

Fig. 6 Tipo de Plano
Evocação de tridimensionalidade (Elvas),  
desenho bidimensional (Maia)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 



Fig. 7 Antecedentes heráldicos
Presentes nas atuais marcas territoriais  
(Lisboa, Santo Tirso, Torres Vedras)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 

Fig. 8 Antecedentes heráldicos 
Ausentes nas atuais marcas territoriais 
(Viana do Castelo, Vale de Cambra, Albufeira)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 



3.3 Análise semântica

���)ç'$. �. (è)/$����ç�$)!*-(�ýé*��� -�����.�( ).�" ).��*(0)$����.�+ '��
(�-��ǚ��-�/�Ǳ. �� �� �$!-�-��.� ./-0/0-�.�� �.$")$Ɵ���*Ǜ�*.��)/ � � )/ .Ǜ�*.�
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- '��$*)�Ǳ. ��*(��.�- ! -Ĉ)�$�.�'$)"0ģ./$��.�,0 ��+- . )/�Ǜ�(�.�/�(�ć(��*(�
o poder comunicacional dos símbolos que escolheu para a sua representação.
�-*�0-�Ǳ. ��� ./-0/0-��� �.$")$Ɵ���*���.�(�-��.�(0)$�$+�$.Ǜ�+-$( $-*�+ '��
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��+$/�'��*�+�ģ.�ǳ�$.�*��ǹ' )����*.��*-1*.�� ��ǚ��$� )/ Ǻǝ�+�/-$(Ň)$*� �$Ɵ-
���*�ǹ��$!ģ�$*�����è(�-���0)$�$+�'Ǜ�
"- %�.� ���./ '*.Ǻǝ�+�/-$(Ň)$*�)�/0-�'�
ǹ!�0)�Ǜ� Ơ*-�Ǜ�  (��-��ýŊ .Ǜ� .*'ȍ+-�$�Ǻǝ�  1*��ýŊ .� ��./-�/�.Ǜ� �*(� - �0-.*� ��
 ' ( )/*.�'$1- .Ǜ��*-�ýŊ .�*0� ./- '�.ǝ��*)%0"�ýé*�� �1ç-$*.� ' ( )/*.�.$(-
�Ň'$�*.� (�.$(0'/è) *ǝ� ��$)����0.Ĉ)�$��� � ' ( )/*.�.$(�Ň'$�*.�- �*-- )�*�
�+ )�.����--�)%*�/$+*"-çƟ�*�+�-�����*(+*.$ýé*���.�(�-��.ǚ

A mensagem transmitida pela marca centrar-se na autarquia, enquanto cen-
/-*��*�+*� -�ǹ 3 (+'*.����- +- . )/�ýé*����. � �����è(�-��(0)$�$+�'Ǻ�*0�
no município numa visão mais alargada de representação das suas ativida-
� .�+-$)�$+�$.ǚ��$)�'( )/ Ǜ��.�- ! -Ĉ)�$�.�'$)"0ģ./$��.�+- . )/ .�)*�/ 3/*�,0 �
acompanha a marca variam entre o nome da cidade, referência a concelho, 
(0)$�ģ+$*� *0� �è(�-��(0)$�$+�'�  �  (� �'"0).� ��.*.� )0(��( ).�" (� ,0 �
acompanha os elementos anteriores.

Fig. 9 Elementos Simbólicos
Evocações Mitológicas (Lisboa), Património 
Edificado (Águeda, Porto, Santa Maria da Feira), 
Património Natural (Setúbal, Seia), Património 
Cultural (Ílhavo), Outros elementos — Sol, Corações, 
Estrelas (Póvoa do Varzim, Oliveira de Azeméis, 
Gouveia), vários elementos em simultâneo 
(Montemor-o-Novo) e ausênia de elementos 
simbólicos (Peniche)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 

Fig. 10 Mensagem e Referência  
Centro do Poder Local (Cantanhede), Atividade 
Económica predominante (Peso da Régua), 
Referência a Concelho (Braga), Concelho 
(Loulé), Câmara Municipal (Câmara Municipal), 
Posicionamento Estratégico (Paços de Ferreira)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 



Fig. 11 Organização da Composição
Imagem mais texto (Oliveira do Hospital), Imagem 
fundida no texto (Odivelas), apenas texto (Tavira)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 

Fig. 12 Estrutura Vertical da Composição
Alinhamento ao centro com imagem em cima e 
texto em baixo (Gondomar), alinhamento à esquerda 
com imagem em cima e texto em baixo (São João 
da Madeira), alinhamento à direita com imagem em 
cima e texto em baixo (Peso da Régua), alinhamento 
ao centro com imagem ao centro e texto em cima e 
em baixo (Águeda), alinhamento à direita com texto 
em cima e imagem em baixo (Abrantes)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 



3.4 Análise pragmática
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�*(*�. ,0Ĉ)�$�.�1 -/$��$.�$(�" (��*�� )/-*��*(�/ 3/*� (��$(�� � (���$3*� �
Ɵ)�'( )/ �$(�" ).� (��$(��*0� (���$3*��*(�*�/ 3/*����'$)#�-�æ��$- $/��*0�æ�
 .,0 -��ǚ��(�(�-��.��*(�. ,0Ĉ)�$��#*-$5*)/�'�ć�(�$.��*(0(�0(���*(+*-
.$ýé*��*(�$(�" (�æ� .,0 -��� �/ 3/*�æ��$- $/�Ǜ�(�.�+*� (*.�/�(�ć(�*�. --
1�-�. ,0Ĉ)�$�.�� �$(�" (��*�� )/-*� �/ 3/*�æ� .,0 -��� �æ��$- $/�� �$(�" (�æ�
�$- $/���*(�/ 3/*�æ� .,0 -��ǚ���(�)�#��+ -� �$*)�����*(+' /�� ./���)ç'$. �
1 -$Ɵ��)�*Ǳ. �,0 ��.�(�-��.��0%*�-ç�$*����+-*+*-ýé*�. � )�*)/-��(�$.�+-Ň-
3$(*��*�,0��-��*�.é*��.�,0 �/Ĉ(�0(��ç- ��� �$(+��/*�1$.0�'�(�$*-ǚ

Fig. 13 Estrutura Horizontal da Composição
Imagem à esquerda e texto à direita (Tondela), 
Imagem ao centro como parte do texto à esquerda e 
à direita (Odivelas), texto à esquerda com imagem à 
direita (Mirandela)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 

Fig. 14 Impacto da mancha percecionada  
(proporção 1x1), Maior impacto (Lisboa), menor 
impacto (Miranda do Douro)
Fonte: Ribeiro, Branco & Providência (2009) 
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PARTE 2 Produção científica 4. Conclusões
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