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resumo

Sana Editora, paginacgéao, revisdo textual, literatura infantojuvenil, design
gréfico, publicidade.

O presente relatdrio, resultado do estégio curricular decorrido entre 5 de
novembro a 16 de marcgo de 2019, no ambito do Mestrado em Estudos
Editoriais, pretende descrever as atividades realizadas na Sana Editora, com
particular destaque para a paginacéo de um livro juvenil. Ao longo deste
relatorio prestarei o meu testemunho sobre as atividades que realizei no
ambito da reviséo textual, na criagao de conteddo publicitario e na paginacao
de um livro infantojuvenil. Farei um breve reflexao teérica sobre o que é
necessario ter em conta aquando da realiza¢do da paginagdo de um livro.
Tecerei alguns comentarios sobre as dificuldades sentidas nos demais campos
e 0s ensinamentos obtidos.



keywords

abstract

Sana Editora, pagination, proofreading, youth literature, graphic design,
publicity.

The present report, result of the curricular internship occured between
november 5 and march 16 of 2019, within the Master in Publishing, intends to
describe the activities done in Sana Editora, focusing in the graphical design of
a children’s book. Throughout this report | will bear witness to the activities
undertook in the context of proofreading, the creation of advertisment content
and the graphic design of a children’s book. | will briefly reflect on some of the
rules of page layout, as well as on the difficulties felt in some fields and on the
lessons learned.
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Introducéo

Este relatério tem como objetivo apresentar o trabalho realizado no decorrer do
estagio curricular, sendo este um dos fatores de avaliagdo integrado no plano de estudos do
Mestrado em Estudos Editoriais (2.° ciclo) da Universidade de Aveiro. O mesmo foi
realizado na SANA Editora, em Aveiro, com a supervisdo da Dr.2 Susana Freitas,
responsavel editorial na Sana Editora e, ainda, sob a orientac&o cientifica do Prof. Doutor
Antonio Manuel Lopes Andrade, orientador da Universidade de Aveiro.

Durante os quatro meses de duracdo de estagio na Sana Editora pude testar os
meus conhecimentos em varios campos da area editorial, nomeadamente, na revisao
textual, no design grafico, publicidade e marketing, e organizacéo de eventos.

Assim, no presente relatorio serdo descritas todas as atividades realizadas no
decorrer do estagio, as dificuldades sentidas, os desafios enfrentados e, principalmente, as
aprendizagens adquiridas tanto a nivel pessoal como profissional.

Para melhor estruturar este relatdrio, dividi-lo-ei em quatro partes de modo a
melhor organizar a exposi¢do dos conteudos do mesmo. A primeira parte serd dedicada a
empresa, onde irei expor a historia da criacdo da Sana Editora até ao presente e os livros
até agora editados.

A segunda parte serd direcionada as atividades realizadas, onde pude aplicar 0s
conhecimentos e as competéncias adquiridos ao longo do curso, as dificuldades e desafios
enfrentados. Faco uma retrospetiva das licdes que tirei durante o curso, pois serviram para
que conseguisse realizar algumas das atividades que me foram propostas.

A terceira parte constitui-se como uma elaboragdo de uma reflexdo tedrica a
respeito da paginacdo/ design grafico de um livro infantojuvenil: regras, cuidados e aspetos
a ter aquando do design do mesmo.

Finalmente, a quarta e Gltima parte faco um balanco da experiéncia de estagio e das
competéncias adquiridas, refletindo sobre as dificuldades sentidas e sobre a aprendizagem

retirada dessas mesmas dificuldades.



1. Objetivos do Estagio

Este estagio curricular integra o plano de estudo do Mestrado em Estudos
Editoriais, e para a sua realizacdo do mesmo foi assinado um acordo e aprovado um plano
de estdgio que compilava os seguintes objetivos relacionados com o mundo editorial:
organizacgéo de eventos, publicidade, revisdo de texto e criagdo de um livro de raiz.

Durante os primeiros dois meses fui encarregada de criar alguns posts publicitarios,
de modo a promover os livros através de andncios e divulgacdo de eventos. Nos Ultimos
meses dediquei-me & revisdo de um livro e a paginagdo de um outro.

Desde o inicio, fui incumbida de desempenhar mais do que uma funcdo, o que se
revelou um desafio e serviu para o meu desenvolvimento pessoal, tendo sido uma forma de
saber em que areas me sentia mais confortavel a trabalhar e em quais tinha mais
dificuldades.



2. Apresentacdo da Sana Editora

A criacdo da Sana Editora em 2016 deveu-se a Susana Freitas, a responsavel
editorial, a partir da ideia de escrever um livro para a sua filha. A editora ja conta com 34
livros editados, de géneros literérios diferentes e dirigidos a vérias faixas etarias.

Quando procurava editar o seu livro “A Menina e a Sébia”, a autora decidiu criar a
sua propria editora, a Sana Editora, e tratar ela mesmo da sua edi¢do. A obra atualmente
conta com trés edicdes, a primeira em setembro de 2014, a segunda em abril de 2015 e a
terceira, que incorpora uma reedicdo bilingue, em novembro de 2018. Esta Ultima reedicéo,
para além de ser bilingue (portugués-francés), contém uma banda sonora composta por
Claudio Carvalho, um conhecido da editora.

A Sana Editora caracteriza-se por aliar a criatividade a paixdo dos livros e por
acompanhar os seus projetos literarios desde o inicio, em sintonia com os autores, de modo
a que estes possam dar o seu contributo e intervir na conce¢do dos livros, na imagem,
concretizacdo, distribuicdo e promocdo dos mesmos. Acima de tudo, os projetos literarios
passam por um fator de selecdo, pois terdo de representar valor para a cultura portuguesa.
Tem como distribuidora a empresa Companhia das Artes/Rota do Livro e esta presente em
lojas online e fisicas, tais como a Wook, a Bertrand e a FNAC.

Sendo uma editora muito jovem e ainda em crescimento, a Sana Editora sustenta-se
nos seus valores, apostando em livros com significado quer para o escritor quer para a
sociedade, tendo um especial enfoque na area cultural. Uma vez que tem sede na cidade de
Aveiro, o seu leque de autores é proveniente da regido. E o que acontece com as editoras
mais pequenas: cabe-lhes a tarefa mais complicada, mas ao mesmo a mais privilegiada: a
de construir as literaturas nacionais (Pedreira, 2009), 0 que ndo acontece muitas vezes com
os grandes monopdlios editoriais que sdo obrigados a manter um crescimento constante e,

por isso, apostam sempre no mais seguro, ou seja, nos bestsellers do mercado.

Devem, por isso, 0s pequenos editores sentir-se orgulhosos da sua condicéao e trabalhar
afincadamente naquilo que é realmente importante para empresas da cultura: descobrir
novos autores de qualidade, orientd-los na edicdo dos seus textos e, apesar do enorme
esfor¢o necessério — sobretudo quando faltam meios —, procurar internacionalizar o seu
talento, porque toda a boa literatura (passe a redundancia) ndo deve sair da gaveta se
ndo for para pertencer ao mundo.

(Pedreira, 2009) *

! Citac3o retirada de um artigo de opinido impresso para leitura em aula, porém pode ser consultado em
“https://blogtailors.com/4515735.html”.



2.1. Livros publicados por ordem de langamento e género

2.1.1. Infantis

“Quando for grande quero ser terapeuta da fala” (2016) — Claudia Barriguinha
“Nas asas de um sonho” (2016) — Paulo Marques

“Vida de hamster” (2016) — Vanessa Autun

“Terra Magica de Huakanda” (2016) — Alexandra Gomes e Raquel Reis
“A avo ficou tarabitata? / O monstro gago” (2017) — Claudia Barriguinha
“O brinquedo que estava esquecido” (2017) — Filipe L. S. Monteiro
“Quem raptou 0 Meia-Lua?” (2017) — Sofia Silva

“A cidade que deixou de sorrir” (2018) — Milu Loureiro

“Ensinar ¢ Encantar” (2018) — Maria Inés

“E se...?” (2018) — Raquel Garcez Pacheco e Barbara Neto

“A Fada Raio de Luar” (2018) — Sonia Alain

“O Reino Imaginario/ The Imaginary Kingdom” (2018) — Daniel Goose
“A Menina e a Sabia” (reedicdo 2018) — Susana Freitas

“A Cancdo da Raposa” (2019) — Jodo Moreira

“Quem raptou 0 Meia-Lua? Operacdo Vaca sem rabo” (2019) — Sofia Silva
2.1.2. Romances

“Abrigados” (2016) — Rui Marcelino

“Os sonhos de Joana” (2017) — Lourenco Proenca de Moura
“Janelas Imperfeitas — Volume I’ (2018) — Zilia Gongalves
“Janelas Imperfeitas — Volume IT” (2018) — Zilia Gongalves
“O Encantador de Sonhos” (2018) — Sarah Musgrave
“MEL” (2018) — Michelle Cascais Rita

“As Migalhas de Beirute” (2019) — S. Costa Brava

2.1.3. Outros géneros

“Pateira de Fermentelos” (2016) — Horécio Graca, Armindo Ferreira, Freddy David
“Tempos do meu tempo” (2017) — Saturnino Silva

“Enquanto a chuva nao vem” (2017) — Rosa Fonseca
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e “Instantes no tempo” (2017) — Catarina Carvalho

e “Os dias em que eu cresci” (2017) — Vasco Aguiar

e “AMA O Marketing” (2018) — VVarios

e “Eu creio que a verdade crua cura” (2019) — Nuno Sobral

e “Millenials — Cidaddos do Mundo” (2019) — Cristiana Lopes

3. O Esquema Editorial

De acordo com 0s ensinamentos que nos foram fornecidos nas aulas, podemos
explicar o esquema editorial ou o processo de edicdo de um livro, desde 0 momento em
que a ideia chega a editora até a sua concretizacao impressa.

O percurso de um livro pode assumir diversos rumos. Em qualquer caso, ha sempre
alguns pontos-base absolutamente essenciais. Entre eles, podemos assinalar: o autor, a
editora, a grafica e o leitor. Centrando-nos nas duas primeiras, embora dediqguemos mais
atencdo a segunda, a editora, facamos, no entanto, algumas observacgdes sobre o autor.

O autor é uma peca indispensavel no percurso editorial. Sem ele, ndo ha obra para
editar. No entanto, no percurso editorial, o autor tem, essencialmente de redigir a obra a
publicar e a de (poder/dever) intervir na producéo do livro.

A sua primeira funcdo sé ele a pode desempenhar (de outro modo, deixaria de ser
autor); a segunda pode ser desempenhada por outras pessoas, embora muitos autores
gostem de ter uma palavra decisiva nessa matéria. Porém, esta intervencao, por vezes, pode
prejudicar a qualidade da obra, uma vez que muitos autores preferem ser os proprios a
rever 0 seu trabalho. Assim, enquanto “responsavel pelo seu contetido intelectual,
ordenagdo e forma” (Faria et al, 2008, p.119) indica, revela-se imparcial o trabalho deste,
uma vez que ndo possui um distanciamento da obra necessario para a sua avaliagdo e
correcdo. Portela (2009, p.39) defende que “[a]s obras revistas pelos proprios autores
apresentam, com demasiada frequéncia, uma ‘revisdo’ deficitaria, 0 que se traduz na
publicacdo de obras com gralhas, incorrecgbes linguisticas e falta de uniformizacdo de
caracteres graficos”.

Direcionando o foco para a area da reviséo, o revisor ou o “autor secundario” como €
designado por Martins (2005, p.26), ¢ “aquele que corrige” (Faria et al, 2008, p.1088). Ao

revisor compete-lhe a normalizacdo do original e a preparagdo para a paginagao (se alguém
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ndo assumir essa funcdo). Cabe-lhe, depois, a revisdo das vérias provas sob uma maior ou
menor orientacdo da coordenacdo editorial. Ha cada vez menos editoras portuguesas com
um departamento de revisdo interno. Ou a revisdo é assegurada pelo departamento de
coordenacao editorial (assistente editorial) ou € adjudicada externamente (freelancers). Ao
revisor sdo-lhe atribuidas fungBes variadas, desde ter de fazer uma reviséo literaria, “pela
introdugdo de emendas estilisticas para melhorar os textos a publicar, sejam originais ou
tradugdes”, uma “preparagao ou marcacao de original pela intervengao no texto para o
adequar as normas de edicdo («estilo da casa»)”, ou, por fim, uma revisao de provas, “pelo
confronto da compatibilidade da prova com o estado prévio do texto” (Martins, 2005,

p.126-127).

3.1. A relacédo editor-autor

No que diz respeito a relacdo do autor com a editora, este mantém um conjunto de
interacdes que, entre outras acgOes, passam por: discussdo e estabelecimento do contrato,
definicdo e cumprimento de algumas regras e acompanhamento da qualidade da edicéo,
nomeadamente, no que diz respeito ao texto (correcdo de provas tipogréaficas).
Regularmente, uma editora estd exposta a varias propostas de edicdo, quer sejam de
autores antigos ou novos, e cabe ao editor servir como um filtro de qualidade na hora de
selecionar as obras que realmente pense/considere serem as mais indicadas, ou seja, que se
enquadrem com o catdlogo da editora e correspondam com os seus valores e as
necessidades do mercado.

Cada editora tera de delinear as suas estratégias genéricas de negocio, baseando-se
no modelo definido por Michael Porter, na sua obra “Vantagem Competitiva” (1980)?, de
modo a que estas assinalem a forma como a empresa compete com as restantes,
procurando sempre alcancar uma posi¢cdo mais vantajosa na industria onde opera. Estas
estratégias remetem para a amplitude dos mercados que servem e como competem nesse
mercado. Desta escolha resultam trés estratégias: lideranca pelos custos, diferenciacéo e
foco.

Numa realidade em que as vendas deixaram de ser orientadas para o do-and-sell,
mas, sim, para 0 sense-and-respond (Kotler & Keller, 2015), a capacidade de “sentir 0

mercado” e “ouvir o consumidor” sdo os principais motores do mercado e vias de sucesso
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para a empresa. Dai ser importante que sejam feitos estudos de mercado regularmente, de
modo a que a editora saiba quais séo realmente as obras nas quais deve apostar e aquelas

que ndo lhe dardo tanto sucesso.

A titulo de exemplo, chegou em tempos uma proposta de edicdo de um livro a Sana
Editora. Este contava a historia de um menino que tinha medo de uma sombra que Ihe
aparecia no quarto a noite e, entdo, arranjava diversas formas de combater com essa
sombra. A proposta acabou por ser recusada, pois podia suscitar comportamentos violentos
por parte de uma crianca, algo que ndo se enquadra no perfil e nos valores da editora.

Centremo-nos, agora, na casa editorial. Como € dbvio, ha casas editorais para todos
0S gostos: pequenas e gigantes, familiares e ‘industriais’, gerais e especializadas, ndo téo
bem organizadas e/ou estruturadas e superorganizadas.

De qualquer modo, todas terdo de ter um modus operandi que, salvaguardando as
suas diferencas, apresenta alguns elementos comuns.

Na prética, as coisas podem ser substancialmente diferentes, embora estes cargos, ou
melhor, estas funcdes tenham de 14 estar obrigatoriamente. Acontece, muitas vezes, que
uma mesma pessoa desempenha varios cargos ou fun¢des. No caso da Sana Editora, ha
apenas duas pessoas que colaboram juntas: a editora que acaba por ter o papel de diretora e
coordenadora editorial, e a revisora a quem compete ndo s6 rever as provas dos originais
como também fazer a paginacéo.

Contudo, ha mais vantagens numa departamentalizacdo da empresa do que na
concentracdo de trabalho em duas pessoas. A departamentalizacdo contribui para um
melhor aproveitamento de recursos e, quando o volume ou a complexidade do trabalho
impede que este seja desempenhado apenas por uma pessoa, a distribuicdo das tarefas
pelos restantes elementos qualificados na area levard a uma maior eficiéncia. Porém, existe
a consciéncia de que em empresas pequenas nao hd uma acentuada especializacdo de
tarefas, pois o volume de trabalho n&o o permite.

A departamentalizacdo acaba por fazer efeito se houver, entdo, um volume de
trabalho acentuado, um agrupamento de funcgdes similares, ou seja, por razdes de

eficiéncia, funcbes similares sdo, por vezes, supervisionadas pela mesma pessoa, neste

2 https://www.portal-gestao.com/artigos/6710
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caso, por um coordenador editorial. Por vezes, a regulamentacdo das fungfes obriga a
departamentalizé&-las em unidades de menor dimenséo, por exemplo, revisores e tradutores.

Ha vantagens em separar funcdes similares e interrelacionadas, de modo a evitar
conflitos de interesse. Por vezes, uma segunda ou terceira opinido sobre o trabalho
realizado acaba por se tornar mais eficaz.

Para uma casa editora se manter ativa, necessita de varias coisas, entre elas, a
capacidade de investimento, capacidade de ter uma ‘carteira’ de autores e a capacidade de
manter clientes.

Além disso, a editora de forma a continuar no mercado, tem necessidade de néo o
saturar, por exemplo, ao apostar sempre no mesmo género de obras literdrias e ndo se
revelar inovadora, selecionar fatias do mercado para atuar (geral ou especializado:
literatura, poesia, romance, literatura ligeira).

Definir um segmento de mercado significa dividi-lo num certo ndmero de
subconjuntos, tdo homogéneos quanto possivel, para permitir que a empresa adapte a sua
politica de marketing a cada subconjunto. No fundo, ajuda a uma melhor identificacdo das
oportunidades. O compromisso com os consumidores € o “coragdo” de qualquer modelo de
negacios.

O objetivo da segmentacdo é permitir a empresa uma melhor adaptacdo da sua
politica de marketing a cada um dos subconjuntos ou a alguns deles, de modo a melhor
satisfazer os consumidores. Existem, portanto, dois tipos de mercados: homogéneo, ou
seja, que é constituido por clientes que tém as mesmas exigéncias e reacdes as influéncias
do mercado, no qual os seus comportamentos, necessidades e motivacdes ndo diferem
muito; e heterogéneo, que é composto por clientes que procuram quantidades e/ou
qualidades de produtos diferentes. E possivel identificar grupos de consumidores diferentes
em diferentes segmentos de mercado.

Ha editoras que tém um leque variado de livros de diferentes géneros, o que implica
uma maior gestdo sobre cada um dos segmentos em particular. A Sana Editora acaba por se
enquadrar neste quadro, uma vez que ndo segue apenas um estilo/género de literatura, mas,
sim, vai desde livros para infancia até livros técnicos.

Assim, de modo a ter sucesso quase sempre assegurado, a editora tem de conhecer o

seu publico-alvo de modo a responder as suas necessidades.
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Mas, para que tudo isto funcione, é necessario ter uma boa carteira de autores ou de
titulos, criar (e manter) uma imagem editorial (que pode variar conforme as colecdes) e
criar uma boa imagem externa (e interna).

Para isso, sd0 necessarias algumas pessoas (sejam elas quais forem) que
desempenhem algumas funcbes fundamentais como o acompanhamento de todo o
processo, a escolha de materiais e design: capa, papel, ilustracdes, etc., elaborar uma
programacdo dos lancamentos, realizar uma selecdo de autores e/ou de originais, avaliacao
desses mesmos originais, normalizacéo e revisdo de textos, defini¢cdo de imagem, contactos
com fornecedores de servigos: ilustracdo, producdo, livrarias, etc., calendarizagao de obras,
orcamentacéo, negociacdo de contratos (ver Anexo Il), promover a divulgagédo (por meios
préprios ou contratados), conhecimento do mercado (necessidades, livrarias, publico,
publicidade, etc.) e muitas outras funcdes relacionadas com os livros.

O que temos assistido atualmente no mercado editorial é a tendéncia a recorrer a
meios outsourcing para desempenhar determinadas funges, tratando-se de pessoas com

competéncias e capacidades especializadas na sua area.

4. O Estagio

Integracdo na editora e principais tarefas desenvolvidas ao longo dos quatro

meses

No primeiro dia de integracdo na equipa da Sana Editora fui acolhida quer pela
Susana Freitas, a editora, quer pela Mafalda Frade, revisora e paginadora, tendo sido este
acompanhamento constante ao longo do estagio. Ambas estiveram sempre dispostas a
ajudar-me no que fosse necessario e a aconselhar-me de modo a que certos aspetos e
pormenores nos trabalhos que fiz fossem melhorados. Foram, portanto, as minhas tutoras
na hora da elaboracédo das tarefas.

Uma das primeiras tarefas que tive de realizar foi a elaboracdo de posts
publicitarios dos livros da editora, anunciando/publicitando ndo s6 os livros, como
também, em alguns casos, procurando inseri-los em épocas festivas, como foi o caso do
Natal, anunciando descontos ou campanhas que lhes estivessem associados e preparando
cartazes de eventos e apresentacoes de livros da editora.

Durante 0 més de novembro e parte de dezembro dediquei-me a estas tarefas, tendo

tido oportunidade de ajudar a organizar e de participar nas apresentacdes de livros e em
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outros eventos. Pude, assim, aplicar alguns dos conhecimentos adquiridos em aulas
relacionadas com multimédia e design editorial nesta primeira parte do plano de estagio.

Nos meses de janeiro, fevereiro e primeira quinzena de margo surgiu a oportunidade
de rever um livro e comecar a paginar um outro, embora este ultimo ndo tenha ficado
concluido dentro do periodo de duracdo do estagio, por falta de tempo. Contudo,
comprometi-me a acabar este Gltimo projeto, depois de terminar o estagio, uma vez que ja
0 havia iniciado e ndo queria deixa-lo incompleto.

Durante a revisdo de texto, contei com a ajuda de Mafalda Frade, para além dos
conhecimentos que adquiri nas aulas de Revisdo Textual, uma vez que ha pormenores a ter
em conta que ndo foram abordados na totalidade durante as aulas. Um desses aspetos esta
relacionado com o facto de, durante a lecionacdo da disciplina de Revisdo Textual, nunca
termos usado ou nos ter sido ensinado o uso do programa Microsoft Word para rever
textos; apenas aprendemos a usar 0s simbolos que se aplicavam aquando de uma revisdo
manual e em papel, algo que, nos dias que correm e em plena era tecnoldgica, se revela
desatualizado e impensavel, tanto pela maior dificuldade em comparagcao com a ferramenta
digital como pelo desperdicio de papel que representaria se tal procedimento ainda fosse
usado pelas editoras.

Assim, a revisora que integra a equipa da Sana Editora ndo s6 me ensinou a utilizar,
entdo, a funcionalidade “Rever” do programa como também me ajudou a corrigir certos
erros que notava frequentes em mim a nivel gramatical. Um dos aspetos importante que
aprendi era que é possivel selecionar o texto na integra e escolher a op¢ao “Ortografia e
Gramatica” presente na janela “Rever”, para confirmar, assim, se havia erros no texto e se
0 mesmo estava de acordo com o novo Acordo Ortogréafico. Para além de ter aprendido
como substituir, de um modo mais rapido, o emprego do hifen (-) em vez do travessdo (—)
como forma de indicagéo de didlogo — algo que se revelou constante no texto original de
uma autora —, também aprendi que se podia “aceitar” ou “rejeitar” possiveis mudancas que
0 autor fizesse a minha revis&o, e vice-versa.

A revisora ainda me prestou “auxilio” na paginagdo, nomeadamente nas regras
obrigatdrias que um livro infantojuvenil deve seguir ou até mesmo nas préprias regras de
design gréafico.

Tal como foi referido anteriormente e de acordo com o plano de estagio, as minhas

primeiras tarefas foram elaborar posts de promocdo a determinados livros. A tarefa
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consistia em elaborar os referidos posts para a editora, de modo a que esta desse 0 seu
parecer e, posteriormente, reencaminha-los para o autor do livro em questdo, para que este
se pronunciasse sobre a aceitacdo do trabalho. Em 90% dos casos, posso afirmar que, quer
0 autor quer a editora ficaram satisfeitos, sendo que os restantes 10% nédo foram aprovados
a primeira vez, por falta de informacao no post em questdo ou por razdes estéticas.

Para elaborar estes trabalhos utilizei os programas e conhecimentos adquiridos nas
aulas de Multimédia | e I, Multimédia Editorial | e Il, tais como o Photoshop e o
InDesign.

Para além de elaborar os posts e até mesmo alguns convites para eventos
relacionados com apresentacdes dos livros em questdo, tive o prazer de participar nesses
eventos, fazendo parte do staff da editora. As minhas funcées principais foram a execucgéo

da reportagem fotogréafica do evento e a manutencdo do posto de vendas.
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Figura 1: Post elaborado alusivo ao Natal.

Dedicado mais ao ramo editorial, tive a oportunidade de rever o segundo livro de
Sofia Silva, autora de “Quem Raptou 0 Meia-Lua?”. Contei com a ajuda da revisora, quer
na parte gramatical quer no uso correto da funcio “Rever” do Microsoft Office Word. A
medida que os capitulos iam chegando a editora, a mesma reencaminhava-o0s para mim e
eu procedia a sua revisdo. Depois, reenviava-os para a Mafalda Frade para ela verificar se a
minha correcdo estava bem-feita e, caso ndo estivesse, eu procedia as mudancas
assinaladas e, s6 depois, enviava para a mée da Sofia Silva, uma vez que a autora é menor.
A mae, Romana, aceitava ou recusava as minhas correcOes/alteracdes e, depois de estar
tudo pronto, era enviado para a revisora, que estava encarregada de fazer a paginacao do

livro.
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Ainda no ambito de tarefas editoriais, também tive oportunidade de paginar um livro:
“A Cancdo da Raposa”. Infelizmente, o estagio terminou antes de o livro estar completo,
contudo, como ja afirmei, comprometi-me, ainda assim, a continuar o trabalho depois do
estagio. Neste projeto, encontrei algumas dificuldades, pois foi a primeira vez que fiz a
paginacdo de um livro e, dada a responsabilidade envolvida, a sua execucdo revelou-se
assaz dificil. Felizmente, contei sempre com 0 apoio da editora e da revisora, que me
souberam orientar durante o processo e contribuiram com algumas ideias criativas. N&o s0
fiquei encarregada de paginar o livro, como também tive de proceder ao tratamento e
manipulagéo das ilustragdes que lhe estavam associadas e, mais uma vez, tive em conta
algumas das licdes que aprendi nas aulas, nomeadamente de Design Editorial (para uma
melhor qualidade de imagem, o numero de pixéis tem de ser igual ou superior a 300
ppp/dpi (pontos por polegada/ dots per inch).) As ilustracfes chegaram-me em papel e
procedi a sua digitalizacdo, tendo em conta o critério previamente referido. Utilizando o
programa Photoshop, manipulei-as de modo a que melhor se enquadrassem com o texto e,
ainda, tive de criar novas imagens (Figura 2 e Figura 3) a partir das existentes, dada a

escassez de imagens/ilustracdes.

Figura 3: llustracdo modificada em Photoshop.
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Tive ainda a oportunidade de elaborar um Comunicado de Imprensa (ver Anexo I) e,
no &mbito do design gréfico elaborei um novo catalogo para a editora, uma vez que o
antigo estava desatualizado, como veremos mais adiante.

4.1 Participagdes em Eventos

4.1.1. AMA O Marketing

O evento foi realizado a 17 de novembro de 2018 no hotel “As Américas”, em
Aveiro. Esta iniciativa estava a ocorrer simultaneamente noutras 10 cidades distrito do
pais: Braga (Vasco Marques), Viana do Castelo (Ana Carvalho Dias), Guimardes (Jodo
Cataldo), Porto (Samuel Soares), Viseu (Carlos Alberto Lopes), Guarda (Paulo Pinto
Santos), Coimbra (Nuno Silva), Santarem (Ana Teresa Penim), Lisboa (Vasco Rosa Pires)
e Aveiro (Liz Silva — Presidente da AMA Empresarial). Através do Facebook Live foi
possivel estabelecer ligacdo entre os autores que estavam presentes nas respetivas cidades.
O livro contou com a participacdo de 15 autores, que escreveram as suas perspetivas em
relacdo ao Marketing nos dias de hoje, tornando o livro num objeto de conhecimento
eclético e, no fundo, atualizado em relacédo aos livros que existem sobre a tematica.

“AMA O Marketing” é um livro generalista com a visdo de 15 autores em 15 artigos
e 15 olhares sobre o marketing moderno. O livro é uma abordagem global sobre alguns
problemas atuais das empresas e contam dicas para ir ao encontro de solugdes. No fundo,
destaca as especificidades e as estratégias de marketing.

Nesta participacdo, em Aveiro, estavam presentes, ndo s6 0 autor previamente
mencionado como também o presidente da Camara de Aveiro, Engenheiro Ribau Esteves,
Pedro Mendes (professor de Liz Silva) e a equipa da Sana Editora.

A AMA Empresarial € uma associa¢do que tem como um dos objetivos primordiais
unir empresarios e pessoas que querem criar valor para a sua empresa.

Pedro Mendes, diretor do IPAM de Lisboa e que tem como foco a area de
Planeamento e Estratégia, explicou que, nos dias que correm, se ndo ha uma “atitude
empresarial” por parte das empresas, 0 mais provavel é que estas falhem. Sobre o livro em
questdo, afirmou que é um livro que demonstra amor ao marketing para com as pessoas
que lideram empresas para mercados cada vez mais complicados.

Mais adiante, mencionou a existéncia de uma crise pré-paradigmatica, ja que, na sua

opinido, as empresas nao compreendem o consumidor nem preveem as tendéncias do
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mercado, porém disse acreditar que as propostas apresentadas no livro irdo resolver esta
crise do paradigma.

Mencionou ainda duas empresas portuguesas com sucesso, sem que nestas, na altura
em que foram criadas, houvesse qualquer conhecimento tedrico em relacdo ao marketing,
apenas sendo guiadas pela visdo e intuicdo dos empresarios: o Licor Beirdo, que possui
agora campanhas publicitérias irreverentes que enriquecem o produto e fazem questdo de
cimentar a ideia que s@o um produto nacional, e a ALBA, a fabrica e marca do primeiro
automovel de competicao portugués.

Antes da revolucdo industrial, as instituicbes comecaram a sentir necessidade de
aprender a comunicar o seu produto. Uma vez que Portugal teve escassez de produtos, as
empresas precisavam de apostar na producdo para corresponder as necessidades dos
consumidores, estando estes disponiveis a pagar qualquer preco pelos produtos. Porém,
comecgou a acontecer o inverso, quando comecgou a existir uma abundancia e precisavam de
escoar/vender a producéo, o que levou as empresas a passar por uma fase da massificacéo
da comunicacéo e ndo da producao.

E ainda realgado um dos sete “P’s” do Marketing: P de Pessoas, ou entdo o também
chamado de marketing interativo/marketing interno. No fundo, o que este “P” defende €
que os gestores tinham de ser bons para com as pessoas que trabalhavam com eles, porque
se estas pessoas fossem felizes, produziam bons produtos e tinham uma boa relagédo
comercial com os clientes; caso contrario, esta questdo de marketing interativo, entenda-se
a um nivel pessoal, ndo acontecia, acabando por a qualidade dos produtos finais nao ser a
melhor.

Para rematar o seu discurso, relembrou a presenca de Phillip Kotler, em Aveiro no
ano de 2010, para uma apresentagdo do seu livro “Administragdo de Marketing”.
Apresentacdo esta que teve um acontecimento caricato, ja que um aluno lhe pediu que
autografasse o livro e este recusou dizendo que ndo valia a pena, porque o livro estaria
brevemente desatualizado, assim como qualquer outro livro que fosse escrito, enquanto
ndo chegassem ao novo paradigma que leva as empresas a ter sucesso no futuro.

O livro AMA o Marketing acaba por ndo se enquadrar neste espectro, uma vez que é
escrito por varios autores, tendo cada um o seu parecer real sobre determinado topico/area

que dominam.
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No artigo escrito por Liz Silva denominado de “Tempos modernos e a sua empresa
onde esta?”, no qual o autor direciona a sua atencdo para a importancia do foco, este diz
que o facto de as empresas, por vezes, quererem variar e ndo resultar, deve-se a que estas
ndo conhecem o mercado onde estdo inseridas nem tém, no fundo, um objetivo definido,
pois ndo sabem onde querem estar dali a uns anos. O que o autor aconselha é estar atento
as tendéncias do mercado, através das noticias e artigos, por exemplo, para conseguir dar
0S passos certos e seguros no mercado atual. A fugacidade do mesmo € assustadora: o que
hoje é tendéncia, amanhd ja € obsoleto, por isso cabe as empresas estarem atentas as
movimentagOes/oscilagOes para ndo correram o risco de falir. Nos dias que correm, as
empresas sdo reféns do consumidor; o paradigma mudou. Todas as empresas precisam de
Marketing. A maior parte delas ndo sabe comunicar com os seus consumidores, nem sabe
vender 0 seu servigo ou produto.

Liz Silva afirma que, num mercado cada vez mais competitivo, o0 melhor a fazer é
compreender a concorréncia. Este apela para que haja uma “zona concorrencial de
sinergias”, ou seja, em vez de tentarem ser melhores que a concorrente em tudo, focarem-
se naquilo que fazem melhor e fazer com que a concorréncia seja positiva e ndo negativa.

Quanto a era digital, Liz afirmou que as empresas tém de apostar a sua comunicagao
nas redes sociais e numa comunicacgao coerente e coesa, ja que o futuro € digital.

Em suma, este evento representou uma enorme gléria para a editora, pois foi algo
gue nunca tinha sido feito antes; algo completamente inovador que permitiu ter acesso, em

direto, as opinides dos escritores dos artigos.

Figura 4: Evento de "AMA o Marketing" no hotel
"As Américas", em Aveiro.
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4.1.2. Apresentacdo do Livro “MEL” de Michelle Cascais Rita

Este evento ocorreu no dia 24 de novembro, na discoteca SAL, em Aveiro, pelas
18h, e destinou-se a ser a apresentacdo do primeiro livro da escritora e bloguista, Michelle
Cascais Rita.

O livro conta a historia de uma rapariga que da pelo nome de Caroline, uma vez que
nasceu nos Estados Unidos, mais precisamente em Connecticut, mas que, ainda com tenra
idade, vem com os pais para Portugal, especificamente, para Aveiro.

Depois de ter visto falecer o seu av6 durante a sua adolescéncia, numa festa de
aniversario, ela encontra Lucca — um rapaz proveniente de Italia que também estava a viver
h& muitos anos em Portugal. Os dois conhecem-se e desenvolvem uma amizade forte que,
posteriormente, vai culminar numa relacdo amorosa.

Depois de alguns anos juntos, Lucca trai Caroline/Carolina com uma ex-namorada e,
a partir desse momento, a relacdo entre ambos esmorece. Ambos tentam reconciliar-se e
tentar de novo, porém a magoa de Carolina é mais forte e esta ndo consegue esquecer o que
se passou nem perdoar-Ihe.

Carolina vé-se numa espiral de emoc6es, 0 que a leva a emigrar de volta aos Estados
Unidos onde vive durante seis anos. Lucca tenta, durante esses anos, reconstruir a sua vida
amorosa com outra pessoa, porém 0 seu coracdo “pertence” a Carolina. Ela passa pelas
mesmas dificuldades em esquecer o grande amor da sua vida, que foi Lucca, por mais que
tente seguir em frente com a sua vida amorosa, mas em Vvao.

Numa ultima tentativa de a reconquistar, este vai ter com ela aos Estados Unidos,
especificamente, a uma regido em Nova lorque onde Carolina se encontrava a viver e,
quando os dois se reencontram, a ‘“chama” que outrora existira entre ambos volta a
reacender-se, porém apaga-se imediatamente, pois a dor que Carolina ainda sente € muito
forte, o que faz com que esta ndo consiga perdoar Lucca nem voltar a améa-lo como antes.

A escritora dedicou este livro ao seu pai, que falecera ha relativamente pouco tempo,
enquanto ela escrevia o livro. No evento, mostrou-se muito emocionada, mas orgulhosa do
trabalho que fez e da obra que nasceu, fruto do seu esforgo. Estiveram presentes os seus
amigos e familiares, protagonistas na sua obra, uma vez que o livro, embora classificado
como um romance e sendo fic¢do, tem tracos autobiograficos da escritora, tendo alterado o

seu verdadeiro nome no livro para a famosa “Carolina”.
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O evento em si revelou-se um tanto emotivo, uma vez que o livro esté carregado de
significado para a autora, uma vez que perdeu o pai, a quem lhe dedica o livro. Tendo
presentes todos 0s seus amigos na apresentacdo, foi sem duvida um evento que a autora

certamente ndo vai esquecer.

Figura 5: Capa do livro "MEL", de
Michelle Cascais Rita

4.1.3. Evento de Apresentacdo Musical do Livro “A Menina e a Sabia”

Este evento ocorreu no dia dois de dezembro de 2018 pelas 16h, no Avenida Café-
Concerto, em Aveiro. O livro que foi escrito por Susana Freitas, a também responsavel
editorial pela SANA Editora, ganhou “vida” ao ser interpretado, uma vez que contém a
componente musical, ao vivo, neste evento. Estiveram presentes todos os colaboradores do
livro, desde a tradutora que ficou encarregada de traduzir o texto para francés, ja que o
livro é bilingue, o compositor da banda sonora que integra o livro e a “Menina” que, no
fundo, é a filha da escritora (e editora).

O livro que conta a histéria de uma menina que se sente discriminada na escola pelos
colegas por ter a cor dos olhos e do cabelo diferentes. Certa noite, antes de adormecer,
surge-lhe, no seu quarto, a Sabia sob a forma de uma fada. A Menina expfe a Sabia a
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situacdo do que Ihe estd a acontecer na escola, ao que esta, ao longo do livro, Ihe vai dando
conselhos para superar esses obstaculos.

Estes conselhos consistem em explicar a Menina, chamada Margarida, que todas as
pessoas tém personalidades diferentes: umas boas, outras nem tanto; estas personalidades
sdo equiparadas a algumas zonas no nosso planeta Terra, formando-se, ao longo da histéria
esta metafora, em que determinados temperamentos e/ou atitudes sdo comparadas a
sitios/locais do mundo: o deserto, que parece ser vazio e desinteressante, possui também
oasis que sdo, no fundo, zonas férteis onde vivem pessoas. O deserto € comparado,
metaforicamente, com algumas pessoas que parecem ser desinteressantes, mas, quando as
conhecemos melhor, sdo mais “bonitas” do que pensamos; a floresta equatorial que esta
carregada de riqueza e variedade, apresenta-se vistosa e luxuosa, quando cortada, fica com
0s terrenos &ridos.

No fundo, representa as pessoas que, quando ficam sem o0s seus bens materiais, ndo
sdo nada nem tém qualquer beleza intrinseca; as areias movedicas ou 0s pantanos, sendo
estes ultimos um local lamacento e escuro, sdo habitat para alguns animais e até sdo uteis
para o planeta. Representam as pessoas falsas, que por vezes conseguem “florir” e mostrar
que até sdo boas pessoas; a floresta de coniferas, rica em recursos e possuidora de uma
enorme beleza, esta localizada no norte do planeta, local por exceléncia frio e sempre
coberto de neve, é conhecida pelas ocorréncias de fendmenos raros, tais como as auroras
boreais. Representa as pessoas que, mesmo vivendo sob condi¢Bes hostis, sdo fortes e,
apesar das adversidades da vida, sdo possuidoras de uma “magia” e beleza incrivel; as
savanas, zonas semiaridas, muito quentes e secas, sdo habitat para algumas espécies que se
adaptaram ao seu clima extremo, tal como as pessoas que se tém de habituar ao meio em
gue cresceram e em que vivem; o mar, que representa os dois estados extremos de cada um
de nos: calmo num final de tarde, mas também bravo e perigoso; os vulcdes que
representam as pessoas conflituosas e explosivas, e, por fim, a 4gua, que, no fundo, nem
sempre da luta pois contorna os seus obstaculos, mas também tem a capacidade de os
corroer, ou seja, representa a atitude que, por vezes, temos de ter perante algumas
situagdes: ndo dar luta as adversidades que se colocam na nossa frente, mas, sim, contorna-
las. E, embora parega um ato “cobarde”, a agua tem a capacidade de corroer as rochas mais
frageis, ficando intactas apenas as mais duras. As rochas representam a determinacdo das

pessoas e a agua a pacificidade, a determinacdo e a paciéncia de quem, com muito
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trabalho, vai conseguindo o seu objetivo, seja 0 da &gua de transformar a superficie da
terra, seja o de qualquer um de nos.

O livro termina com a Margarida a aprender/compreender que nem toda a gente é
boa e vice-versa; o importante € ndo nos deixarmos afetar ou ir abaixo por essas mas
atitudes, mas sim elevarmo-nos sobre as criticas. Sabermos, também, escolher quem séo as
pessoas que nos vao fazer bem e com quem mais nos identificamos, e aquelas que nos vao
prejudicar.

A questdo que fica no ar é: quem é a Sabia? Questdo esta que tem apenas uma
resposta, a qual nem toda a gente sabe responder.

Foi uma apresentagdo muito agradavel e, no fundo, constituiu uma oportunidade de
conhecer as caras das pessoas que fizeram parte da obra, saber o significado e o proposito
do livro, em primeira méo, pela autora e as impressdes que cada um dos envolvidos tem
sobre o livro.

No final do espetaculo e da tertdlia, procedeu-se a venda do livro, da qual eu fiquei
incumbida, e ainda houve bolo para todos os presentes; bolo este que tinha a forma do livro

e a capa do mesmo desenhada.

' Menina e 2 Sabia
Prieetlaloin dele 5apesSe

e

Figura 7: Evento da
apresentacdo musical de "A
Menina e a Sabia".

Figura 6: Capa do livro "A menina e a sabia".
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4.2. Elaboracdo do Catalogo SANA Editora 2018/2019

Tal como foi referido inicialmente neste relatdrio, fiquei encarregada de refazer o
catalogo da editora, uma vez que 0 antigo estava desatualizado. Assim, recorri, sobretudo,
ao programa Adobe InDesign para o realizar.

Um catalogo é como se fosse um bilhete de identidade de uma editora: tem presente
todo o trabalho elaborado e, através da sua consulta, conseguimos perceber que género de
livros edita e para que publico se direciona.

Com os conhecimentos que adquiri nas aulas de Multimédia Editorial e Design

Editorial pude fazé-lo de forma eficaz.

Layout do Catélogo

As medidas do documento foram as predefinidas quando se opta pela op¢cdo A4. A
intencdo da capa era conter os trés elementos principais: o logétipo da editora, que esta
presente, quer no topo, ao centro, quer no fundo do documento de forma transparente; o
slogan da editora: “Aliamos a criatividade a paixdo pelos livros” e o titulo: catalogo.
Mesmo a escolha da cor das letras foi pensada de forma a que a cor laranja fosse igual a do

log6tipo. Tanto a editora como eu ficamos contentes com o resultado final.

—o-

SANA

EDITORA

CATALOGO

SR | (G =
/ ’b \
((\o% O
W 207 W
QQ

Figura 8: Capa do catalogo.
Na péagina seguinte, estdo expostos os titulos dos livros infantis e infantojuvenis.

Todas as imagens das capas dos livros foram-me disponibilizadas pela editora. Os livros
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aparecem por ordem cronoldgica de edi¢cdo com o respetivo preco ao seu lado, entenda-se
por aquele ornamento gréafico que integra as palavras “PVP” e o prego. A nossa escolha
recai na disposicdo de quatro titulos/capas por péagina, ficando todos os 26 livros
distribuidos em grupos de quatro pelas onze paginas. A ideia de colocar a ilustracdo que
aparece do lado esquerdo foi dada pela editora de forma a ndo tornar o catalogo tdo

“desanimado”. A ilustragdo faz parte de um livro do catélogo.

Infantis |

Nas asas
deum Sonha

Figura 9: Layout da pagina
"Infantis"

A sec¢do dedicada aos “Romances” segue o mesmo layout da do infantil, ndo

integrando qualquer ilustracdo a ndo ser as proprias capas dos livros.

[ Romances \

1a edigio:em Janeiro de 2017 1a edigia: em Maio de 2016

Tamanha: 18x22 am
Péginas: 178

Tamanho: 15x23 cm
Péginas:312

1a edigso: em Junho de 2018
1SBN:978-989-99902-6-5

Figura 10: Layout da pégina
"Romances".
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Na seccdo dedicada a outros géneros literarios, o layout € ligeiramente diferente do

da sec¢do anterior, apenas porque contém mais géneros literarios e, como forma de os

identificar, optei por colocar a indicacdo do géenero nas margens, na posicao vertical, ao

lado do respetivo livro a que este corresponde.

......

¥ nm'-:‘:@
SCIMOS

-
Autora:
Sarah | Michelle Cascais Rita
1aedigdo: em Junha de 2018 1a edigdo: em novembro de 2018
ISBN: 978-989-99902-7-2 I15BN: 578-989-99902-
Tamanho: 15x23 om. Tamanho: 15x23 cm
Piginas: 316 Paginas: 140

F e |
o I
T o
o G
G R
R A
A F
F & Freddy David 1 ediggo:em Maio de2017 |
| a Edigha: a Maio de 2016 m:ﬂm;n A
Al 2a Edighoc a Mango de 2017 T-'-!“.m -y
Tamanho: 30x24 cam
Péginas: 160 l 5

Figura 11: Parte da pagina de "Outros géneros".
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IHERNT)
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nEiogen

Rurtor:
Rosa Fonseca
1a edigio em Maio de 2017
15BM: 978-989-98527-9-2
Tamanhaoe 18x23 cm
Péginas: 104

B PwLwOIT
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-
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Figura 12: Restante da
pagina de "Outros géneros".
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Por fim, na contracapa, a editora decidiu dar destaque ao seu livro, fazendo com que
a propria capa deste ocupasse grande plano na parte superior da pagina, ladeado pelas
caracteristicas que este contém: bilingue e banda sonora. Na parte inferior, a editora
decidiu que fosse colocada uma montagem das quatro paisagens que sao descritas no livro
como fundo transparente, de forma a que fosse incluida uma frase do proprio livro. No
rodapé, foi colocado o nome da distribuidora, o site da editora e as lojas online onde se

pode adquirir os livros.

>»0zZ>»®

>0 ZOwn
mcOaOZ—-—r—m

ia:
1 / Audiolivro
Autora:

Readicao: em Dezembro de 2018
ISBN; 978-080-542103.9

s Tamanho: 24,5x19,6 cm

= SHEN Poginasci8

Dedicadosatodososqueseatrevemj:
air mais Ionge By

%iimundo

Venha CONNOSCES

Figura 13: Layout da contracapa.

4.3. Um Comunicado de Imprensa

Uma das tarefas que me foi atribuida foi elaborar um comunicado de imprensa (ver
Anexo I) para o livro “A Menina e a Sabia”, algo que estava a aprender na disciplina de
Literatura Infantojuvenil, ao mesmo tempo que estagiava.

No fundo, os comunicados de imprensa servem, tal como o nome indica, para
comunicar uma informacdo aos media. Neste caso, 0 comunicado foi usado para
divulgacdo de um livro em particular.

Quanto a estrutura, o comunicado de imprensa contém um lead, um titulo apelativo e
paragrafos curtos, linguagem simples e direta e ndo deve exceder o limite maximo de uma
pagina escrita. Contém sempre a data e o local de origem do comunicado. O

desenvolvimento deve ser conciso, mas direto, de forma a que o destinatario ndo perca o
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interesse pelo que esta a ler, mas, sim, que fique interessado logo de inicio. Para além
disso, o comunicado devera conter o contacto, a morada e o website da empresa.

Para a elaboracdo deste comunicado, foi-me dado um exemplo de um ja elaborado,
de modo a servir-me de guia para saber o que deve conter um comunicado de imprensa.

Em suma, de forma a escrever um bom comunicado de imprensa para aumentar a
visibilidade da proposta em questdo e para que a probabilidade dos jornalistas e editores
dos demais 6rgaos de comunicacgdo social aumente, este devera possuir um titulo cativante
e que cause impacto e capture a atencdo dos media, estando relacionado com a proposta a
apresentar, direta ou indiretamente. E importante a introducdo de um subtitulo, uma vez
que se trata de realizar uma proposta que cative a imprensa, ndo se tratando apenas de um
anuncio publicitario.

A insercdo do local e da data de emissdo do comunicado revela-se um pormenor
fulcral para que o seu recetor possa considerar legitima a fonte do mesmo, sendo que o
local devera remeter para o local de origem do comunicado.

O desenvolvimento do contetdo devera focar-se em responder as questdes: Quem? O
qué? Onde? Quando? Porqué? e Como? Se o comunicado se assemelhar a uma noticia e
ndo a um anudncio, a probabilidade de a comunicacdo social notar e atribuir-lhe uma maior
relevancia ao ponto de ser divulgado nos meios de transmissdo social é maior. Convém ter
cautela quanto ao uso da linguagem, em escrever em portugués correto de forma clara e
sucinta. Demasiada informacao pode levar ao desinteresse.

Para aumentar a visibilidade da editora, neste caso, 0 comunicado de imprensa pode
integrar informacdo acerca da mesma, do foco da sua atividade e dos produtos e servigos
que presta. Convém ndo esquecer de inserir a localizacdo da instituicdo e do contacto, tais

como dados de identificacdo pessoal, assim como contacto telefonico e endereco de e-mail.

4.4. Revisao Textual

O processo de revisdo de um texto passa por um processo de reescrita que pressupde
determinadas alteragdes ao conteudo original de uma obra, tendo como principais focos a
organizacao, o estilo, a énfase e a simplificacdo de um texto. Implica acrescentar ou retirar
informacdo de modo a que o texto se mantenha o mais coerente e simples possivel,

podendo reestrutura-lo ou até reformula-lo. Publio Athayde define a revisdo como:
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[...] o conjunto das interferéncias ndo autorais no texto visando sua melhoria. Trata-se
da reconsideracdo alheia a um texto original. As mudancas introduzidas desta
reconsideracdo podem atingir palavras, frases ou paragrafos e ocorrem por supressdes,
inclusdes, inversdes ou deslocamento.

(Athayde, 2012, p. 11)

Acima de tudo, o revisor deve respeitar a integridade de uma obra, de maneira que
ndo pode colocar palavras da sua autoria sem a autorizagdo do autor, mas, sim, oferecer
sugestdes de melhoria.

De forma a que uma revisao seja bem-feita, o revisor deve ter o cuidado de ler a obra
original para perceber o seu estilo, contetdo e significado, de modo a que, na reviséo,

procure ndo alterar a integridade da obra.

A fase de preparacdo de originais constitui uma das mais delicadas da editoragdo,
exatamente porque se situa num territorio pouco objetivo, entre 0 bom senso do revisor
e o0 estilo do autor. A interferéncia do preparador no texto alheio inclui desde a revisao
ortografica até a argumentacdo, com o autor, sobre a necessidade de mudancas
estruturais no texto, em funcdo de eliminar incongruéncias ou exageros. A tarefa do
revisor, portanto, além de incluir o cuidado para ndo ferir a suscetibilidade de quem
escreve, consiste em saber delinear a fragil fronteira entre o estilo e a inadequacéo
linguistica. Ha que vagar, entdo, pelo nebuloso caminho da subjetividade, sem perder de
vista 0 objetivo do trabalho.

(Perpétua, 2008, pp. 78-79)

Assim, no ambito da revisdo textual, tive a oportunidade de rever, na integra, o
segundo livro escrito pela jovem Sofia Silva, uma menina de 12 anos que viu 0 Seu
primeiro livro “Quem Raptou o Meia-Lua?” editado e publicado em Portugal, com apenas
8 anos de idade.

Para além de ter feito algumas sugestdes a autora apenas de reformulacdo de frases,
efetuei algumas correcdes de erros que notei recorrentes na sua escrita. (Tabela 1). Estes
foram os mais comuns, embora houvesse outros a nivel gramatical, lexical e até semantico.
Dado a autora ser muito jovem, o uso de expressdes coloquiais era muito frequente, assim
como a énfase dada a certas palavras, de modo a exprimir determinadas sensacgoes,
entenda-se, a adicdo e por conseguinte, repeticdo de letras numa palavra, por exemplo,
“NAOOOOO!!”. Contudo, ndo considerei um erro, dado que o livro é infantojuvenil e este

estilo de escrita acaba por se enquadrar no seu género e publico-alvo.
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Independentemente dos aspetos que o revisor terd de intervir na obra, este terd
sempre de a ter em conta no seu todo, respeitando o seu nivel estrutural e o seu contetdo.
De modo a tornar a obra 0 mais coesa e coerente possivel, o revisor procedera também a

uma normalizacao do texto.

4.4.1. Tipos de Reviséo e trabalho de reviséo da obra “Quem Raptou o Meia-

Lua?”

Embora a revisdo seja feita e vista como um todo, esta subdivide-se em varias
categorias, nas quais o revisor tem de ter especial cuidado e conhecimento

No meu caso, apenas tive de realizar revisdes de normalizacéo e linguistica, uma vez
que se tratava de um livro simples de rever, tendo em conta as restantes revisdes e ao que
se destinam. Na tabela abaixo assinalei as revisdes que fiz, assim como os erros que fui

encontrando e verificando mais comuns da autora na obra “ Quem raptou o Meia-Lua?”.

Exemplos de ORIGINAL CORRECAO

normalizacao

Duplos espacos “Nao sei onde ele “Nd&o sei onde ele apanhou uma doenga destas —
apanhou uma doenga disse Odi.”
destas — disse Odi”

Espacos antes ou “- Muito bem. Fica “~ Muito bem. Fica combinado! — responderam
combinado ! — todos em unissono.”

responderam todos em
unissono”

depois da pontuacédo

Substituicéo de hifen “- Chega de conversa! — | “— Chega de conversal — disse Mister Moglin.”

x disse Mister Moglin.”
por travessdo (ou

semi-travesséo)

Normalizagdo de madmoiselle Mademoiselle

formatacdes

Tabela 1: Exemplos retirados da obra “Quem raptou o Meia-Lua?” através de uma revisdo de normalizacéo.
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Intervencdo linguistica ORIGINAL CORRECAO

“Tem um sexto sentido muito | “Tem um sexto sentido muito
apurado e na brincadeira os | apurado e na brincadeira os
amigos dizem que na outra vida | amigos dizem que na outra vida
ele devia ter sido uma gata.” ele devera ter sido uma gata.”

Normalizacdo de tempos verbais

Tabela 2: Exemplo de revisdo linguistica.

Durante a lecionacdo das disciplinas de Técnicas de Revisdo Textual e Técnicas de
Revisdo em Tradugdo, foi-nos ensinado como rever um texto manualmente, através do uso
de simbolos, algo que, nos dias que correm, se apresenta como uma técnica desatualizada.
Porém, foi-nos ensinado o que, no fundo, € o ato de revisao.

Na primeira fase, os capitulos chegavam até mim através da editora que, por sua vez,
Ihe eram enviados, via correio eletronico, pela mde de Sofia, a autora. Eu recebia os
capitulos, de forma separada, e procedia a sua revisdo. Como referi anteriormente, a
revisora, Mafalda Frade, ensinou-me a utilizar as ferramentas que o Microsoft Word
disponibiliza para a revisdo de um documento. Assim, comecei a rever de acordo com 0s

meus ensinamentos, sabendo que a minha revis&o seria revista/corrigida pela revisora.

Ola, Susana.

Segue aqui o primeiro capitulo para a Filipa ver. Vou-lhe pedir que me reenvie os

capitulos seguintes de novo.depois de venficar todos os pontos finass (faltam-lhe

texto pelo corretor ortografico

bastantes, sobretudo no discurso direto) e de p:

Ela que veja no texto os comentarios que fago a isso (pagina 2 a amarelo).

Se calhar, é melhor também proceder as alterag@es no texto usando o painel de

revisdo (acrescentando alguns comentarios, se for necessario) até ao capitulo 4, que &

onde ela comegou a usar. Para mim nio & nec 110, Mas para enviar para a Sofia &,

porque, da forma como esta, sdo demasiados comentarios e pode baralha-la

Neste momento sdo tantos que ultrapassam a pagina Para a Filipa os ver a todos. tera
que fazer o seguinte: no menu do Word, clicar em 'Rever'. Ai, na caixa que diz
Comentarios'. ha dois botdes onde pode clicar ("Anterior’ e 'Seguinte’)

Entretanto, vou comegar a revisio do texto da raposa. Quando lhe enviar essa

revisdo, reenvie-a para a Filipa. se quiser. para ela ver como fago

Até breve!
Mafalda

Figura 14: Email com as correcdes feitas pela Mafalda
sobre o capitulo | da obra “Quem raptou o Meia-Lua?”.

Assim, juntamente com esta mensagem (Figura 14), recebi a correcdo & minha
revisdo do primeiro capitulo. A medida que eu ia revendo, a revisora supervisionava o0 meu
trabalho, eu corrigia segundo as suas indicacoes e, so depois, ja estando o documento com
as correcdes feitas e aprovadas, era enviado para a mée da autora. A seguir, esta aceitava
ou ndo as correcOes feitas, voltava a enviar para a editora, que depois me reenviava, para

corrigir o documento, ou seja, concordar/aceitar com as mudangas propostas, para, no
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final, enviar para a revisora, a quem cabia fazer a paginacao do livro. O trabalho foi feito

desta forma, de modo a que ndo houvesse gralhas ou mal-entendidos.
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Meia-Lua — £ um gato pequeno, corajoso, desajeitado e mete-sa
constantemente em sarilhos. Parece que atrai os problemas como um
4 iman e ¢ o maior trapalho que poderemos imaginar.

& Odi — Um gx-galo de rua sem lar fixo, mas que foi acolhido no grupo
] por Mister Moglin, depois de ter sido raptado por um homem muito mau,
= drogado e utiizado para assaltar bancos. Foi encontrado pelos gatos
datetives numa loja de cordas em Paris, onde aquele malvado o escondia.
Acabou por se juntar ao grupo e foi com este que encontrou o seu iméo,
3 Alex, que no passado lambém fora raptado por larapios ao servico desse
homem, quando caiu numa ammadilha ao tentar salvar 0 IM&o. end:
b tasds, sido salvo por este. Desde esse dia, ficaram inseparaveis!

5 Alex — O irméo de Odi que esteve preso pelo mesmo homem mau
3] que raptara o irméo e que foi salvo por este e restante grupo, . lendo sid
g dlitimo a integrar a equipa.

Ddco — Sempre se viu como um gato de rua, mesmo fazendo parte
agora de um grupo. Tem um estilo selvagem, é desobediente, ndo ouve
] ninguém, & completamente apaixonado por Jormi e faz tudo, mas de tudo,
x para a conquistar, inclusive parvoices. Apesar desta aparéncias-cadioda
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Num recanto de Paris, vivia um grupo de sete gatos deletives, que
néo conseguiam viver mais de trés dias sem se meterem em sarilhos. Tudo
Ihes acontecia, ou a eles direlamente, o a amigos deles, ou a vizinhos ou
a meros desconhecidos, mas uma coisa era cerla senam sempre
envolvidos & seriam eles quem teria de resolver a situacio

Apresentando esles gatinhos especiais, azarados e lemurentos, um
aum, temos

Mister Moglin — o chefe da equipa, & muito inleligente & sabe muito
bem lidar com as situacdes mais dificeis. O verdadeiro cérebro do grupo.
Tudo passa por ele e nada Ihe escapa. Tem um Sexto sentido muito
apurado &, na brincadsira, 0s amigos dizem que noulra vida ele deverd ter
sido uma gata.

Jormi ~ Uma gatinha muito bonita, sensual e charmosa. Todos os
galos esto apaixonados por ela. Uma verdadeira quebra-coragdes, mas
& igualmente muito inteligente & com todos 0s sentidos extremamente
apurados, sempre atenla ac pormenor

Meia-Lua — E um galo pequeno, corajoso, desajeitado e mele-se
constantemente em sarilhos. Parece que atrai os problemas como um
iman e é o maior trapalhdo que poderemos imaginar.

Figura 18: Texto completo e corrigido.

4.5. Paginagéo do Livro “A cancéo da raposa” de Jodo Moreira

Depois de terminar a tarefa de rever um livro, coube-me paginar um outro intitulado
“A cancao da raposa”.

A revisdo ficou a cargo da revisora, de modo a que o processo fosse mais rapido e o
livro ficasse pronto a tempo. Porém, as coisas nem sempre correm como planeado, por
muito que haja um esforgo para que ndo haja contratempos. Como ndo consegui terminar o
livro dentro do meu periodo de estagio, porém comprometi-me a termina-lo mesmo assim.

As primeiras caracteristicas a definir foram: a dimensdo das paginas e das margens,
um numero aproximado de paginas, o tipo e tamanho de letra, e o layout das paginas do
corpo de texto.

Foi enviado para o autor um documento em “.pdf” com varios tipos/familias de letra
e tamanhos, para que este pudesse escolher o que mais lhe agradasse. O tipo e tamanho de
letra escolhidos foram “Goudy Old Style Regular” tamanho 11 pts. com a entrelinha de 14
pts. Assim, a composicao do livro seria:

e Miolo + Capa semidura

e Formato: 230 x 180 mm (miolo, fechado e aparado).

e N.°P4ginas (miolo): 120 (aproximadamente)

e Miolo: Impresso a 4/0 cores, em papel offset creme de 90g/m?;
e Capa: Impressa a 4/0 cor, em cartolina cromo de 240 g/m2.

e Acabamento: Miolo colado a capa plastificada a mate 1F
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Como mencionei anteriormente, o livro ainda ndo estava terminado, pelo que néo
tive possibilidade de avancar com a parte relacionada com a grafica, ou seja, a sua
impressdo, capa e acabamento, tendo sido lancado a 14 de dezembro de 2019.

O livro possui ilustracdes de Samuel Santos que tiveram de ser digitalizadas, uma
vez que vieram em papel, com cerca de 300 dpi’s de modo a que ndo perdessem qualidade,
e manipuladas no Photoshop.

Durante a paginacdo, varias questdes e duvidas se levantaram: onde colocar as
ilustracbes, de modo a que o livro ndo ficasse sobrecarregado com imagens e com
demasiado “ruido” e informacdo, algo que falarei mais adiante, colocando-se mesmo a
hipotese de usar apenas texto. Contei com a ajuda, quer da editora quer da revisora, de
maneira a que o livro ficasse mais aprazivel a nivel estético e grafico. Outra questdo que
surgiu foi a normalizacdo de inicio de capitulos. Esta questdo perdurou, uma vez que a
medida que o livro foi ganhando forma, tornou-se dificil manter uma uniformizacéo neste
aspeto, sendo que havia capitulos a comecar na pagina par e na pagina impar. Houve uma
preocupacdo em manter a paginacao e distribuicdo das ilustracbes coesa e uniforme, para
que ndo ficassem paginas com demasiadas ilustracfes ou que estas ficassem colocadas
numa certa posi¢ao, evitando a repeticao deste “esquema”. Certificamo-nos de que havia
uma harmonia em todas as paginas a fim de ndo causar transtorno ou confusdo ao leitor
quando estivesse a folhear e a ler o livro.

Um cuidado necessario foi a questdo das letras viuvas e oOrfas. Na verdade, este
topico implica que, aquando da paginacdo de um livro, devemos ter em atencdo a
translineag@o das palavras, sob pena de aparecerem “6rfaos”, ou seja, silabas soltas no final
do parégrafo, e também convém ndo deixar palavras ou linhas muito curtas no principio ou
no fim de um parégrafo, as chamadas “viavas”.

A fim de melhor exemplificar a planificacdo do livro, estruturarei 0s passos da sua
producdo, comecando por mostrar a grelha/estrutura das paginas do corpo do texto, uma

vez que estas eram as mais uniformes, ja que a dos capitulos era variavel.
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4.5.1. Demonstracéo da Grelha

A grelha tipografica pode ser entendida como um “esqueleto” de uma pagina, na qual
0 paginador consegue idealizar onde cada parte constituinte da pagina do livro, seja o
numero de pagina, seja o corpo de texto, sejam as ilustracdes, deve ficar, de modo a tornar
a leitura 0 mais harmoniosa possivel.

A importancia da criacdo de uma grelha tipogréafica explica-se por “(...) um sistema
de organizacdo do espaco e distribuicdo dos elementos na pagina é também a revelacdo de
uma postura psicoldgica, mostrando que o designer grafico concebe 0s seus projetos
segundo ideias que evocam a organizacdo e racionalidade, expressdo de uma ética
profissional, baseada num pensamento de caracter matematico, transparente, funcional e
estético. A grelha que seja usada como um sistema ordenado exige ao designer gréafico que
pense no problema que tem em méaos e que o analise, impulsionando o pensamento e a
reflexdo, fundamentado em ideias logicas e critérios objetivos.” (Cardoso, 2017, p.36)

Assim, neste esquema que elaborei (Figura 19) pretendo demonstrar o layout das
paginas do corpo de texto, assim como as medidas adotadas para as margens.

A grelha em si revela-se bastante simples, uma vez que o corpo de texto ndo variava
na estrutura, apenas lhe poderiam ser acrescentadas ilustracdes. Ndo houve necessidade de
criar colunas, assim que o layout das paginas revela-se um tanto basico até, dada a
estrutura geral do livro.

Em suma, a finalidade da grelha é dar consisténcia aos layouts” — é a soma, 0
conjunto dos elementos graficos: imagens, ilustracGes, infografias, capitulos, paragrafos,
titulos, subtitulos, etc. Sdo exemplos de generalidades visuais para, uma vez bem
estruturados podem conferir grande poder visual a publicacéo.
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Figura 19: Grelha tipografica elaborada para a obra “A cancéo da Raposa”.

4.5.2. Margens e Colunas

A escolha da largura da coluna e das margens tem como finalidade proporcionar uma
melhor e mais confortavel leitura do texto. Também temos de ter em conta o formato do
livro e a forma como o leitor vai “agarrar” o livro enquanto o 1é. Para isso, e tendo em
conta esses fatores, convem optar por umas margens externas maiores, uma vez que 0
leitor agarrara o livro pelas suas extremidades laterais, de forma a que este ndo tape o texto
com as maos. Segundo Cardoso (2017, p. 53), as margens devem cumprir trés funcdes: a
primeira que deve prender a mancha tipografica a pagina e deve unir as duas paginas que
fazem parte da constituicdo do spread; a segunda que deve enquadrar a mancha grafica no
design da publicacdo; e a terceira e Gltima, que deve proteger o contetdo visual, facilitando
a leitura, e 0 manuseamento do objeto por parte do leitor, as margens devem constituir uma

barreira de seguranca para o leitor colocar os polegares.
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Margens e colunas

Margens
Superior;

Inferior:

Colunas

MNimero:

[T Ativar ajuste

de layout

Interna:

Externa:

Medianiz:

Figura 20: Predefini¢do das margens e colunas.

=20 mm

=115 mm

14,233 mm

4.5.3. A Importancia da Sangria/Bleed

Visualizar

Agquando da estruturacdo das margens, foi-me indicado que colocasse a sangria. Ao

inicio, fiquei confusa pois desconhecia o termo, porém foi-me explicado que esta funcédo

permite que haja uma margem de erro quando o documento for impresso, correndo o risco

de ser cortado. A margem da sangria pode ir até aos 5mm, de modo a que essa margem de

erro assegure que ndo se perderd nenhum pormenor do documento. A sangria, no

documento, toma a forma de uma linha vermelha que contorna todo o documento.
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Figura 21: Demonstracdo da sangria/bleed.

Para uma maior seguranca, na fase final do documento, ou seja, na sua exportacao

para o formato pdf (Figura 22), no momento em que se tenciona leva-lo para a impresséo,
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deve-se, ainda, colocar as marcas de corte (Figura 23), de modo a que, quando o

documento chegar a gréfica, estes saibam exatamente onde passar a guilhotina nas paginas.

U & s s

Figura 22: Demonstracéo final.

Figura 23:
para pdf.

ta qualidade] (mo

angria do documento

Sele¢do das marcas de corte e exportagdo
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4.5.4. A Hierarquia e o Espaco em Branco

Ao estruturar um texto, temos de atender a hierarquia dos seus componentes,
devendo, como tal, assinalar o contraste que deve existir entre o titulo e o corpo de texto,
facilitando, assim, ao leitor a leitura e a rapida identificacdo dos componentes.

Quanto a questdo do espaco em branco, convém realcar a sua importancia, pois, caso
ndo existisse, ndo haveria uma separacdo dos conteudos, ficando estes tdo proximos que se

tornaria dificil a leitura do texto.

CAPITULO |
Ix Bty e e el

rimaveril, com um céu azul cheio de pissasos 2 voar A floresta ¢ encantadora, com
A CANGAO DA AMIZADE ‘ erde da selva, as cvores altas, o cheiro a floresta e os animais a andasem de um ladg

para o outro. Tudo perfeito.

Figura 24: Exemplificagdo da hierarquia.

No exemplo acima apresentado (Figura 24), tornou-se importante marcar a
hierarquia entre o capitulo em quest&o e o respetivo titulo, utilizando um contraste a nivel
de tamanho de letra com o estilo aplicado. A fonte escolhida possuia uma variedade de
estilos, sendo mais facil hierarquizar o contetdo.

O espaco em branco serviu, ndo sO para separar a ilustracao do texto, uma vez que, se
este fosse inexistente, a leitura e a disposi¢do dos contetdos da pagina tornar-se-ia ilegivel,
como também para dar a entender ao leitor onde realmente comeca o texto. Dai existir
aquele espaco em branco na pégina da direita. Concebe-se, assim, uma maior harmonia a

pagina e a identificagdo dos componentes fica facilitada.
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4.5.5. Kerning

O kerning € uma das funcBes utilizada no design editorial que concerne ao
espacamento entre caracteres. Ao longo do processo de paginacgdo, deparei-me imensas
vezes com a necessidade de ajustar o espacamento entre caracteres de modo a que nédo
fosse criada a ilusdo de duas letras estarem juntas e parecerem uma s6. Também utilizei
essa fungdo para que ndo ficassem palavras soltas, nas margens, no final de um parégrafo,

0 que tornaria a mancha grafica do documento desagradavel.

bo Editar Layout Tipo Objeto Tabela Exibir Janela * -

Goudy Old Style v | T T 12pt ~IFETS T o P (Nenhum(z)]

far v|f&[C|set v Tr - ing (em mil e um eme) ~loe /1B

*A cangio da raposa 2indd @ 75% X
10 [0 [30 |40 |50 |60 70 [s0 (o0 100 [110 |2

A jovem raposa acorda depois de uma noite agifada e estica as §

depois de muita correria. De seguida, sai da gruta para

jprimaveril, com um céu azul cheio de pissaros 2 voar. A floresta & ex

erde da selva, as drvres altas, o cheiro a floresta & o animais a anc
jpara o outro. Tudo perfeito.

A caposa comeca a andac pela flasesta e todos alham para

[ ] [Esaquilos, guaxinias, doninhas, bisfalos, veados, porcos-espinlos... todk

— A Gira voltou?!

Pouco depois, um mocho pousa juato da raposa e comera a and:

—Oli, Gira —cumprimenta. 1 Fico feli

Como ¢ que conseguiste fugis flos cies?

L ~F — Nio foi ficil, Buchi

Figura 25: Demonstragdo com um circulo vermelho do kerning.

4.5.6. A Utilizagao do Text Wrap

A medida que fui colocando as imagens, surgiu a necessidade de criar uma
harmonizagdo e uma ligacao criativa com o texto. Assim, apliquei a funcdo text wrap que
faz com que o texto delimite a imagem de acordo com a forma da mesma, criando um
efeito criativo e de agradavel leitura, ja que o livro se destina a camadas mais jovens.

Esta funcdo foi aplicada diversas vezes no documento, uma vez que existiam muitas
ilustracbes de momentos da historia especificos que so6 ficariam bem enquadrados se

posicionados no texto sob esta fungéo.
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— Bu acho que devias dar ouvidos ao Mapua — sugere o veado,
antes de partir. — Ele pode ser cruel, mas, destaves, tem razio. Deves 1
pensar muito bem antes de espalhares pela R \)
floresta algo que foi inventado P
pelo Homem.

— Adeus, Gira. Cuida
bem de ti — recomenda
a cora, seguindo o
companheiro.

Depois de todos os animais ~
desaparecerem, Tugo procura
animar a amiga, facendoa rir:

— Bem. .. Ainda bem que o
Mapua nio tinha fome. Ficava bem
alimentado connosco!

Figura 26: Exemplificacdo de Text Wrap.

5. Algumas reflexdes sobre o processo de paginacdo de um Livro

Infantojuvenil

Temo-nos vindo a aperceber que, no mercado livreiro, ha cada vez menos uma
distingdo e uma separacdo entre 0 que € ou ndo adequado para uma certa idade. Temas
como a guerra, a sexualidade, a morte, o divorcio, considerados outrora como “tabu” para
criangas (menos de 12 anos), deixaram de o ser: temos vindo a assistir a uma insergéo
destes temas, embora de uma forma mais leve e subtil, nos livros infantis, de forma a criar
uma consciencializacdo nas criancgas e, de certo modo, ajudar a ultrapassar e compreender
estas casualidades da vida.

No que diz respeito a sua paginacdo, o designer tem de ter especial cuidado em saber
para que publico se destina a obra. A execucdo do livro passa por diversos profissionais,
tendo o designer o papel de juntar toda a informacéo e finalizar o objeto final da melhor
forma, tendo sempre em mente o publico-alvo para que se destina (Haslam, 2007, p. 16).
Numa altura em que ha imensa diversidade e criatividade a nivel gréfico, o livro — ou
melhor — a capa do livro que “conquistar” o olhar ao leitor ¢ o verdadeiro vencedor.

Tendo os livros infantis como uma das suas principais caracteristicas as apelativas,
sendo que no limite estas quase nem necessitam de texto para “comunicar” e fazer chegar
ao leitor a mensagem que se pretende transmitir. A forma como estas estéo trabalhadas e
dispostas pelo livro apresenta uma grande importancia a nivel grafico. Segundo Isabel
Rosado (2011, p.41), “O suporte fisico, a forma do livro, os caracteres gréficos e as

ilustracbes s@o importantes na construcdo de estratégias apelativas, aparecendo como
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elementos fulcrais na promocdo do gosto pelo livro, pela leitura e consequentemente no
contributo para formar e modelar leitores assiduos e proactivos.”

Dada a diversidade de livros infantis que disponibilizamos, os livros album tém tido
alguma relevancia, pois estes, para além de ndo terem texto, acabam por estimular a
criatividade e imaginacdo da crianga. Contudo, embora comecem a ter alguma importante,
de acordo com Ana Margarida Ramos (2018, p.37)%, “a critica, sobretudo a oriunda dos
estudos literarios, contudo, tende a ndo considerar essas producdes, atendendo a auséncia
de texto verbal, ndo obstante o cariz narrativo dessas publicacdes, bem como aos seus

destinatérios preferenciais.”

O livro-album sem texto impde, pois, uma leitura que vai mais além da decifracdo e da
denotagdo, ndo podendo dirigir-se preferencialmente a um publico que ndo tenha ainda
adquirido a competéncia leitora. Até porque sdo evidentes as diferengas entre as
habilidades de leitura do texto e da imagem, exigindo o dominio de outros codigos e
composicdes, ndo constituindo uma competéncia inata ou ao alcance de todos. (Ramos,
Ana Margarida, 2018, p.38)*

Deste modo, ha varios tipos de livros consoante as faixas etarias. Alan Male (2007,
p. 148) classifica-as e subdivide-as em cinco categorias: dos seis meses até aos dois anos, o
sentido predominante numa crianca € o tato, dai que os livros indicados para esta faixa
etaria apelem sobretudo a esse sentido. Livros de banho e de pano, nos quais a crianga tem
a possibilidade de ter um contacto direto, sdo os mais indicados; dos dois até aos cinco
anos, idades nas quais as ilustragdes de um livro sdo tdo ou mais importantes que o texto
em si, os livros pop-up e livros ilustrados (picture books) sdo os mais recomendados.

Dos cinco até aos oito anos, surgem como op¢des livros com capitulos, uma vez que
as criancas ja iniciaram o processo de aprendizagem da leitura, j& podem interagir com
livros mais sofisticados, que apelem a compreensdo e interpretacdo; dos oito aos doze
anos, livros com narrativas mais complexas que estimulem o sentido critico da crianca com
historias mais elaboradas, introducdo de géneros literarios diferentes, tais como, por

exemplo, romances e policiais adequados a idade; mais de doze anos, livros classificados

3http://hdl.handle.net/10773/25105

4http://hdl.handle.net/10773/25105
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como literatura jovem-adulto, nos quais ha ja um estilo de escrita diferente, um menor uso
de imagens, uma narrativa mais complexa e densa.

N&o so as ilustragcdes sdo importantes como também o tipo de letra escolhido. Num
livro onde ha demasiada informacdo para os olhos de um leitor jovem assimilarem, a
escolha do tipo de letra indicado para a sua leitura e o respetivo tamanho séo dois aspetos a
ter em conta. Opta-se por um tipo de letra serifado em livros com mais texto, tornando
assim a leitura mais agradavel e facilitada. A tipografia destes livros deve ser grande e com
muito boa legibilidade, com letras e espacamentos claros e as palavras agrupadas em
unidades de sentido (Hochuli e Kinross, 2004, p. 78). E importante encontrar um meio-
termo no que diz respeito a estes aspetos, uma vez que sdo estes pequenos detalhes que
podem levar a formacdo de novos leitores.

Na hora de paginar um livro, ha certos aspetos e regras as quais devemos obedecer e,
de acordo com Williams (1953, passim), estabelecem-se 0s seguintes principios basicos da
tipografia:

¢ O contraste, que consiste em evitar elementos semelhantes nas paginas (tipografia,
cor, tamanhos, forma, espacos, etc.) que ndo sejam exatamente iguais (criando-se conflito);
assumir as diferencas; criar interesse visual; organizar / hierarquizar a informagéo.

e A repeticdo, ou seja, 0 ato de repetir elementos visuais ao longo de toda a peca a
produzir: cores, formas, texturas, relacdes espaciais, fontes, etc.; esta repeticdo acaba por
reforcar a unidade estrutural, seguindo contudo as regras através de padrées e repeticao.

¢ O alinhamento, uma vez que nada devera ser colocado na pagina arbitrariamente,
tendo de haver uma ligacdo visual com os restantes elementos; a pagina tem de ter um
visual limpo e organizado, existindo uma unidade espacial de modo a evitar pequenos
desalinhamentos. O alinhamento também se descreve como um posicionamento racional e
consciente, lidando com questdes de simetria e assimetria. Estas questdes revelam uma
importancia significativa na hora da composi¢do de um livro, uma vez que, e tal como é
defendido por Hochuli e Kinross (2004), quando abrimos um livro, este mostra uma
simetria em espelho tendo o eixo na espinha em torno da qual viram as paginas. Qualquer
paginacdo tera de ter em conta este fator de simetria. De um ponto de vista da paginacéao
ndo é importante a pagina individualmente, mas sim a composic¢éo final (o spread), o

movimento das maltiplas paginas, entendido como a unidade.
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¢ A proximidade implica que os itens que estejam relacionados uns com 0s outros
devem ser agrupados em unidades logicas de proximidade. Quando agrupados estes itens
transformam-se numa unidade visual/légica. Este principio ajuda a organizar, reduz a
entropia e estrutura a informacéo. Utiliza-se este principio de forma a evitar a dispersdo de
elementos e equilibrar o espagco em branco.

Um outro cuidado a ter sdo as definicdes das medidas das margens. Uma mancha de
texto em que haja um equilibrio entre o espaco em branco e o texto, ndo sé proporciona
uma leitura mais agradavel, como também, a nivel estético, fica tudo mais organizado e
aprazivel. Sendo um livro infantojuvenil, deveria ter umas margens exteriores grandes, de
modo a que, aquando da sua leitura, os polegares do leitor ndo ficassem sobrepostos sobre

o0 texto.

Figura 27: Imagem retirada do livro "Designing Books:
Practice and Theory” de Jost Hochuli e Robin Kinross (2004).

A mancha grafica, as margens, o espago em branco séo alguns dos fatores que devem
ser tidos em conta aquando da distribui¢cdo das ilustracdes, de modo a que estas ndo
ocupem o papel central na obra, mas apenas complementar, ndo descurando a sua
importancia. Tem também de haver particular atencdo no modo como as paginas do livro
sdo preenchidas, para que a atencdo do leitor ndo seja facilmente perdida, mas, sim,

capturada.
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Quanto a escolha do formato do livro, as suas predefinicdes sdo definidas a priori,
tendo em consideracdo as méos e os olhos humanos a quem se dirige a obra, 0 que acaba
por determinar os limites superiores e inferiores, ou seja, as margens, a espessura e 0 peso.
Se considerarmos um livro de leitura extensa e continua, 0 mesmo acaba por impor menos
problemas a nivel da sua “constru¢do”, digamos assim, do que, por exemplo, um livro com
ilustracbes. O primeiro deve ter em consideracdo questdes como o0 tamanho e a
legibilidade; por sua vez, o segundo acaba por fazer com que o designer saiba responder e
respeitar questdes na ordem da visibilidade, de pormenor, de proporcdes e integracdo de
diferentes tipos de conteudos (Hochuli e Kinross, 2004, p. 36).

Os mesmaos autores defendem certas regras para dois formatos de livros distintos:

e Livros para leitura continua — romances e historias: formato estrito em reduzido
para ser segurado de preferéncia por uma méao. Comprimento da linha entre os 45 a 65
caracteres, um tipo de letra intemporal, classico e serifado com um espaco entrelinha
generoso para permitir uma leitura continua e rapida. Quebras de paragrafos e seccdes
anunciadas para uma navegacao mais rapida.

e Literatura ilustrada: um formato que harmonize texto e imagem € por vezes muito
dificil, mas um dos desafios mais estimulantes. A escolha do tipo de letra tem de se
relacionar com as imagens — ndo pode ser demasiado denso (a mancha proporcionada pelo

bloco) nem demasiado clara em relacdo as imagens de modo a nao se sobrepor.

Nomeadamente quando se procede a formatacdo do texto, por vezes, é comum
aparecerem varios casos de “dentes de cavalo”, ou seja, quando ¢ formado um espago
exageradamente grande entre as palavras, ou “rios”, que é o nome dado ao conjunto de
linhas que possuam varios “dentes de cavalos”. Regra geral, isto acontece quando o texto ¢
alinhado centralmente e justificado. Para evitar que estes elementos aparecam, o programa
Adobe InDesign tem uma opgao de “hifenizagdo” que, no fundo, reorganiza as
translineacGes do texto, para que ndo ocorram aqueles erros tipograficos.

Ainda mais comum do que estes erros tipograficos anteriormente mencionados, sao
as “viuvas” e as “orfas”. As “vitvas” € o nome atribuido a uma palavra ou linha que fica
colocada, de forma isolada, na pagina seguinte do documento, no final de um paragrafo,
por falta de espago na anterior. As “Orfas” sdo quase a mesma coisa, mas na situagédo

inversa, ou seja, situam-se no inicio de um paragrafo, isoladas numa péagina, e o resto do
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texto avanga para a pagina seguinte pela falta de espaco referida na definicdo anterior.
Porém, assim como se pode evitar a ocorréncia de “dentes de cavalo”, também as “viuvas”
e as “orfas” podem ser prevenidas, se for controlado o tamanho da fonte e o espacamento
entre linhas e letras (kerning). Geralmente, estas situacdes surgem quando o texto é
alinhado a esquerda.

Quanto ao livro em si, as medidas sdo previamente escolhidas e ditadas pelo escritor,
tal como o tipo de papel e as restantes questbes graficas. Porém, nem sempre o escritor
sabe quais as melhores op¢es, por isso cabe ao assistente editorial aconselhar a melhor
opcao.

No caso dos livros infantis ou juvenis, muitos destes elementos sdo inexistentes,
tendo como objetivo simplificar ao maximo a composicdo dos mesmos. Geralmente,
apresentam apenas a ficha técnica, as folhas de rosto e anterrosto e a da dedicatdria.

Depois de escolher qual serd a capa do livro, a paginacdo do mesmo integra 0s
chamados de “componentes pré-textuais” que, de acordo com Masterson (2005):

e Folha de anterrosto — Folha que antecede a folha de rosto e que apresenta o titulo da
obra.
e Folha de Rosto — Folha que contém o titulo da obra, assim como 0s outros
elementos relacionados, como o subtitulo, 0 nome do autor e o logétipo da editora.
e Folha da ficha técnica — Esta pagina, normalmente localizada no verso da folha de
rosto, apresenta 0s elementos que integraram a realizacdo da obra, tais como:
informacdo da editora (log6tipo, morada), ano da primeira edi¢cdo, copyright que é
normalmente seguido do texto: “Reservados todos os direitos. E proibida a reproducéo
desta obra por qualquer meio sem o consentimento escrito da editora, abrangendo esta
proibicdo o texto, a ilustracdo e o arranjo grafico. A violacdo destas regras sera passivel
de procedimento judicial de acordo com o estipulado no Cédigo de Direitos de Autor e
dos Direitos Conexos.”, titulo original, nome do autor, editor, revisor, paginador e
tradutor, caso este exista, nome da grafica responsavel pela impressao do livro, o ISBN
e 0 deposito legal.
e Folha da dedicatoria — Esta folha é de preenchimento opcional, onde normalmente,
0 autor dedica a obra a alguém.
e Folha dos agradecimentos — Espago dedicado ao autor, onde este aproveita para

agradecer e reconhecer o apoio recebidos.
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e Folha da epigrafe — Pagina com citacdo ou breve pensamento que geralmente
aparece no inicio do livro.

e Folha do indice ou sumario — Pagina que apresenta a estrutura ordenada do livro
por numero de pagina.

e Folha de prefacio — Pagina que antecede a introducdo, na qual o autor ou outro
individuo faz uma apresentacdo que explica as razdes que subjazem a realizacdo da
obra.

e Introducdo — Nesta pagina, o autor introduz e contextualiza o leitor sobre o texto
principal.

Depois do prefacio e da introducdo, segue-se o texto principal, dividido por
capitulos. E no final do livro é costume encontrar: notas de autor (paginas dedicadas a
informacdo extra do autor relacionada com a obra), glossario, se o livro contiver termos
estrangeiros e palavras eruditas que necessitem de uma explicacdo do seu significado, e a
bibliografia com a lista de referéncias usadas para a elaboracdo da obra.

Depois de estarem completas e inseridas estas paginas que, no fundo, correspondem
as partes que um livro deve conter obrigatoria ou opcionalmente, avancga-se para o texto
em si. Sendo um livro dedicado e pensado para as camadas jovens, a distribuicdo das
ilustracGes e a sua conjugacdo com o texto apresenta-se como fulcral e determinante para o
sucesso ou ndo do livro. E neste campo que o designer aplica todo o seu conhecimento e
parecer estético, sempre em concordancia com os valores e escolhas do autor.

A simplicidade que tenta transparecer num livro infantojuvenil, como podemos ver,
acaba por ser complicada, pois ha ponderacdo na adocao de critérios e normas a cumprir,
levando a que o resultado final seja o pretendido e o adequado. A adequacdo de um livro
para a faixa etaria de uma crianca € importante e revela-se um fator crucial na altura da
tomada de decisdo da compra do mesmo. A forma como o contetdo esta apresentado e
exposto e a sua relacdo com as ilustracdes que constituem a obra revela-se fulcral na
formacdo da crianga, uma vez que € através destas impressdes que comeca a formar

opinides a respeito de determinados assuntos.

“Uma crianga que 1€, sera um adulto que pensa.”
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Notas Finais

De um modo geral, considero que o meu estagio foi bem-sucedido porque tive a
oportunidade de pdr a prova os meus conhecimentos e de crescer, assim pude ajudar a
editora a crescer. Foi um desafio e considero-me orgulhosa, pois consegui superéa-lo.

Descobri que ainda tenho alguns aspetos a melhorar, mas creio que, com o devido
tempo e experiéncia, conseguirei transformar esses mesmos aspetos em conquistas. A area
da multimédia, na qual sentia e sinto algumas dificuldades, revelou-se nédo tao assustadora
como eu pensava que fosse, gracas a motivacdo da Dr.2 Susana Freitas, que me deu a
oportunidade de demonstrar aquilo que realmente era e sou capaz.

Ao longo destes quase cinco anos em que frequentei o curso de Estudos Editoriais,
nomeadamente a Licenciatura e o Mestrado, foram poucas as disciplinas nas quais nés,
alunos, pudemos ficar com uma percecdo real do mundo editorial. A teoria é-nos ensinada,
mas a pratica € um complemento importante nesta area. Apenas com a realizacdo de um
estagio numa editora conseguimos realmente perceber o meio. Assim, com base em nog¢des
teodricas que apreendi, quer na licenciatura, quer no mestrado, pude compreender melhor o
papel que cada agente editorial tem na sua atividade e a sua importancia.

O facto de ter estado nestas vertentes permitiu-me sair da minha zona de conforto ao
ter de lidar com pessoas e ter posto a prova algumas dificuldades que sentia. Posso afirmar
que contribuiu, ndo sé para 0 meu desenvolvimento profissional, como também pessoal.

Ao longo deste relatorio, para além de terem sido descritas as atividades realizadas
durante o estagio, procurou-se realizar uma reflexao critica sobre essas mesmas atividades,
tendo por fundo a teoria/aprendizagem retirada da licenciatura e do mestrado, de modo a
que o relatério se tornasse mais rico e, comprovando que, de facto, 0S nossos
conhecimentos foram e serdo sempre postos a prova, de uma forma mais pratica.

Em suma, posso afirmar que o estagio foi uma experiéncia enriquecedora, porque
complementa 0 curso na sua vertente mais pratica, acabando por proporcionar aos alunos
uma formag&o completa na area.

A realizacdo deste estdgio pds-me & prova em varios sentidos, nomeadamente na
preparacdo para uma realidade que qualquer estudante de Estudos Editoriais ambiciona:

trabalhar para uma editora.
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O nivel de responsabilidade em nada é comparével ao nivel de empenho que temos
de ter em aulas, pois j& ndo é uma simula¢do ou preparacdo para o que ha de vir; é o que
estd a acontecer e o que temos de fazer para lidar com varias situagdes.

Se eu achava que ndo gostava ou ndo tinha tanto jeito, embora ndo me considere
agora uma profissional, na area da multimédia, nomeadamente na area do design gréafico
ou da paginacdo, mudei de ideias. O facto de ter de aprender a superar 0s meus receios e de
ter de resolver os problemas, pois ndo tinha apoio de um profissional para me orientar e
corrigir ou até mesmo fazer por mim, esta necessidade fez com que eu crescesse e
aprendesse a explorar e a procurar meios para resolver e responder as minhas questdes.

Quanto a &rea da revisdo textual, continua a ser a minha preferéncia para trabalhar,
uma vez que esta ligada aquilo que eu realmente sempre quis fazer: escrever e corrigir.
Porém, inicialmente pensava que fosse mais simples e que dominava as areas criticas da
Lingua Portuguesa, mas ao que parece, ndo completamente. A Lingua Portuguesa exige
um contacto assiduo e exigente e, na minha opinido, nunca podemos dizer que sabemos
tudo, que escrevemos e falamos corretamente, porque ndo é verdade, sobretudo com as
novas mudancas e variagfes que a lingua sofre no decorrer dos anos, sempre com regras
atualizadas e novos acordos a entrar em vigor. Para ser sincera, ndo contava usar o
dicionario tantas vezes como utilizei, nem nunca ponderei ter tantas dividas em palavras
homaofonas como tive.

Em suma, posso afirmar que nds, estudantes, nunca estamos totalmente formados,
pois estamos sempre a aprender e a precisar de ser ensinados, como qualquer pessoa, no

fundo. Urge estar aberto a um ambiente de mudanca e aprendizagem.
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ANexos

ANEXO |

SANA

EDITORA

Dia 13 de novembro de 2013
A Menina e a Sabia

Aweiro, Portugal

Tudo comegou com a simples intengdo de oferecer um presents no oitavo
aniversario da sua filha, algo que fosse intemporal & impactante. Assim
nasceu esta obra bilingue, escrita em portugues e em francas, de "A Menina

e a Sabia".

49 longo desta obra, esta presente uma analogia entre as paisagens do
nosso planeta — e as suas caracteristicas — & as personalidades das pessoas
com guem convivemos. O didlogo constante entre a menina, Margarida, & a
sabia, figura abstrata que aparece na mente & nos pensamentos de
Margarida — quiga uma epifania — tem como intuito ndo 50 ajudar na
superagac de exclusdo social gue a menina sente por parte dos seus colegas
de turma, como também de transmitir ensinamentos/ligdes para enfrentar as
adversidedas que a vida lhe espera: “Por tanto te amar/ tenho a doce ilusdo
de poder proteger-te./ ensinar-te, preparar-te/ para tudo o gue teras gue
enfrentar.../ mas em momentos de lucidez,/ percebo gue tal & impossivel..” -

Susana Freitas

Sana Editora | zanzeditora@gmailcom | 966 105 933 | Rua dos Combatentes
da Grande Guerra, 31
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ANEXO 11

Lei n°® 16/2008 de 01-04-2008
ANEXO I - CODIGO QO DIREITO DE AUTOR E DOS DIREITOS CONEXOS
_TITULO II - Da utilizacdo da obra
CAPITULO III - Das utilizagbes em especial
SECCAO I - Da edicao

Artigo 83.° - Contrato de edicao

Considera-se de edicao o contrato pelo qual o autor concede a outrem, nas condicdes
nele estipuladas ou previstas na lei, autorizacao para produzir por conta prépria um nimero
determinado de exemplares de uma obra ou conjunto de obras, assumindo a outra parte a
obrigagao de os distribuir e vender.

Inicio de Vigéncia: 06-04-2008
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