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o - Introdugio

O presente trabalho resultou da reuniio de dois elementos que gozam de uma posi¢do im-

portante no mercado editorial infantil atual: o album ilustrado e a editora Kalandraka.

Da analise combinada destes protagonistas e na sequéncia de uma atra¢do e curiosidade
crescentes pelo tipo de livros referido, voltei a minha aten¢io para este género de publica¢des

e para o papel que tem vindo a desempenhar no dmbito da literatura infantil.

Um estagio curricular de 5 meses realizado na Kalandraka, em Pontevedra (Galiza), esteve
na origem da investigacdo que agora se apresenta, estagio este que seria a conclusdo de um
ciclo de estudos — o Mestrado em Estudos Editoriais da Universidade de Aveiro — e que

seria também o inicio de um novo olhar sobre uma versatil forma de manifestacio literaria.

Foi com grande entusiasmo que recebi a noticia de que poderia realizar a etapa final do curso
do Mestrado na referida editora, ao abrigo do Programa de Estagios Erasmus. Tinha, ja na
altura, uma particular admiracio pelo trabalho que a empresa estava a levar a cabo — ainda
que o meu conhecimento se limitasse aos livros que publicou em Portugal — e esta oportu-
nidade apresentou-se como ideal para aprofundar os meus conhecimentos sobre o mercado

do livro para criangas.

No primeiro contato com a editora galega, durante uma visita realizada ao departamento de
edi¢do em Pontevedra, fui recebida por Silvia Tato, minha tutora durante esta etapa, com a
boa disposi¢do que cedo descobri caraterizar a equipa Kalandraka. Rapidamente me senti

integrada num grupo de pessoas que trabalha com muito gosto na atividade a que se dedica.

Num mercado em que a edicdo de livros para primeiros leitores tem vindo a crescer
exponencialmente, tendo a atividade na area da literatura infanto-juvenil sofrido um au-
mento de 8,9% no ano 2010, é curioso observar como uma editora independente, formada a
partir da vontade de disponibilizar livros de qualidade dentro do seu género e para um publico

especifico, prospera num panorama de saturacio do mercado livreiro e de crise econdémica.

1 - Dados relativos ao mercado espanhol. Informagdo retirada do artigo: Sobrino, J. (2012), Los escritores
de dlbumes ilustrados: una especie que crece, disponivel em: http://sobrinojavier.blogspot.com.es/2012/07/
los-escritores-de-albumes-ilustrados.html



Apesar destas condicionantes, a Kalandraka é sem divida um caso de sucesso, tendo-se
valido do trabalho dedicado e da paix3o pela literatura infantil para adquirir a posi¢do que
ocupa atualmente no setor. A editora deverd também parte do seu éxito a ado¢io de uma
visdo estratégica sobre o mercado do livro infantil, onde detetou uma falta, que tem vindo a

colmatar de forma exemplar.

O meu contato com o album ilustrado tinha ja acontecido anos antes de surgir a oportuni-
dade de realizar este estigio curricular, dada a minha formagdo anterior em design e o meu

gosto por esta tipologia de livros com uma forte componente grafica.

Todavia, durante o periodo de estagio, tive oportunidade de me familiarizar com o género,
e adquiri conhecimentos que estdo na base do presente trabalho, que tem como objetivos
principais: dar ao leitor uma visio informada sobre as carateristicas que definem o album
ilustrado, referir o mercado em que se insere e qual o processo de edi¢do associado. Este

ultimo ponto sera ilustrado pelo relato da experiéncia de trabalho de estagio.

Introduzirei a minha anélise com uma breve apresentacio da tipologia em estudo. Teremos
oportunidade de saber um pouco mais sobre a posi¢do que este tipo de texto ocupa no mer-
cado do livro para criancgas e de que forma tem vindo a aumentar a sua producio. Farei ainda
uma retrospetiva da histéria que proporcionou a defini¢io do album ilustrado como um tipo

especifico de texto, possuidor de carateristicas proprias que o definem como tal>.

A seguir, poderemos conhecer o percurso da editora Kalandraka, desde a sua fundacao até a
atualidade, e saber um pouco mais sobre a atividade levada a cabo por esta empresa, sobre o
seu catalogo e sobre os concursos que promove no sentido de incentivar a produgdo na area

do album ilustrado e da poesia para criangas.
Por fim, e na sequéncia da analise referida, serd explorado o processo que estd na origem

dos livros publicados pela editora, procedendo-se a descri¢do do estagio ali realizado e dos

conhecimentos adquiridos.

2 - Estas carateristicas serdo descritas no capitulo 1.3



I - Sobre o album ilustrado

Devo confessar que, num momento inicial, ao entrar em contato com a Kalandraka, nado
tinha ainda consciéncia plena do que estava por tras do album ilustrado, apesar de me
sentir atraida pelo género e pela qualidade estética que lhe estd associada, uma vez que nao
conhecia os seus antecedentes, nem tinha uma no¢ao completa da dimensao atingida por

estas obras.

Foi com o tempo passado na editora e com trabalho de pesquisa que fui puxando a ponta
do novelo de 13 do que é o mundo do album, tendo terminado com uma visao mais ampla
e aprendido a valoriza-lo de uma nova perspetiva. O capitulo seguinte pretende transmitir
ao leitor esta mesma visdo, comegando por enquadrar o género dentro do mercado atual,
passando pela histéria do seu desenvolvimento, e, finalmente, apresentando uma defini¢3o

abrangente do que ¢ a tipologia em anélise.

1.1- Posi¢io no mercado contemporineo

O album ilustrado é uma das grandes apostas editoriais dos Gltimos tempos, tanto por
parte dos grandes grupos editoriais com uma longa trajetéria no mercado do livro, como

de algumas pequenas editoras que surgiram recentemente.

(Ministerio de Educacion, Culturay Deporte, 2012)

Ao aventurar-nos na sec¢io infantil de algumas livrarias (por exemplo na FNAC ou na Casa
del Libro, em Espanha) podemos aperceber-nos da presenca de uma area muito particular,
dedicada ao album ilustrado. Rapidamente seremos cativados pela qualidade estética e pelos

meios utilizados para a transmissdo dos temas abordados nestas publica¢des.

Tal facto é reflexo do peso crescente deste tipo de texto no mercado ibérico, que representa ja
uma fatia importante dos livros editados anualmente para criangas e jovens. Esta constata¢do
deriva de uma andlise geral a selecio feita pela FNAC KIDS em 2013, 100 livros que crescem
contigo’, em que, num total de 100 livros infanto-juvenis mencionados, aproximadamente

um terco corresponde a albuns ilustrados.

3 - Selecao publicada pela FNAC em Portugal e que conta com uma recolha de 100 livros recomendados
para o publico infanto-juvenil.



Assistimos atualmente a producio e recuperacio de trabalhos de forte qualidade dentro do
género, talvez motivado pelo grande atrativo que este representa. Poderemos referir, no caso
portugués, uma pequena editora, fundada em 1999, a Planeta Tangerina, que se dedica a
producdo propria de albuns ilustrados e que foi considerada a melhor editora infanto-juve-
nil europeia no ano 2013 — galarddo atribuido durante a feira de Bolonha, o Prémio BOP
(“Bologna Prize for the Best Children Publisher”)+.

Assim como acontece no caso da Planeta Tangerina, virias pequenas e editoras indepen-
dentes que publicam albuns ilustrados tém obtido sucesso no mercado editorial portugués e
espanhol, sendo bons exemplos: a Bruad, a Pato Légico, a Orpheu Negro e a Gatafunho, no
mercado portugués e em Espanha: a Kokinos, A buen paso, Barbara Fiore, El Jinete Azul,
Milimbo, Oqo, a Hipotesi e a Kalandraka — que apresenta ja maiores dimensdes e estd em

atividade em toda a peninsula.

As grandes editoras que publicam literatura infanto-juvenil e aquelas que est3o integradas em
grandes grupos incluem também cole¢bes dedicadas ao género nos seus catalogos, sendo as
que tém maior presenca nesta area: a Caminho, a Presenca, a Livros Horizonte e a Assirio e

Alvim em Portugal e, em Espanha, o grupo Edebé, a Alfaguara, a Babel Libros e a La Galera.

Outra protagonista neste panorama ¢ a editora Edelvives, que conta com uma longa histéria
e com os populares livros ilustrados por Rébecca Dautremer, como o titulo Princesas olvida-
das o desconocidas, cujos direitos autorais foram adquiridos pela Editora Educag3o Nacional

no mercado portuguéss.

O album ilustrado esta integrado numa area privilegiada do mercado, o da literatura infanto-
juvenil, cujo sucesso foi reafirmado pelos dados de vendas recolhidos nas feiras do livro
realizadas em Espanha durante o ano 2012, e que representa o (inico setor, a par da banda-
-desenhada, que nio sofreu um decréscimo de vendas entre os anos 2009 e 2010°, tendo em

conta o panorama atual de crise em que vivemos.

4- Atribuido em 2013 para celebrar o 50 © aniversario da Feira de Bolonha, dedicada ao livro infantil.

5 - Lechermier, P., Dautremer,R., (2007), Princesas esquecidas ou desconhecidas, Editora Educa¢ao Nacional
6 - Dados relativos ao mercado espanhol, retirados do estudo: Ministerio de Cultura Educacién y Deporte
(2012), Los libros infantiles y juveniles



Ao ser confrontado com a pergunta: «Lé-se mais em época de crise?», Xosé Ballesteros,
editor da Kalandraka, respondeu de uma forma que podera esclarecer-nos sobre esta questio,
mencionando a educa¢io como um fator importante no sucesso atual dos livros para

criangas e jovens:

(-..) ha dois fatores a ter em conta quando se fala de LIJ: o primeiro tem que ver com
a educacio. Como em todos os paises ocidentais, nas escolas espanholas ha leituras
recomendadas. (...) N3o ha menos criangas nas escolas, portanto, nao ha menos leitores
potenciais. Em segundo lugar, as familias desejam o melhor para os seus filhos, e um
valor crescente a nivel social é que as criancas leiam, que sejam bons leitores. Estes dois

fatores, na minha opinido, tém muito que ver com a «boa satde» da LIJ.
(Ballesteros, 2013)

Uma vez feita uma breve clarificagdo da situagdo da tipologia em estudo no mercado edito-
rial, poderemos perguntar: como se desenvolveu este género como uma categoria especifica

dentro do universo da literatura infanto-juvenil?

E a esta pergunta que tentaremos responder no seguinte capitulo, no qual faremos uma curta

retrospetiva dos momentos que levaram ao aparecimento do album ilustrado contemporaneo.

1.2- Breve historia do album ilustrado

Apesar de, quando crianga, ter convivido com uma grande variedade de livros infantis, n3o
guardo recordac¢do da existéncia de albuns ilustrados propriamente ditos, facto que tera como
justificag3o a sua chegada tardia a Portugal e a Espanha — em comparagdo com a populari-

dade alcancada noutros paises europeus, como Franca ou Inglaterra.

O atraso na difusdo deste tipo de texto foi comum a muitas outras manifesta¢bes culturais,
literarias e artisticas europeias, que obtiveram destaque internacional antes de chegar ao
nosso pais, por razdes de varia ordem, nomeadamente de natureza politica (os anos de
ditadura), devido ao atraso na modernizagdo do sistema educativo e consequente

analfabetismo de grande parte da populac¢ao.



Mesmo no estrangeiro, a propria ideia de uma literatura especificamente infanto-juvenil
demorou o seu tempo a ganhar forma, inicialmente, as criangas apropriavam-se de textos
escritos para o publico adulto, como foi certamente o caso de titulos como Robison Crusoe
(1719) e As Viagens de Gulliver (1728), assim como de varios contos e fabulas, dos quais eram
produzidas edi¢Ges mais baratas, destinadas a criancgas e jovens, sem qualquer adaptagdo,

sendo impressos em papel de fraca qualidade com recurso a tipos méveis gastos.

Nestas publica¢des eram frequentemente introduzidas ilustra¢des de baixa qualidade e que
muitas vezes nio tinham qualquer relac¢do légica com o texto, tendo assim uma finalidade

meramente decorativa.

Serd importante referir as Fdbulas de La Fontaine, criadas por Jean de La Fontaine, ainda no
séc. XVII, com o objetivo de educar os filhos do rei Luis XIV. Esta serd uma das primeiras
edi¢bes adaptadas para a leitura infanto-juvenil, mas sé estaria acessivel a criancas de classes
mais altas. As primeiras publicagbes autenticamente de literatura infanto-juvenil viriam a
surgir apenas nos finais do séc. XVIII com o Iluminismo, e com a sua nova visao sobre a
crianca e a sua psicologia. Filésofos como Jean-Jacques Rosseau consideraram, pela primeira
vez, que a mente das criancas tinha carateristicas proprias que deveriam ser tidas em conta,

e que as criangas, ao contrario da ideia corrente, n3o eram «um adulto incompleto»

Assim se formou a perce¢do da necessidade de criag3o de uma literatura prépria para este
grupo etario, que tivesse em conta as suas especificidades. Surgiram entio os primeiros
livros de literatura infanto-juvenil, género que se comegou a desenvolver durante o séc. XIX,
com autores como os Irmios Grimm, que publicaram os seus primeiros contos para a in-
fancia em 1812, e Hans Christian Andersen, que criou titulos como A pequena sereia ou O

patinho feio, publicados em 1837 e 1843, respetivamente.

A Inglaterra seria, nesta época, um dos protagonistas no desenvolvimento da literatura in-
fanto-juvenil, sendo porém de mencionar que, ja no séc. XV, tinha havido uma iniciativa, de
um editor inglés, no sentido de criar um mercado livreiro especifico para criangas e jovens.
Este publicou uma série de chapbooks (livros baratos produzidos rusticamente), destinados
ao publico mais jovem e contendo contos fantasticos e romances. A ideia revelou-se avancada
para o seu tempo, uma vez que o carater recreativo destas publica¢des nio foi bem aceite por
educadores e religiosos da época, dado que a ideologia dominante considerava que os livros

destinados a criancas deveriam apresentar apenas contetidos moralizantes e didaticos.



Estes fatores tornaram o caso referido uma excecao e ditaram o seu fim, até que, no ano 1750,
John Newbery recuperou esta forma de publica¢do, de forma melhorada, e abriu a primeira

livraria dedicada a literatura infanto-juvenil, pioneira no género.

Ja num periodo muito mais recente, e no &mbito do mercado espanhol, interessa referir a
editora Calleja, fundada por Saturnino Calleja Fernandez em 1876, que publicou grande
parte da literatura que se escrevia para criangas na época. E um facto curioso que uma
expressdo popularizada em Espanha «jtienes mas cuentos que callejal», aplicada em situ-
acdes em que uma pessoa utiliza varias desculpas falsas para justificar algo, ou exagera no
relato de acontecimentos anteriores, tem como origem os contos de baixo custo publicados

por esta editora, cujo objetivo era torna-los acessiveis a um publico mais vasto.

Poderia explorar de forma mais aprofundada a histéria da literatura infanto-juvenil e men-
cionar os autores e correntes que impulsionaram o seu desenvolvimento, mas esta visdo

geral do panorama servird para situar o leitor no tema principal.

Voltemos agora a nossa atencdo para o livro ilustrado e para as circunstancias que levaram a
formacdo da categoria do album ilustrado. Se analisarmos grande parte dos estudos relativos
ao livro ilustrado para criangas, poderemos observar que o autor apontado como pioneiro na
area é Jan Amos Comenius com a sua obra, datada de 1658, Orbis sensualium pictus (O mundo

em imagens) , destinada ao ensino do latim.

Neste texto s3o utilizadas imagens impressas com recurso a gravagdo em madeira e com a
indicacao do nome em latim do objeto representado. E anunciada uma inovacio no método
de ensino, tirando-se proveito do poder elucidativo da imagem no processo de compreensao
do texto. N3o serd correto considerar esta publicagdio como antecessora do dlbum infantil,
mas poderemos colocd-la na origem dos livros escolares e enciclopédias modernas, devido

ao seu carater didatico e ao realismo associado as imagens representadas.

O séc. XVII, época de publicacio da obra de Jan Amos Comenius, foi marcado pela di-
fusio da imprensa, passando-se a produzir mais exemplares de livros que até aqui surgiam
como exemplares Gnicos. As técnicas de impressido mais utilizadas eram a xilogravura e o
estampado em cobre, imprimindo-se o texto e procedendo-se depois a estampagem das
ilustra¢des através da xilogravura. Este método, numa fase ainda inicial, dava origem a re-

producdes de imagem toscas e de tragos pouco definidos.



A EDICAO DO ALBUM ILUSTRADO: RELATORIO DE ESTAGIO NA KALANDRAKA

No séc. XVIII destacou-se o poeta e artista William Blake, que, apesar de ter uma obra
ndo dirigida a criangas, influenciou muitos dos criadores posteriores dedicados ao género,
como Lewis Carroll e outros autores do movimento Art Noveau. O poeta, impulsionador do
romantismo, incluiu nas suas edi¢des de poesia ilustragdes que estabelecem uma estreita
relagdo com o texto, acrescentando-lhe sentido, pois sem elas nio seria possivel uma apre-

cia¢do correta da sua obra.

Em finais deste século introduzem-se melhorias nos processos de reprodugio, e surgem
também novas técnicas de gravagdo da madeira — com a contribui¢io do inglés Thomas
Bewick (1753-1828) que melhorou a xilogravura — e a introdugdo da litografia, processo
criado em 1796 pelo alemao Aloys Senefelder e que permite ao artista desenhar diretamente

sobre a matriz (em pedra) a imagem a imprimir.

Com a chegada da industrializag3o, no séc. XIX, e a consequente impressao em massa, os
livros deixaram de ser um produto de luxo para estarem a disposi¢do de um publico muito
mais abrangente. Comeca assim a desenvolver-se com mais fulgor a produgao de ilustragio
colorida, que representava um forte atrativo comercial e que passa a ser amplamente aplicada

as novas edic¢des.

Foi nesta primeira metade do séc. XIX, que o artista Cruikshank desenvolveu o seu trabalho.
Este foi um dos ilustradores mais reconhecidos na altura, que realizou, entre varios outras
obras, uma edi¢io dos contos dos irmaos Grimm, onde aplicou o seu estilo Ginico, repleto de
humor e imaginagdo. Alguns anos depois, em 1846, foi publicado o titulo A book of nonsense

da autoria de Edward Lear, constituido por poemas curtos e humoristicos.

—r— e - 3

Thare was an Old Man with & who

‘Two Owls amd & Hen,  foar Lasks and &
Elave all buili their pesis I my kmanl ™

(IMAGEM 1) — A book of nonsense de Edward Lear



Os artistas alemaes foram famosos na produgao de livros ilustrados para criancas na época,
sendo um bom exemplo Heinrich Hoffmann e o seu titulo Struwwelpter, publicado em 1845
(Pedro Esgrouviado em tradugdo portuguesa) em que é mantido um didlogo muito rico entre
imagens e o texto. Esta obra foi inicialmente criada pelo autor, médico de profissdo, como
prenda de Natal para o seu filho, mas rapidamente alcancou sucesso no mercado, sendo

traduzido para varias linguas e tornando-se um classico europeu.

Naughty, romping girls and boys
Tear their clothes and make noise,
Spoil their pinafores and frocks,
And deserve no Christmas-box,
Such as these shall never look

At this pretty Picture-book.

(Struwwelpeter, 1848, tradugdo inglesa)

Na segunda metade do séc. XIX iniciou-se uma época que poderemos considerar como a
Idade de Ouro da ilustrac3o de livros infantis, com o surgimento de novos artistas, novos
estilos e uma intensa produgdo na area. Esta era terd sido inaugurada por John Tenniel, autor
das ilustragoes de Alice no pais das maravilhas (1865) e Alice do outro lado do espelho (1871), que
se tornaram, a par dos textos referidos, reconhecidas por todo o mundo como um classico da

literatura para criangas.

Sucedeu-se o movimento Arts and Crafts, iniciado em 1880 e liderado por William Morris
e Walter Crane que defendia o retorno as formas naturais e aos processos artesanais como
forma de protesto contra a industrializa¢do. Este movimento teve grande influéncia na ilus-
tracdo e inspirou artistas como Randolph Caldecott e Kate Greenaway a criarem importantes

obras para criancas que viriam a influenciar o nascimento do album ilustrado moderno.

Entre outros artistas do Arts and Crafts interessa destacar o contributo de Walter Crane, que
concebeu a sua obra como um todo, pensando em elementos como: a apresentacio do livro
em dupla pagina, a concep¢ao da capa e escolha da tipografia. A sua metodologia influenciou

artistas posteriores e avangou um passo mais no desenvolvimento do género em estudo.
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Voltando a Randolph Caldecott, interessa referir que o seu trabalho também foi particu-
larmente relevante, podendo este autor ser considerado o pai do dlbum ilustrado moderno,
uma vez que analisou e aplicou na sua obra a relacao entre texto e imagem. Para além desta
relagdo, o artista introduziu um elemento importante nos seus livros: a sequéncia de ilus-

tracdes em planos, concebida de forma a dar ritmo a narragio.
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(IMAGEM 2) - The house that Jack built (1887), da autoria de Randolf Caldeccot e impresso por Edmund Evans

A propésito desta geracio de ilustradores importa ainda mencionar o impressor Edmund
Evans, figura essencial no panorama literario inglés pois inventou novas técnicas de
impressao a cor que conferiram uma qualidade sem precedentes as obras produzidas pelos

artistas da época.

A todos estes autores e artistas, cujo trabalho se propagou rapidamente obtendo reconheci-
mento, sucedeu-se, ja no principio do séc. XX, a autora Beatrix Potter, que criou alguns dos
classicos infantis mais relevantes, como a obra Peter Rabbit, publicada em 1902 e que veio

dar uma nova vida aos animais humanizados das fibulas do séc. XVIII e XIX.

Contempordneo de Beatrix Potter foi William Nicholson, ilustrador que rompeu com a
tradi¢do dominante Art Nouveau de decorar a pagina na sua totalidade, e que introduziu o
que conhecemos hoje como running text, ou seja a divisao do texto em paragrafos de forma a

enquadrar o texto com a ilustrag3o correspondente.
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E a partir daqui que entramos num registo mais contempordneo em que encontramos
grande parte das bases que ditaram o surgimento do album ilustrado, como o conhecemos
hoje. Em 1939 é publicado em Franga o titulo A histéria de Babar, o elefante humanizado da
autoria de Jean de Brunhoff e, em 1956, Lagrimas de crocodilo de André Frangois, publicado

atualmente em espanhol pela Faktoria K (2007) e em portugués pela editora Bruaa (2010).

ALBUM BABAR ANIME

JEAN DE pRUNHOFF

(IMAGEM 3) - Historie de Babar de Jean de Brunhoff
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(IMAGEM 4) - Ldgrimas de crocodilo de André Frangois
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No ultimo terco do séc. XX a produgdo de livros infantis aumenta exponencialmente,
sendo nesta altura editado o titulo que, sem duvida, marcou a passagem para o panorama
contemporaneo do género em estudo. Trata-se da obra, Onde vivem os monstros (1963), de
Maurice Sendak. Quer esta obra quer a restante producio deste autor destacou-se nio s6 pela
qualidade irrepreensivel das suas ilustragdes e dos argumentos explorados, como também

pela eximia integra¢do do texto e das imagens, permitindo a concegao do livro como um todo.

TENTOE LUSTRAGEES ue MAURICE SENDAK

(IMAGEM 5) - Onde vivem os monstros de Maurice Sendak

Iela Mari foi outra artista que iniciou o seu trabalho para criangas nos anos 60, com a obra,
O baldozinho vermelho, a ser publicada em 1968. Iela Mari serve-se apenas do poder da ima-
gem para narrar as suas histérias dando vida a livros como A magd e a borboleta’ (1969) ou
A drvore (1973). Esta tipologia de livro, que tem como protagonista tinico a ilustragao, torna as
fronteiras do que define o dlbum ilustrado mais flexiveis. Alguns aplicariam a definicdo de

«livro de imagens», evitando deste modo confusdes na categorizagdo do género.

7 - em colaboragdo com Enzo Mari
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(IMAGEM 6) - O baldozinho vermelho de Iela Mari

Outras referéncias incontornaveis no panorama do album ilustrado s3o autores como
Eric Carle, Leo Lionni, Mercer Mayer e Tomy Ungerer, que também desenvolveram o seu
trabalho a partir da década de 6o do séc. XX e que criaram alguns dos classicos
contemporaneos mais significativos dentro da tipologia em analise, como s3o Os trés bandidos

(1962) de Tomy Umgerer e A lagartinha muito comilona (1969) de Eric Carle.

TOMI TTINGEDRER

0S TRES BANDIDOS

(IMAGEM 7) - Os trés bandidos de Tomy Ungerer
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A lagartinha
muito
comilona

(IMAGEM 8) - A lagartinha muito comilona de Eric Carle

No que diz respeito ao mercado portugués, interessa destacar o trabalho das autoras Leonor

Praga, Maria Keil e Manuela Bacelar, que protagonizaram a producio do album ilustrado neste

territorio a partir dos anos 0.t

Para terminar esta incursdo pela histéria do género, histéria esta em constante con-
strugdo e que se vai enriquecendo gradualmente, resta referir as inovagdes introduzidas a
partir dos anos 70 e 8o por varios ilustradores que trouxeram uma nova estética as suas
obras, ao introduzir recursos como a fotografia, a colagem e a composic¢ao de objetos. Um
bom exemplo de artista que aplicou estas inovac¢des no seu trabalho é o artista francés
Christian Voltz — apesar de a sua primeira obra Ainda nada? ter surgido ja em 1997 — que

utiliza nos seus albuns materiais reciclados e objetos retirados do quotidiano, recuperando

algumas das técnicas da arte dadaista.

8 - cf. Ramos, Ana Margarida (2010), Literatura para a infincia e ilustragdo — Leituras em didlogo, Por-
to: Tropelias & Companhia; Rodrigues, C. (2013), Palavras e imagens de mdos dadas. A arquitetura do
dlbum narrativo em Manuela Bacelar, Tese de doutoramento em Literatura, Aveiro: Universidade de Aveiro.



(IMAGEM 9) - Ainda Nada? de Christian Voltz

CAPITULO 1- SOBRE O ALBUM ILUSTRADO
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1.3- Principais carateristicas desta tipologia

E como um poema, nio se devem perceber as costuras, as juncdes. Deve sentir-se a obra
como uma entidade completa e total... Um dlbum ilustrado deve ter, quando terminado,

esse aspeto de perfei¢do. Se se vé um ponto, perde-se o jogo.
(Sendak, 1980)

Durante muito tempo o album ilustrado n3o recebeu a aten¢io devida e o protagonismo
adquirido pela imagem neste tipo de livro foi motivo de critica e desvalorizag¢do por parte de
teoricos e educadores. Foi inclusivamente afirmado que a curta extensdo dos textos destas
obras, assim como a abundincia de ilustra¢des, poderiam ser prejudiciais para a aprendi-
zagem e desenvolvimento intelectual da crianca. Este alegado efeito nocivo foi referido por

Angela Protheroe numa publicagdo denominada How children picture books promote illiteracy

(1992):

[as criancas] estdo a ser expostas a que é chamada linguagem «contextualizada» (...) (....)
nio tém que imaginar nada (...). Como podem (criar significado por elas mesmas) se o
«significado» é sempre disponibilizado em forma de objetos ou imagens? Ndo podem.
(--) O meu argumento é que os livros ilustrados s3o prejudiciais para o desenvolvi-
mento da capacidade leitora (...) e podem impedir permanentemente o desenvolvimento

intelectual. (...) As criancas desde o principio precisam de livros sem ilustracdes °

Atualmente, com a perce¢io de que esta opinido nio sera de todo justa ou acertada, — uma
vez que o album ilustrado desempenha um papel importante no fomento da literacia visual
e na implementacdo do gosto pela leitura desde os primeiros anos da crianga — o género
comega finalmente a ser valorizado e estudado, com varios autores a tentar estabelecer o que
o define e destacando-o do que serd um livro ilustrado comum. E bastante frequente serem
cometidos erros nesta classificacdo, uma vez que a linha que separa os dois conceitos é muito

ténue e levanta davidas.

9 - Angela Protheroe apud Arizpe, E. & Styles, M. (2002), Children reading pictures: interpreting visual
texts, Routledge



A componente-chave na definicdo do album ilustrado serd a existéncia obrigatéria de
uma relacdo de interdependéncia entre o texto escrito e a imagem, elementos estes que
deverdo comunicar entre si dando forma a histéria narrada. Este requisito, aliado ao carater
estético que os seus elementos deverdo conter — excluindo-se obras criadas com um propoési-
to comercial ou exclusivamente pedagogico — serdo fatores decisivos na classifica¢do correta

da tipologia.

As ilustra¢des implicadas numa obra do género deverdo trazer significado a narragdo, sem
repetir as ideias patentes no texto adjacente. Esta relacio pode ser amplamente explorada,
adquirindo diferentes caracteres, podera inclusivamente ser contraditéria, o que conferira
um tom irénico a narragdo, ou, hum outro extremo, literal, interpretando de forma nio
esperada expressoes idiomaticas utilizadas no texto. Esta infinidade de possibilidades,
permitida pela utilizagao de um duplo cédigo de comunicagao e pelo protagonismo adquir-
ido pela imagem neste género, torna o album ilustrado terreno ideal para experimentacdes,

conferindo-lhe uma riqueza surpreendente de representagées.

Serd interessante referir que a palavra dlbum, procedente do latim, se refere a cor branca ou
a um quadro por preencher, o que nos remete para a multiplicidade de abordagens anterior-
mente mencionada™. A diversidade de técnicas de ilustra¢do aplicadas neste tipo de livros sdo
expoentes maximos desta possibilidade, podendo ir ao encontro do argumento explorado, ou
até marcar o estilo préprio de um autor em particular. Desta estética faz parte nao s6 o estilo
expressado nas ilustra¢des, mas a publicagdo como uma unidade, uma vez que um album
deve ser pensado de forma a que todos os elementos implicados funcionem em harmonia,
o que contribui para o incremento do valor do objeto em quest3o. Alguns dos elementos em

causa serdo: a capa e contracapa, a tipografia aplicada, o tipo de papel e as guardas.

E curioso que esta tipologia, que permite uma variedade tao grande de expressdes, surja no
campo da literatura infantil, muitas vezes associada a etapa pré-leitora e de primeiros leitores
uma vez que, apesar de certos albuns ilustrados estarem claramente vinculados com estas
faixas-etarias — argumento este que serd bem exemplificado pelas obras da autoria de Eric
Carle, como A lagartinha muito comilona (1969) —, estes tém tipicamente um publico mais
vasto, insurgindo-se contra a rotulacdo das publica¢des por faixas-etarias e conquistando

com frequéncia o leitor adulto.

10 - Cf. Colomer, T. (1996), El Album y el texto, Peonza, (39), 27-31
11 - Cf. Boyer, P. (2003), Los dlbumes infantiles espafioles: casi 30 afios de poesia visual, Montepellier: Univer-
sité Paul Valery

7



18

Exemplo que ird ao encontro desta abrangéncia de leitores de varias idades por um mesmo
titulo sera a obra A drvore vermelha (2001) de Shaun Tan, que desenvolve uma narragdo
a volta do sentimento da tristeza e que é referido por Margarida Noronha, editora da

“Kalandraka Portugal”, a propésito de um artigo de Carla Maia de Almeida:

A Carla Maia de Almeida num artigo muito recente, a propdsito da edi¢do simultinea
de dois livros de Shaun Tan em Portugal, (...), falava no problema da arrumagao desses
dois livros em concreto nas livrarias: onde é que os poderia procurar? Seria legitimo
procuréd-lo em varias secgdes (...) «se tal existisse», (...), na sec¢do de livros ilustrados

para adultos

(Noronha, 2008)

Inclusivamente no caso de albuns que estdo dirigidos ao leitor infantil, num primeiro
momento, é recurso habitual a introdu¢io de elementos que proporcionam niveis diferen-
tes de leitura, mantendo-se assim o interesse do leitor adulto e deixando algo a descobrir ao
publico infantil. Estes elementos poderio ser, por exemplo, referéncias de carater cultural ou

literario inseridos em segundo plano na ilustrag3o.

Um ilustrador que aplica amplamente esta técnica nas suas obras é Antonhy Browne — autor
de prestigio que ja viu o seu trabalho ser reconhecido por prémios como a “Medalha Kate
Greenaway” e o “Prémio Hans Christian Andersen” — que proporciona um jogo intertextual
nos seus livros, apelando a perspicicia e inteligéncia do leitor para a compreensio mais

profunda da natureza das suas publica¢des:

(-..) algo que me fascinava em crianga eram imagens escondidas dentro de imagens, es-
ses quebra-cabecas. Ent3o a esse nivel é isso, uma imagem dentro de uma imagem, ou
uma referéncia dentro de uma imagem, assim ha algo mais a acontecer, algo que podes
descobrir numa segunda observag3o. (... Nos livros mais recentes, sempre que incluo
um elemento, estd 14 com um proposito, estd 13 para levar a historia a algum lugar, para

dizer algo acerca da mesma.”

12 - Em entrevista realizada por Morales J. (2008), Luz, cor, ilustragdo!
13 - Browne. Anthony apud Arizpe, E. & Styles, M. (2002), Children reading pictures: interpreting visual
texts, Routledge, p. 207
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Outra carateristica do album ilustrado, explorada por este autor nas suas publicacdes, é a
relacdo que existe entre esta tipologia e o cinema, que estd presente nas técnicas narrativas
e de representa¢io utilizadas — inspiradas nas artes audiovisuais — como sera o caso do

movimento e da sequéncia narrativa em planos.

Esta relagdo — que talvez se deva, em parte, ao protagonismo adquirido pela imagem e pelo
movimento na época em este tipo de livro ganha popularidade — é particularmente estreita

no trabalho de Anthony Browne e tem inicio logo na fase inicial das suas obras:

(-.) Eu ndo escrevo a histéria primeiro. (...) E mais como um filme. E sobre tentar contar

a histéria em 28 cenas. 4

Poderei referir também, com vista a analisar a heranca mencionada, o titulo Zoom (1995)*,
da autoria de Istvan Banyai, em que é desenvolvido um jogo com o leitor através do
enquadramento e enfoque das ilustracdes implicadas. Nesta obra, a narrac¢io inicia-se com
um grande plano de um elemento especifico da a¢3o, que se vai afastando gradualmente, até

que o leitor tenha uma perspetiva completamente diferente da cena representada.

(IMAGENS 10, 11 € 12) - [lustrac¢des do titulo Zoom de Istvan Banyai

14 - Browne. Anthony apud Arizpe, E. & Styles, M. (2002), Children reading pictures: interpreting visual
texts, Routledge, p. 206

15 - Referido no artigo: V. Cabrera, R. (2013), Peliculas en tapa dura, Revista de libros & Literatura Infantil
y Juvenil, Habia Una Vez, (13), p.11
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Sdo técnicas como esta que conferem ao album ilustrado ritmo e dramatismo — associado
a antecipacao do virar da pagina — e que o tornam o meio ideal para a realizag3o de sessoes

de animacdo a leitura.

As referidas sessoes, que tém como base a antiga tradicao da literatura oral, s3o geralmente
organizadas em escolas, bibliotecas e livrarias e tém uma multipla finalidade, uma vez que
sdo, frequentemente, realizadas com um objetivo ludico e/ou comercial — de promocio a
um determinado livio —, mas representam, também, um importante incentivo ao gosto

pelos livros e pela leitura, no publico infantil.

Podemos formular a hipétese de que a literatura oral é uma forma basica, um modo
literario essencial na vida da crianca pequena, porque a palavra estd impregnada de afe-
tividade. O conto, o romance, a lirica, constroem o mundo auditivo-literario da crianga,
incorporam-lhe vivencialmente uma cultura que lhe pertence, tornam-no participante
numa criagdo coletiva, concedem-lhe signos de identidade. O livro ouvido, visto, tocado,
cheirado, o emocional-oral-sensorial, o livro-leitura compartida com outro, ajudario ao

seu contacto posterior com a letra impressa, motivando uma leitura prazerosa.

(Pelegrin, 1984, p. 11)

Este fomento da leitura, quando associado ao album, vai para além da compreensdo do
codigo escrito, uma vez que, devido a comunicagdo visual desenvolvida, a capacidade de
descodificacdo da imagem por parte da audiéncia a que se dirige é essencial na sua in-
terpretacdo. A comunicagdo é realizada com meio a um cédigo constituido por elementos
como a cor, a luz, a forma, o espaco e o trago, que podem remeter para diferentes emogoes
ou significados e que o leitor s6 compreendera plenamente ao adquirir um nivel de literacia

visual a altura deste desafio.



2 - Kalandraka editora

E neste mundo do 4lbum ilustrado, de experimentacdo e de promocio da literacia visual,
que se especializou a Kalandraka, a editora que veio preencher um vazio existente no género

dentro do territério ibérico.

A relevancia desta empresa na categoria em estudo e a sua posi¢io como uma das edito-
ras mais reconhecidas na area torna-a no caso de estudo ideal para o desenvolvimento do
presente trabalho. A possibilidade de estar inserida na sua sede, durante um periodo de
estagio realizado na Galiza, proporcionou-me uma perspetiva mais aberta sobre a sua area

de atividade.

Na Kalandraka nio se fazem s6 livros: inspira-se o pensamento, cria-se vida a volta das obras
editadas. Esta vida é referente a uma ampla diversidade de atividades desenroladas em torno
do album para primeiros leitores, que, em conjunto com a surpreendente qualidade literaria
e estética conseguida nos titulos publicados, fazem da editora um pequeno mundo no qual

se pode aventurar a imaginagdo infantil.

Vejamos entdo alguns elementos que nos ajudardo a conhecer a empresa, a sua histéria e a
riqueza do seu trabalho. O capitulo que se segue pretende também dar a conhecer os fatores
que garantiram a editora o reconhecimento e a ateng¢3o por parte de professores, educadores

e profissionais interessados na area.

2.1- Quem é a Kalandraka?

Na Kalandraka trabalha um grupo de pessoas que aposta firmemente na formagao lei-
tora dos mais pequenos. Cremos firmemente que, sendo bons leitores, poderao chegar

a ser cidaddos criticos e mais livres.

(Ballesteros, 2012)

A Kalandraka, como ja foi referido, é uma editora especializada na edi¢ao de albuns ilustra-
dos para o publico infantil, e n3o s6. A empresa tem sede na cidade galega de Pontevedra,
berco do projeto “Livros para sonhar”, onde atua uma equipa que trabalha em prol da quali-

dade literaria e estética das obras dirigidas aos seus leitores.
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O valor dos titulos publicados por esta empresa foi reconhecido desde o inicio da sua ativi-
dade, tendo recebido ja varios prémios ao longo do seu percurso. Os motivos que levam a este
reconhecimento da Kalandraka s3o faceis de adivinhar: uma vez confrontados com os livros
que publicam, somos instantaneamente presenteados com a qualidade estética e literaria
inerente a cada uma destas obras — livros que fazem a delicia n3o s6 dos pequenos leitores

como também do publico adulto.

Esta qualidade excecional é uma das carateristicas que a distingue de muitas editoras na
mesma area e lhe confere a fidelidade do leitor, uma vez que este nao se sente desiludido por
um novo titulo publicado: geralmente cada novo livro no catilogo é uma surpresa agradavel
para os leitores e para os profissionais dedicados a literatura infanto-juvenil que «se aproxi-

mam dos seus livros com a certeza de estarem perante pequenas obras mestras.»°

Outro fator do sucesso da Kalandraka prende-se com o compromisso com a promog¢io da
cultura literaria e visual que a editora adotou desde a sua formacao, tendo traduzido e pub-
licado autores como Maurice Sendak, Anthony Browne, Arnold Lobel e Eric Carle (s6 para
citar alguns) 7, cujos trabalhos s3o contribui¢des essenciais e incontornaveis no mundo da

literatura infantil e do album ilustrado.

A preocupacio e o empenho com a promoc3o da cultura em Espanha (e nos restantes paises
em que publica, Portugal, Itdlia, Brasil e México) revela-se na aposta em novos ilustradores
e autores. O incentivo a produgado nacional é um fator importante no desenvolvimento deste
tipo de texto e faz a passagem de um mercado em que traduzem autores estrangeiros ja

reconhecidos para a divulga¢3o de novos talentos nacionais.

Sobre o estimulo dado pela Kalandraka ao desenvolvimento da literatura infantil e ao género
do dlbum ilustrado, serd importante referir também os concursos promovidos pela editora: o
“Prémio Internacional Compostela para Melhor Album Ilustrado” e o “Prémio Internacional
cidade de Orihuela de Poesia para Criancas”, que s3o um apelo a criacdo de novos titulos de

qualidade e a revelagdo de novos autores.

16 - Excerto retirado do artigo: Campos F. Figares, M. y Falcon Maldonado, C. (2012), La LIJ de enhora-
buena: Entrevista con Manuela Rodriguez y Xosé Ballesteros. Alabe (6).
17 - Para saber mais sobre estes autores ler o capitulo 2.3.4.3, sobre os classicos contemporaneos da editora

cf. p 49.



Abordarei a seguir alguns dos momentos da histéria da Kalandraka e analisarei a sua es-
trutura e atividade e, para completar esta breve apresentacao e dar ao leitor uma vis3o geral
da empresa, ndo poderei deixar de referir a relagdo intima que existe entre a Kalandraka e a

tradi¢3o da transmissio oral do conto.

Esta relacdo acontece sobretudo através da realizacio de diversas sesses de animacdo 2 leitu-
ra, que aumentam o alcance dos seus titulos e que s3o, talvez, um dos componentes mais
importantes na comunicag¢io da editora, o que n3o é de admirar, uma vez que esta empresa

se iniciou no seio de um grupo dedicado a atividade referida.

Vejamos entdo um pouco da histéria da Kalandraka e do percurso que levou a constitui¢io

desta empresa como se apresenta nos dias de hoje.

2.2- Dois dedos de historia

A equipa da editora as vezes ficava embaragada pelo nome elegido ja que “kalandraka”
significava uma calamidade, «O nome era pouco sério. Imagina na semana santa de
1998 as primeiras pessoas dirigirem-se as livrarias e perguntarem por Kalandraka...

Os livreiros alucinavam.»

(Faro de Vigo, 2012)

Quando confrontadas a primeira vez com o trabalho da Kalandraka muitas pessoas se ques-
tionam sobre o significado deste nome tao peculiar. Durante o periodo de estagio interroguei-
me varias vezes: «Porqué o nome Kalandraka, o que significa?», questdo esta na qual nao
havia pensado até entdo, uma vez que, para mim, o nome da editora estava ja intimamente

associado aos livros que publicava, sem que tivesse que ter um significado por si so.

Foi entdo que decidi averiguar e percebi que a palavra «calandraca» esta relacionada com
o conceito de calamidade, ainda que possa ter muitos outros significados. A ado¢io deste
nome tdo particular deve-se a um projeto anterior a editora, que langou as bases para

a sua fundagdo.
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A empresa formou-se a partir de um grupo de expressdo dramatica, que, na altura, contava
ja com mais de 10 anos de atividade. O grupo de teatro Kalandraka dedicava-se a dar vida a
obras literarias, tendo, entre outros, encenado textos de autores como Italo Calvino, Michael

Ende e Tolkien.

O trabalho levado a cabo por este grupo estava direcionado para o publico infantil, sendo
levadas a cabo atividades de conta-contos em escolas e bibliotecas, onde eram transmitidos

contos tradicionais através da expressdo dramatica.

A animacio a leitura foi, desde o primeiro momento, um dos pilares da Kalandraka,
porque os livros sdo o alimento para a imaginacio e contribuem para despertar nas

criangas a curiosidade e o engenho (...)

(ct. site Kalandraka, 2013)

A ideia de publicar livros nasceu entdo daqui, uma vez que no final das atividades as criangas

que assistiam queriam levar para casa o livro apresentado™®.

Assim, estavam claramente langadas as bases para a fundac¢do da Kalandraka editora. Por
outro lado, o mercado editorial galego da altura e a falta de publica¢bes na area do dlbum
ilustrado foram um grande indicador da oportunidade e da necessidade que a editora

decidiu colmatar.

O album ilustrado, que era um género da literatura infantil com grande popularidade noutros
paises europeus, como a Inglaterra e a Alemanha, nao tinha ainda granjeado uma posi¢ao
no dmbito do mercado editorial espanhol. Na época de fundac¢do da editora, a publicagio
desta tipologia de livro infantil era praticamente inexistente, sendo o trabalho editorial reali-

zado na area formado maioritariamente por tradu¢des de autores estrangeiros.

Observando este panorama, podemos compreender que a Kalandraka veio preencher um
vazio cultural nesta drea em Espanha, mas foi especificamente na Galiza que teve origem o

projeto e foi para este mercado particular que a editora se propds inicialmente a trabalhar.

18 - Como referiu Xosé Ballesteros numa entrevista dada a propésito do “Prémio Nacional para Melhor
Trabalho Editorial Cultural” em: Campos F. Figares, M. y Falcon Maldonado, C. (2012). La LIJ de en-
horabuena: Entrevista con Manuela Rodriguez y Xosé Ballesteros. Alabe (6).



A falta de classicos contemporaneos e de contos tradicionais em lingua galega, que se fazia
sentir na época, ja se tinha feito notar durante as sessdes levadas a cabo pelo grupo de teatro
Kalandraka. Muitas vezes tinham dificuldade em encontrar material para as suas atividades
— sendo o dlbum ilustrado o meio ideal para a leitura em voz alta e acompanhamento deste

tipo de atividades.”

Assim, a oportunidade gerada pela atividade de conta-contos e a escassez de literatura em
lingua galega — dentro da tipologia do dlbum ilustrado — foram os principais motivos que
estiveram na base da fundagdo da Kalandraka. Foi a partir destes fatores que a ideia de criar
uma editora que colmatasse esta falta foi lancada e apoiada por um grupo de pessoas relacio-

nadas com o meio editorial, que decidiram fazer do projeto “Livros para sonhar” realidade.

2.2.1- Os primeiros livros da editora

Assim surgem os “Livros para sonhar”, livros concebidos com a maxima qualidade esté-
tica e literaria para que as criangas aprendam a valorizar a leitura desde os seus primei-

ros anos de vida, descobrindo a magia que as suas paginas encerram...)

(Kalandraka Portugal, 2008)

A “Kalandraka Editorial” foi fundada em 1998, com a expetativa de possibilitar a publica¢do
dos “Livros para sonhar” e de enriquecer assim o mercado editorial galego da época. Este foi
o nome escolhido pela editora para batizar os livros que viria a lancar e foi aplicado de forma

muito pertinente, uma vez que, por si so, diz muito acerca das obras em quest3o.

Os “Livros para sonhar” pretendem estimular a imaginagdo dos leitores e cativa-los para a
leitura desde os primeiros anos; s3o livros feitos para criar emogdes, divertir ou para apresen-

tar uma nova visao sobre um tema relevante.?°

A editora comecou entdo a publicar os contos tradicionais que eram utilizados nas atividades
de conta-contos do grupo de teatro homénimo, fazendo adaptacdes em lingua galega destes
titulos. Para além da adaptagdo destes contos populares, a linha editorial adotada definiu-se

pela publicagdo de classicos contemporaneos e pela producio propria de albuns ilustrados.

19 - Sobre a relacdo do dlbum ilustrado com a transmissdo oral do conto cf. p. 20.

20 - Critérios referidos por Xosé Ballesteros para a publicacdo de um titulo na editora numa entrevista
dada a fundagdo La Fuente, publicada em 10 de Agosto de 2012. Ver em: hitp://www.fundacionlafuente.cl/
blog/2012/08 /entrevista-a-la-editorial-kalandraka,/
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A EDICAO DO ALBUM ILUSTRADO: RELATORIO DE ESTAGIO NA KALANDRAKA

Esta iltima atividade editorial, a produgdo propria, revelou-se um fator chave no desenvolvi-
mento na area do album ilustrado em Espanha, uma vez que, como ja vimos, num mercado
que anteriormente se limitava a tradu¢do de autores estrangeiros comecou-se a assistir a
divulgacao do trabalho de autores nacionais e, posteriormente, a exportagdo e reconhecimen-

to das suas obras no estrangeiro.*

Mas foi com a adapta¢io de um conto tradicional portugués, levada a cabo por Xosé
Ballesteros e com ilustracdes de Oscar Villain — autor que colabora frequentemente com a
Kalandraka — que a editora viu o seu trabalho reconhecido (em Espanha) com o “Prémio

Nacional de Ilustra¢do” em 1999.

O titulo premiado foi O coellifio branco, album ilustrado baseado na adaptacio de um conto
popular muito familiar em Portugal, e que faz parte do imaginario das criangas do nosso

pais. Esta histéria ja foi adaptada varias vezes por autores portugueses e, inclusivamente,

utilizado como material de aprendizagem a leitura.

(IMAGEM 13) - O coellifio branco de Xosé Ballesteros e Oscar Villan

21 - A participacio em feiras internacionais desempenhou um papel importante nesta transicio: ler mais
sobre este tema no capitulo 3.1.2 (direitos internacionais).



A estrutura repetitiva (carateristica dos conto tradicionais) — utilizada como recurso para
estimular a memoria nas criancas e que se deve a sua origem na tradi¢do da transmissdo
oral do conto — e o seu tom humoristico foram, provavelmente, os motivos que tornaram O

coellifio branco num bom candidato a adaptag¢do para dlbum ilustrado.

O livro premiado foi um dos primeiros titulos do catilogo e ocupa, ainda hoje, um lugar
de destaque, sendo uma das obras mais carateristicas da Kalandraka. A partir da atribui¢do
deste primeiro prémio, a procura dos livros da editora comecou a crescer e a sua atividade

acompanhou a procura, comegando a equipa a editar mais e com mais meios.

Se a Kalandraka se estreou com 15 titulos (logo no primeiro ano de atividade) e foi aumen-
tando o seu catdlogo gradualmente — contando com 23 titulos em 2000— com o decorrer
do tempo o catdlogo passou a ser um reflexo do sucesso alcangado uma vez que, até ao
anozor13 foram editados e publicados pela editora ja mais de 1300 titulos** — sem que fossem

descuidadas a sua qualidade e a relevincia®.

Apds os primeiros livros, em galego, terem sido colocados nas livrarias e a editora ter
alcangado visibilidade, surgiu uma nova procura das suas obras, mas desta vez em lingua
castelhana. Nesse momento, a equipa percebeu que tinha de expandir-se, uma vez que
muitas das publicac¢des langadas no mercado galego n3o tinham ainda uma edigdo em cas-
telhano — mercado de maiores proporg¢des e também com falta de livros editados na area do

album ilustrado.

Em 1999, a editora comecou por publicar quatro titulos em castelhano para avaliar a
reagdo do publico, entre eles, El pequerio conejo blanco, dois titulo de produgdo prépria: A
cazar palabras e El ladrén de voces, e um album traduzido do francés: jMira que paso!. Esta
primeira experiéncia foi bem sucedida, e a Kalandraka continuou o seu trabalho nesta lin-
gua, sendo, atualmente, o seu catilogo em castelhano semelhante, em ntimero de titulos,

ao da versao galega.*

22 - Dados retirados de Etreros, C., (2013), La editorial Kalandraka cumple su 150 aniversario, disponivel
em: hitp://es.paperblog.com/la-editorial-kalandraka-cumple-su-150-aniversario-1784596/

23 - Para saber mais sobre critérios para a publicagdo consultar capitulo 3.1, dedicado ao trabalho de edi¢ao
na equipa Kalandraka

24 - E feita uma analise ao catélogo da editora no capitulo 2.3, cf. p. 38.
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Foi assim que a empresa passou do mercado editorial em lingua galega para uma atividade
de publica¢do mais alargada, indo ao encontro das necessidades e oportunidades de um mer-

cado livreiro mais vasto, carente na area do album ilustrado para primeiros leitores.

Tendo em conta este novo desafio e a grande amplitude do mercado castelhano, a direc3o da
editora decidiu abrir um novo departamento comercial em Madrid. Este departamento na
capital espanhola foi posto em marcha com o objetivo de atender de forma mais eficaz ao
alargamento do territério de publicagdes, estabelecendo contatos com livrarias e escolas na

zona centro do pais.

Por esta altura, a Kalandraka continuava a surpreender e a ver o seu trabalho reconhecido.
No ano 2001, mais um dos seus titulos foi premiado, desta vez pelo Ministério da Cultura
espanhol, com a segunda edigdo do prémio atribuido para livro melhor editado. O titulo
em questdo seria um album traduzido do francés e da autoria da ilustradora Chloé Poizat,
Magquinas. Este reconhecimento veio pér em evidéncia mais um dos pontos fortes da editora:
o cuidado dado as suas publicacdes, a atenc¢io a todos os detalhes inerentes ao livro, desde a

traducdo (como neste caso) a conce¢io grafica.

No mesmo ano a editora viu outra das suas publica¢des premiadas, desta vez por uma enti-
dade catala: foi atribuido ao seu dlbum Mateo o “Premi Llibreter”, concedido pelo grémio de
livreiros de Barcelona e Catalunha. Trata-se de um titulo de produgio da propria Kalandraka,

com a autoria de Paula Carballeira e ilustragdes de Pablo Otero, ambos naturais da Galiza.

Com o crescente sucesso das suas obras, em 2004, a Kalandraka decidiu refor¢ar a sua rede
comercial, criando mais um projeto, desta vez uma editora no sul do pais, a “Kalandraka

Ediciones Andalucia”.

O objetivo seria passar a esta nova editora todos os titulos em castelhano publicados pela em-
presa até a data, que seriam agora editados sob o selo da Kalandraka andaluza. Sob este selo
seriam também publicadas obras de autores da regido como Antonio R. Almodovar (vence-
dor do “Prémio Nacional de Literatura Infantil e Juvenil” de 2005), José Antonio Ramirez
Lozano, Juan Ignacio Pérez Palomares ou Carmen Gil*, promovendo-se assim o trabalho de

escritores locais.

25 -Informacio retirada do jornal: El Correo, a7 de Junho de 2004
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(IMAGEM 14) — La verdadera historia de caperucita de Antontio R. Almodévar e ilustrado por Marc Taeger

Tive oportunidade de passar algum tempo na editora andaluza e de verificar que as ativi-
dades que ali se realizam estdo maioritariamente associadas a comercializac3o, a adminis-
tragdo e a promocgao dos titulos Kalandraka na regidao, marcando assim ativamente a sua

presenca no sul do pais.
Durante este processo de estabelecimento da editora a nivel do mercado espanhol outros
acontecimentos estavam em curso no panorama internacional, acontecimentos esses que
vamos agora rever, passando por Portugal.
2.2.2 - A primeira Kalandraka fora de portas
Nasceu na Galiza mas veio dar cor a Portugal. Em pouco tempo, a Kalandraka tornou-se
numa referéncia obrigatéria do livro ilustrado em Portugal — para criangas de todas as

idades {...)

(Joao Morales,2011)
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O bom trabalho realizado pela Kalandraka desde os primeiros anos e o reconhecimento por
parte da critica e por varias institui¢des fez com que a editora avancasse sempre em ritmo
crescente, sendo as suas publica¢des bem recebidas e abrindo-se desta forma a oportunidade

para a cria¢do de novos projetos.

Assim nio tardou muito para que a empresa voltasse a explorar novos horizontes, desta vez
olhando para um mercado vizinho, Portugal, pais com o qual a Galiza partilhou em tem-
pos uma histéria e uma lingua, o galaico-portugués. A proximidade e a heranga partilhada
fizeram deste mercado a escolha mais légica e favoravel para a fundagio da sua primeira

editora fora de portas.

Foi entdo fundada a “Kalandraka Portugal”, que se instalou inicialmente em Lisboa (em
2002), mas que se deslocou posteriormente para a cidade do Porto, sob a dire¢3o e Margarida
Noronha. Esta nova casa editorial estreou-se, seguindo a tradi¢do da Kalandraka, no Dia
Mundial da Literatura Infantil (2 de abril), data que remete para o dia de nascimento do
escritor dinamarqués, Hans Christian Andersen, homenageando deste modo o seu impor-

tante contributo para a literatura infantil.

A fundagdo da “Kalandraka Portugal” foi um desafio, visto que era o primeiro projeto in-
ternacional a ser implementado pela editora, com titulos publicados em portugués e com
autonomia editorial. As vantagens na sua implementacido estardo ligadas ao facto de a
Kalandraka, em Matosinhos, ter uma visdo privilegiada sobre o mercado para o qual publica,
podendo assim ser tomadas decisdes de acordo com o panorama portugués e com o publico

especifico deste pais.

O facto de estarmos em diferentes paises faz também de cada Kalandraka, ou de cada
um dos seus editores, (..., um espetador privilegiado daquilo que se vai passando

editorialmente no pais onde reside.

(Margarida Noronha em entrevista dirigida por Jodo Morales, 2011)

N3o sera de estranhar que um dos primeiros titulos do catilogo tenha sido o da tradugio de
O coellifio branco. O conto popular que tinha sido convertido em album ilustrado na Galiza
voltava agora para o seu pais de origem, servindo como uma das bases para definir a linha

editorial desta nova Kalandraka.



CAPITULO 2 - KALANDRAKA EDITORA

A editora propos, tal como a casa mae, trés tipos de trabalho editorial: a adaptac¢do de contos
tradicionais, a publica¢do de classicos da literatura infantil e a produgio prépria, sendo esta
ultima abordagem menos frequente, apesar de contar ja com algumas publica¢des — princi-

palmente através de colaboragdes com ilustradores portugueses.

Tal como aconteceu na data da inauguracdo da editora original no mercado espanhol, o
mercado portugués apresentava uma falta acentuada na area do album ilustrado, o que per-
mitiu 3 “Kalandraka Portugal” comprar direitos de alguns titulos mais reconhecidos que
nio estavam disponiveis para compra em Espanha, como foi o caso de A drvore vermelha de

Shaun Tan.

O objetivo inicial prendeu-se com a inten¢3o de editar albuns ilustrados para pré-lei-
tores ou primeiros leitores num pais onde, na altura, com algumas exce¢des como a Sa
da Costa, a Horizonte ou a Assirio e Alvim, (...), ndo havia praticamente tradic3o a este

nivel.

(Margarida Noronha em entrevista dirigida por Jodo Morales, 2011)

shaun tan b,

A ARVORE VERMELHA

(IMAGEM 15) — A drvore vermelha de Shaun Tan
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Estas foram as bases e motivos da fundag3o do novo projeto. A este se seguiram trés out-
ras iniciativas internacionais: no décimo aniversirio da editora, em 2008, foi criada a
“Kalandraka Ttalia” e também o selo editorial “Libros para sofiar” no México. Mais recente-
mente, em 2010, foi criado um selo editorial Kalandraka no Brasil em colaboracio com a

editora brasileira Callis.

Gragas a estes projetos internacionais e ao esforco da editora em fazer chegar as suas
publicacdes a todo o mercado espanhol, a Kalandraka publica j4 em sete linguas: galego,
portugués, cataldo, euskera, italiano e inglés, tendo sido este Gltimo idioma introduzido em
tiragens de baixas quantidades e comercializado em Espanha — sao edices destinadas a

aprendizagem da lingua e a leitores que pretendam adquirir albuns ilustrados em inglés.

2.2.3 - Faktoria K de livros

. ~ . S ional, . v
Em 2005 a empresa iniciou ndo mais um projeto internacional, mas sim um novo selo
editorial, a “Faktoria K de Libros” que foi fundada a partir da vontade de editar livros que
por diversos motivos nio se enquadravam no projeto “Livros para sonhar”: livros de arte,

narrativa, poesia, fotografia e banda desenhada.

Uma das grandes apostas desta chancela é a publicacao de livros procedentes de out-
ras culturas, tendo ja sido editados livros oriundos de paises como a Suica, Reino Unido,
Japdo, India, Estados Unidos, Alemanha e Finlandia. Ao folhearmos o catélogo da Faktoria
damo-nos conta de que o seu catdlogo se distingue pelo exotismo de algumas das publi-
cacdes, — como exemplo podemos destacar o lbum de poesia chinesa, Claro de luna**— e
percebemos também o protagonismo de livros de produgdo propria, sendo realizadas varias

colaboracdes com autores nacionais.



CAPITULO 2 - KALANDRAKA EDITORA
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(IMAGEM 16) - Claro de luna de Qingyun Huang e Peilong Liang

Mais recentemente, em 2012, foi iniciado mais um novo projeto pela Kalandraka, projeto
este que transportou as personagens mais carateristicas dos livros publicados para a roupa

das criancas: a “Casa K”.

A “Casa K” veio trazer uma nova possibilidade aos fas dos livros da editora: levarem os seus
personagens preferidos representados na roupa do dia-a-dia. Apostando em materiais de
qualidade e na colabora¢do com ilustradores reconhecidos — autores de albuns publicados

pela editora — a empresa iniciou o seu trabalho.
A primeira cole¢do lancada inspirou-se em dois titulos bem conhecidos dos pequenos
leitores, O coelhinho branco e a Zebra Camila, dois dos livros mais carateristicos da Kaland-

raka e, ambos ilustrados por Oscar Villan.

A casa que faz dos contos Kalandraka pecas de roupa, e que tem como lema: «para vestir de

cuento» estd ainda a dar os primeiros passos, tendo até agora obtido bons resultados.

27 - Para ver os produtos Casa K consultar o site da empresa: www.casaK.es
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2.2.4 - Um mundo a volta da literatura infantil

Apds termos feito uma retrospetiva da histéria da editora, desde a internacionalizacio até
a criagdo de uma empresa que divulga os seus contos de uma forma original (“Casa K”),
podemos compreender melhor o pequeno mundo que foi criado a volta da Kalandraka com

base na literatura infantil e o seu publico.

Atualmente a Kalandraka continua a progredir e a investir em novas ideias, mesmo tendo ja

um lugar consolidado no mercado e um publico que reconhece amplamente o seu trabalho.

Um do seus mais recentes investimentos (2013) foi feito na loja online, meio pelo qual os
leitores podem adquirir os livros de forma direta. Deste modo a empresa tenciona melhorar
a distribuicao dos seus titulos, fazendo-os chegar a todos os leitores com a comodidade duma

compra online*® .

Ainda no mesmo ano, em novembro, a editora voltou a surpreender, com a inauguragio do
“Espaco Kalandraka”, no Bairro das Letras em Madrid. Este espaco, montado no edificio de
uma antiga grafica, é dedicado a exposi¢Ges, apresentacdes de livros, conversas abertas com

autores, ilustradores e atividades de promoc3o a leitura.

Como fruto do compromisso com a promogio cultural foi atribuido a editora o “Prémio
Nacional para o Melhor Trabalho Editorial Cultural” 2012 (em Espanha), prémio este que
nunca tinha sido atribuido anteriormente a uma editora especializada em literatura infanto-
juvenil. Este mérito é sem duvida o reconhecimento do trabalho exemplar realizado pela Ka-
landraka que nunca deixou de apostar na qualidade dos seus livros e de ser fiel aos principios

que levaram a sua formac3o.

28 - Este meio representa apenas uma parte das vendas da editora



2.2.5 - Kalandraka por datas

Finais de 1990 | Grupo de teatro Kalandraka

1998 | Fundagdo da “Kalandraka Editorial”

15 titulos publicados neste ano

1999 | Prémio Nacional de ilustra¢do por O coellifio branco

Primeiros titulos publicados em castelhano

2001 | “Prémio Nacional para Melhor Livro Editado” por Maquinas de Chloé Poizat

“Prémio Libreter” por Mateo, de Paula Carballeira y Pablo Otero (“Peixe”)

2002 | Fundagao da “Kalandraka Portugal”

2004 | Fundagdo da “Kalandraka Ediciones Andalucia”

2005 | Criagdo do selo editorial “Faktoria K”

20006 | “Prémio Nacional de Livro Melhor Editado” por Pepito, el habitador de los tejados, da

autoria de Manuel Janeiro e Juan Ramoén Alonso
2008 | Fundacdo da “Kalandraka Italia”
Criagao do selo editorial “Libros para sonar” no México
Primeira edi¢3o do “Prémio Internacional Santiago de Compostela”

2009 | Primeira edigao do “Prémio Internacional Cidade de Orihuela”

2010 | Criagdo de cole¢do Kalandraka no Brasil

(em colaboragdo com a Callis editora)

2012 | Criac3o da “Casa K”

“Prémio Nacional para Melhor Trabalho Editorial Cultural” 2012

2013 | Loja Kalandraka (incorporada no site da editora)

Inaugurag¢do do “Espaco Kalandraka” em Madrid
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2.2.6- Estrutura da empresa

Kalandraka
Editornal
(Galiza)

Direcéo

l § |

Departamento

Departamento
de design

de comunicagio

Departamento

Departamento
de edigdo

comercial

Admimistragdo

n

Departamento Kalandraka Departamento Levante
comercial Ediciones comercial (comunidade
Catalunha Andalucia Madrniad valenciana)

(IMAGEM 17) - Organigrama representativo da estrutura da Kalandraka em Espanha

O grupo Kalandraka apresenta uma estrutura que tem como base a editora galega, em
Pontevedra, onde se encontra a dire¢3o da empresa — Xosé Ballesteros e Manuela Rodriguez
— e toda a atividade de edigdo e produg¢io da empresa — que produz os titulos publicados
pela mesma em Espanha. Nesta editora estdo concentrados os departamentos de edigdo,
de design e de comunicacio, que trabalham em conjunto, num mesmo escritério, o que
permite manter uma colaboragdo e intera¢do fundamentais para um bom desenvolvimento

das suas atividades.



E também nesta cidade que sdo impressos os livros da Kalandraka, processo que é levado a
cabo, quase na sua totalidade, na Galiza. Apenas alguns titulos com carateristicas especiais

sdo impressos em Itlia ou na China, como sera o caso dos cartonados para pré-leitores.

Os livros impressos sdo levados para o armazém da empresa, situado em Campo Lameiro
(também na provincia de Pontevedra), onde se encontram ainda os departamentos adminis-
trativo e comercial. E deste local que sdo enviados todos os pedidos de titulos para livrarias,

escolas, bibliotecas e para as restantes editoras Kalandraka a nivel nacional e internacional.

Os departamentos comerciais e editoras Kalandraka situadas em pontos estratégicos de
Espanha tém como objetivo garantir a visibilidade e o alcance comercial deste grupo em todo
o pais, sendo importante para a empresa manter uma presenca ativa nestas regiées onde sao
distribuidos os seus livros, por vezes traduzidos na lingua oficial de uma regido especifica

(como é o caso do cataldo e da euskera).

Resta referir dois elementos externos que funcionam em colaboragio direta com a editora
e que sdo elementos chave na manutenc¢do da qualidade dos titulos e na sua divulgagdo: os
diretores de cole¢do e a equipa de animacio da leitura. Os diretores de cole¢do representam
um elo importante no apoio ao departamento de edi¢ao, analisando propostas de publicagao
para livros integrados em cole¢des especificas (como os livros de poesia da cole¢io “Sete

Luas”) e contribuindo com uma opiniao especializada sobre a tipologia em questao.

A equipa de animagcio da leitura funciona como um apoio ao departamento comercial da
Kalandraka, divulgando os seus titulos em sessdes de narragio oral organizadas em escolas,

livrarias e bibliotecas.
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2.3 - O catalogo da editora

Onde reside o verdadeiro valor de uma editora? Pois nos livros do seu catilogo e nos
direitos que os sustentam. (...) O editor é um filtro entre os milhdes de textos que as-

piram a ser publicados e o leitor.

(Pimentel, 2012)

Podemos entender o catidlogo de uma editora como um registo do seu trabalho e um re-
flexo do programa editorial assumido. Assim sendo, este é um aspeto que importa analisar

com atencao.

Durante o periodo inicial do meu estagio na Kalandraka, tive oportunidade de me dedicar
a exploragdo do seu catilogo, de forma a familiarizar-me com o trabalho levado a cabo pela

equipa e com o objetivo de compreender o tipo de livro que era publicado pela editora.

De uma forma geral, e como ja pudemos constatar, o catilogo em questdo estruturou-se,
desde o principio, em torno do dlbum ilustrado para pré-leitores e primeiros leitores: adap-
tacdo de contos tradicionais, produgdo propria da editora e importagdo de classicos contem-

porineos da literatura infantil.

Ao longo dos anos, e mantendo sempre a coeréncia do seu trabalho, a Kalandraka comecou a
editar outros tipos de livro, mantendo o dlbum ilustrado em destaque, como marca prépria,
e regendo-se por alguns aspetos comuns a todas as suas publica¢des: editar no sentido de
obter a maxima qualidade estética e literaria possivel e atuar na educac¢io visual e emocional

do seu publico.

A editora pretende que os livros que publica perdurem no tempo, que sejam livros
«necessarios», que tragam algo ao tema em que se inserem?. Este é um objetivo que se re-
flete no catalogo, generoso em obras de referéncia dentro do género e em albuns de produgao
propria que fazem parte da editora desde os seus primeiros passos, como vimos: O coelhinho

branco e A zebra Camila.

29 - Cf. Xosé Ballesteros numa entrevista dada a fundag¢do La Fuente, publicada em 10 de Agosto de
2012, hitp://www.fundacionlafuente.cl/blog/2012/08 /entrevista-a-la-editorial-kalandraka/



A permanéncia destes titulos na oferta da editora e a manutencdo do seu sucesso entre
os leitores pode ser considerada uma prova da sua coeréncia e intemporalidade dos temas

abordados.

O catalogo a partir do qual farei a minha anélise contém as obras publicadas em castelhano
da Kalandraka, e é, a par do catilogo em galego, o que conta com mais titulos e uma divisdo

em cole¢des mais detalhada.

Serd importante referir que a oferta de titulos incluidos variam nao s6 de pais para pais,
como também entre diferentes idiomas. Este facto tem que ver com as diferencas notérias
que existem de mercado para mercado e com a consecutiva adaptagdo as suas carateristicas

especificas.

Passo entdo a apresentar e a explicar brevemente as diferentes cole¢bes em que estdo inseri-
dos os livros da editora. Em cada caso farei referéncia a um ou mais titulos da cole¢io de

forma a proporcionar uma melhor compreensio sobre o &mbito e importincia de cada uma.

2.3.1 - Prémio Compostela

A colegao dedicada aos vencedores do “Prémio Internacional Santiago de Compostela” surge
em primeiro lugar no catidlogo da editora. Esta posi¢cao tem claramente que ver com o presti-
gio do prémio em questao, representando o album escolhido uma selegio realizada por um

jari composto por profissionais conceituados na area da literatura infantil e da ilustracao.

A editora tem um papel importante na selec¢io final do vencedor (um voto em cinco), pois

tem em atencdo o perfil de livro que melhor se enquadrara no seu catalogo.

Grande parte dos livros publicados nesta cole¢do estio inseridos no Plano Nacional de Leitu-

ra de Portugal e alguns fazem parte da sele¢do White Ravens, uma marca da sua qualidade.°

30 - Distin¢ao atribuida pela “International Youth Library” de Munich que retine uma série de livros
notaveis publicados ao longo do ano anterior. Esta selec3o é apresentada na Feira de Bolonha dedicada a
literatura infanto-juvenil.
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Exemplo de livro incluido na colegao:

(IMAGEM 18) — Cerca de Natdlia Colombo

Cerca (Perto) foi o vencedor da primeira edigdo do “Prémio Internacional Santiago de Com-

postela” e é um exemplo notavel do poder de comunicagdo que um album ilustrado pode ter.

Com recurso a uma narrativa simples conta-se uma fabula sobre as rela¢des interpessoais e
o individualismo, relatando-se a histéria do Senhor Pato e do Senhor Coelho que se cruzam

todos os dias no caminho para o trabalho, mas que nunca se falam.

Este album, repleto de sensibilidade, é da autoria da argentina Natalia Colombo que colabo-
rou posteriormente como ilustradora num outro titulo publicado pela Kalandraka em 2013,
Ninhos.

O “Prémio Internacional Santiago de Compostela”, que lhe foi atribuido em 2008, represen-
tou um grande impulso na sua carreira. Hoje em dia o trabalho de Natalia Colombo como
autora e ilustradora é reconhecido no mercado editorial e tem vindo a colaborar em varios

projetos publicados por editoras no ramo.*

31 - Para saber mais sobre esta ilustradora, as motiva¢des e o seu método de trabalho ler a entrevista
publicada na revista imagindria no dia 21/10/2009, em: http://www.imaginaria.com.ar/2009/10/natalia-
-colombo/



Este foi o primeiro titulo da colecdo e teve grande repercussio a nivel nacional e internacional
— para além do “Prémio Internacional Santiago de Compostela” recebeu também o “Prémio
Delle Palme”, atribuido a sua edi¢do em italiano Vicini. Atualmente é ainda um album muito
representativo das propostas Kalandraka e a ele vieram juntar-se outras obras de qualidade

provenientes da sele¢io cuidada dos vencedores seguintes do concurso em questio.

Outros titulos desta cole¢3o:

«  Un gran suefio - Felipe Ugalde
« La familia c - Pep Bruno, Mariona Cabassa
« El camifio de Olaj - Martin Leén Barreto

 Bandada - David Alvarez Hernadez/ Maria Julia Diaz Garrido

2.3.2 - Cartonados

Livros em cart3o para pré-leitores

Concebidos a pensar no deleite das criangas mais pequenas — entre os o e 3 anos de idade’*—
surgem os livros cartonados da Kalandraka. Estas séries sdo produzidas em materiais resist-
entes (impressos em cartdo) para aumentar a sua durabilidade, uma vez que, como qualquer
educador sabera, este tipo de livros dedicados a criangas em etapa pré-leitora estara exposto

a condig¢oes bastante especiais.

As mensagens transmitidas e respetivos recursos narrativos estdo direcionados para esta
faixa-etaria, sendo os conceitos basicos transmitidos de forma simples e ladica. No catalogo
em analise estdo presentes duas cole¢des dentro desta tipologia: “De la cuna a la luna” e

outra, dedicada a uma série, da autoria de Leo Lionni.

2.3.2.1 - “De la Cuna a la luna” (“Do ber¢o a lua”)

Esta colecdo é constituida por uma série de textos de poesia para pré-leitores e aposta na sen-
sibilizac3o através da literatura desde os primeiros anos da crianga. Qual o veiculo utilizado

para levar a cabo esta proposta? Os «poegramas» ou pictogramas poéticos, cujo texto leva a

um ritmo de leitura baseado em cancdes infantis.

32 - Sugestdo referida no catalogo Kalandraka.
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Estes livros estdo pensados para uma leitura acompanhada, podendo ser interessante a sua
utilizagdo em atividades em contexto de infantarios e eventos dirigidos a criangas mais novas.
Nas palavras do autor da série, Antonio Rubio, estes s3o «livros para educar o olho e adogar
o ouvido» , sendo as suas ilustracdes, da responsabilidade de Oscar Villan, uma componente
essencial na demanda pela educagio visual ao nivel dos pré-leitores: imagens de tracos defi-

nidos que se destacam sobre fundos claros e planos.

Exemplos de livros incluidos na colecio:

(IMAGENS 19, 20 e 21) - Pajarita de papel, Miau e Cinco de Antonio Rubio e Oscar Villan

2.3.2.2 - Cartonados Leo Lionni

Com o mesmo formato, e também voltada para criancas em etapa pré-leitora, surge a cole¢do
de cartonados Leo Lionni, que desenvolve conceitos como a medida do tempo, a localizagao

no espaco e o reconhecimento das figuras e objetos que nos rodeiam no dia-a-dia.

A comunicagdo nestes livros é feita somente através de ilustracdes, «figuras simples e facil-

mente reconheciveis», que iniciam a crianga na leitura visual das situac¢des do seu quotidiano.

O autor, Leo Lionni, é um dos autores classicos da literatura infanto-juvenil que é reco-
nhecido pela simplicidade e eficicia dos meios que utiliza na narrativa das suas obras.
Leo Lionni tem uma forte presenca no catilogo da Kalandraka, como teremos oportunidade

de observar mais a frente (cf. p. 49).



CAPITULO 2 - KALANDRAKA EDITORA

Exemplos de livros incluidos na colegao:

Leo Lionsi Lea Lionni

Fodoica 0 Que €7 Frodderico Quem €7

Ped W

(IMAGENS 22 e 23) - O que €? e Quem €? de Leo Lionni

2.3.3- “Makakifios”

Albuns ilustrados adaptados para criancas com necessidades especiais de aprendizagem

A colecdo “Makakifnos” constitui uma iniciativa muito especial e tem em aten¢io um publico
particular: criangas com problemas cognitivos, como autismo ou paralisia cerebral. O obje-
tivo é bastante claro: abrir as portas do mundo de fantasia da literatura a este ptiblico com

necessidades de ensino especiais.

A proposta elaborada em conjunto com a BATA (Asociacion Baion de Tratamiento del
Autismo) — dedicada ao apoio das criangas portadoras de autismo e respetivos familiares —
vem responder 2 inexisténcia de material de leitura especifico para estas criancas e também
a consequente procura por parte de educadores e de escolas com alunos que tém necessi-

dades especiais de aprendizagem.

Na adaptagdo dos contos da Kalandraka a este publico é utilizado um sistema de pictogra-
mas, desenvolvido especialmente para estas criancas, que aparece no lugar do texto original
— este sofre também alteracGes no seu contetido, por exemplo sio retiradas as metaforas e

reduzidas as palavras com carga simbdlica.
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O sistema referido foi criado nos Estados-Unidos por Roxana Mayer Johnson e é constituido
por simbolos muito simples que acompanham e representam de forma visual a palavra a
qual se referem. Inicialmente ponderou-se a possibilidade de fazer algumas altera¢des a
estes pictogramas, na tentativa de os enquadrar na estética dos livros da editora, mas estas
alteracdes ndo foram bem recebidas pelas criangas com necessidades especiais, que consid-
eraram o resultado das altera¢des incompreensivel. A rejei¢do veio sublinhar a eficicia do

método desenvolvido anteriormente e a necessidade de segui-lo de forma fiel.

Exemplo de livro incluido na colegao:

EL CONEJO BLANC

TFexte di BAT, ATEIF e ey

habndraka E BATA

(IMAGEM 24) - El conejo blanco, BATA, de Xosé Ballesteros e Oscar Villin

Este titulo, ja referido anteriormente, foi adaptado para a cole¢do BATA a partir do sistema

de pictogramas de Roxana Mayer Johnson.

Inicialmente, a metodologia adotada para o desenvolvimento da cole¢do “Makakifios” teve
como base a adaptacido dos contos tradicionais mais reconhecidos da Kalandraka para o

publico a que se dirige, o que justifica a escolha de O coelhinho branco neste dmbito.

Durante este processo, foi necessario introduzir alteragoes em algumas das ilustragoes origi-
nais que constituiam motivo de confusio para o publico final. Esta situa¢do aconteceu com

varios titulos introduzidos na colec3o.



2.3.4 - “Livros para sonhar”

Livros pensados para serem desfrutados com os olhos, com as maos, com os ouvidos e

com todos os sentidos; livros para serem lidos e também contados {...)

(Kalandraka Portugal, 2008)

Apesar de a designagdo “Livros para sonhar”, mencionada anteriormente (cf. p. 25), se referir
aos livros idealizados pela Kalandraka de uma forma geral, este nome também foi adotado
para uma cole¢do especifica da editora, que, curiosamente, inclui alguns dos primeiros

livros a serem publicados pela empresa.

Estes sdo albuns ilustrados impressos, na sua maioria, num formato 22 x 22, e que se divi-

dem em trés categorias: contos tradicionais, obras de autor e classicos contemporaneos.

No catilogo galego da editora estes livros surgem separados em diferentes colecdes, tendo
sido considerado que faria sentido uma divisdo mais marcada das suas categorias: “Os contos
do trasno™®, para as adaptacdes de contos tradicionais, “Demadomora” para as obras de autor,
“Maremar” para obras de autor que saem do formato tipico “Livros para Sonhar” 22 x 22cm e
que poderao estar dirigidos a um publico mais abrangente, e, finalmente, “Tras-os-Montes”

dedicada aos classicos contemporaneos.

No processo de procura e de classificagdo de titulos nas diferentes cole¢des, é crucial o sen-
tido critico do editor, e podera ser dificil definir de forma tao especifica quais s3o os critérios
que levam um livro a ser colocado na cole¢ao “Maremar” ou “Demadomora” — por exemplo
— uma vez que ambas integram albuns ilustrados resultantes de projetos realizados de raiz

por um autor ou pela colaborac¢do entre um escritor e um ilustrador.

Nesta andlise terei em conta a definicdo mais abrangente, aplicada no catilogo para

castelhano da editora.

33 - «O trasno» refere-se a uma criatura mitolégica tradicional galega, semelhante a um duende, que tem
a fama de fazer travessuras nas casas, durante a noite.
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2.3.4.1 - Contos tradicionais

Os contos tradicionais foram, desde a fundacdo da editora, um dos alicerces do seu trabalho.
A Kalandraka estd intimamente ligada a tradi¢gdo da transmissdo oral do conto, como ja
referi e, os contos tradicionais, como sabemos, sdo o expoente maximo da oralidade, ali-
mentando o imaginario de criancas de todo o mundo e vivendo através da sua passagem de

geracdo em geragao.

O trabalho de edigdo realizado nesta area passa por uma recolha de contos populares
provenientes de varias culturas, atuando a editora no sentido de fazer «uma recuperacio
dos contos populares de todos os horizontes» , que s3o posteriormente adaptados ao formato

de album.

Sera simples exemplificar o trabalho realizado nesta recuperacdo de contos populares de

varias culturas através da referéncia de alguns albuns da colegao:

Exemplos de livros incluidos na colecio:

(IMAGENS 25 e 206) - Chivos chivones de Ollala Gonzalez e Federico Fernindez e Tio lobo de Xosé Ballesteros

e Roger Olmos



O album Tio lobo trata de um conto popular baseado na histéria d’ O capuchinho vermelho,
e conhecido em paises europeus como a Franca e a Italia. A adaptagio ao formato de album
foi feita por Xosé Ballesteros, em colabora¢ao com o ilustrador Roger Olmos. Este conto foge
do «politicamente correto» e do final feliz tipico destes contos, terminando com a menina

devorada pelo tio lobo e alertando assim as criancgas para os perigos da mentira.

Chivos chivones — Chibos sabichdes na tradugdo em portugués — é outro conto popular cor-
rente na Europa, apesar de ndo ser muito conhecido em Portugal. Este conto foi adaptado por
Olalla Gonzalez, antiga editora na Kalandraka, e ilustrado por Federico Fernandez, sendo

utilizado frequentemente em sessdes de conta-contos.

Trata da histéria de trés Chibos chivones, o pequeno, o médio e o grande, que em conjunto
conseguem enfrentar o terrivel ogre que ndo deixa ninguém passar pela ponte que atraves-
sava o rio. Esta histéria pretende transmitir ao publico infantil que, por vezes, o engenho
vale mais do que a forca e que podemos chegar mais longe de lutarmos por um objetivo em

comum.

Os albuns ilustrados referidos estdo publicados nos varios paises em que a Kalandraka atua
e estdo, portanto, traduzidos para portugués, italiano e inglés, sendo assim amplamente
difundidos. A partir destes exemplos de adaptagdo e sucessiva divulgacao destas narrativas
a nivel internacional podemos ter uma visao mais informada sobre o trabalho realizado pela

editora na recuperagdo dos contos tradicionais.

2.3.4.2 - Obras de autor

O material que da origem as obras de autor da Kalandraka — de criag¢o propria, de um ou
mais autores — pode chegar a editora de varias formas, sendo que o envio por parte dos
autores de ilustracdes ou manuscritos para o email da editora, ou a encomenda de um texto

ou ilustracdes a um autor s3o os meios mais comuns neste processo.’+

Dentro da categoria de obras de autor deparamos com intimeros titulos da autoria de escri-
tores e ilustradores espanhois, bem como de alguns portugueses, essencialmente de ilustra-
dores. A autora francesa, Perrine Boyer, num estudo realizado sobre a histéria e carateristicas
do album infantil em Espanha, entre 1998 e 2003, menciona mais de 8o cria¢des proprias

com autoria espanhola na editora Kalandraka.

34 - Sobre este processo veja-se a seccdo 3.1, dedicada ao trabalho de edi¢do na Kalandraka.
35 - Boyer P. (2003), Los dlbumes infantiles espafioles, casi 30 afios de poesia visual, Universidade Paul Valéry
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Tendo em conta esta significativa representagdo de textos em espanhol, podemos tomar
consciéncia do trabalho levado a cabo pela editora na divulga¢do do trabalho de autores

nacionais e o forte incentivo a criac¢do plastica e literaria dentro deste dmbito.

Serd interessante referir o caso do autor nacional, divulgado pela Kalandraka em Espanha,
o ilustrador Oscar Villan, que viu o seu primeiro trabalho de ilustracio publicado pela edi-
tora, tendo recebido o “Prémio Nacional de Ilustracdo” de 1999. Este autor tem uma estreita

ligagdo a Kalandraka.

Algumas obras ilustradas por Oscar Villan nesta categoria sdo A zebra Camila, os livros da
colecio “De la cuna a la luna” e Um bicho estranho, um titulo mais recente (de 2009) e um

dos preferidos para as sessdes de animacao a leitura com criangas mais pequenas.

Para além da producao propria, ha que destacar também algumas tradugdes e importacdes
de titulos que tiveram sucesso noutros paises e que inovaram de alguma forma no panorama

dos albuns ilustrados para criangas.

Exemplos de livros incluidos na coleg3o:

(IMAGENS 27 e 28) - Mago Goma de Adria Fruités e Toflo Nufiez e Yo no he sido! de Christian Voltz



No que diz respeito a producao propria surge-nos Mago Goma. Este € um album da propria
Kalandraka e surgiu a partir do envio de um manuscrito do autor do texto, Tofio Ntuiez, a
editora. O texto foi editado em colabora¢ido com as ilustracdes de Adria Fruitos, resultando
num album divertido, que conta a histéria de uma mago excéntrico que se dedica a magia

com o objetivo de fazer felizes os meninos a volta do mundo.

O autor do texto, Tofio Nufiez, foi professor do ensino primario durante mais de 20 anos e
é natural da cidade galega, Lugo. O ilustrador, Adria Fruités, que colabora frequentemente
como ilustrador em publicagdes periédicas, nasceu em Barcelona e terd enviado o seu
portefdlio para a Kalandraka. Assim, Mago Goma é fruto do trabalho de dois autores

nacionais que viram deste modo a sua obra editada e divulgada pela editora.

Quanto ao titulo ;Yo no he Sido! da autoria do francés, Christian Voltz, destaca-se pela sua
estética inovadora. Este album foi traduzido do francés e os seus direitos de edi¢io foram

comprados a editora Rouergue, na qual estdo publicados muitas das obras do autor.

A técnica de ilustragdo utilizada é muito influenciada pelo trabalho de Christian Voltz, que
enquanto escultor, se carateriza pela utilizacio de composi¢des de materiais orginicos e
reciclados na representacdo da narrativa da obra. Podemos observar estas caracteristicas em
varias outros albuns deste artista publicados pela Kalandraka — La caricia de la mariposa,

sTodavia nada e, ;Donde estd?3°.

2.3.4.3 - Classicos contemporaneos

O compromisso da Kalandraka com o fomento da cultura passa pela importagdo de classicos
contemporaneos da literatura infantil para o mercado espanhol. Estes titulos, de grande re-
levancia no panorama europeu, s3o editados nas varias linguas oficiais do pais, permitindo

assim que o publico-leitor tenha acesso a obras que possivelmente ndo conheceria.

36 - Para saber mais sobre os 4lbuns da autoria de Christian Voltz aconselha-se a consulta do site da
Kalandraka e para quem gostaria de conhecer o método de trabalho utilizado pelo ilustrador interessa a
visualizacio de um video disponibilizado online em: hitp://lafactoriaplastica.com/?p=1681.
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O que refiro aqui para o mercado espanhol, aplica-se também aos outros mercados onde
a Kalandraka atua: em Portugal, no Brasil, no México e em Itdlia (no mercado italiano es-
tas tradugbes n3o sio significativas uma vez que ali a editora conta maioritariamente com

albuns de produgao propria).

Os titulos em analise s3o considerados classicos da literatura infantil pelo facto de persis-
tirem na memoria coletiva durante varias geragGes e por terem a capacidade de despertar, no

leitor atual, o mesmo interesse que terdo causado na época da sua publica¢io.

Torna-se, portanto, pertinente a sua tradugio e reedicdo em novos mercados, atividade
que é levada a cabo pela Kalandraka, que identifica e recupera obras relevantes dentro do

Ambito referido.

Passo a apresentar alguns dos autores e titulos inseridos nesta categoria da cole¢io “Livros
para sonhar”. S3o nomes de destaque no panorama do dlbum ilustrado contemporineo e o
leitor interessado dara por bem empregue o tempo que disponibilizar para saber um pouco

mais sobre o assunto.

Exemplos de livros incluidos na colec3o:

eIANNI RODARI

CoNFUNDIENDO M
HISTORIAS

1
i
= ™ .

-ul:l.i-'_.'

ALESSANDRO
SANMA

Qrak,

(IMAGENS 29 e 30) - Frederick de Leo Lionni e Confundiendo historias - Gianni Rodari/ Alessandro Sanna



Leo Lionni, criador de obras como Frederick, O sonho de Matias, Nadarin, Pequeno azul e
pequeno amarelo e La casa mds grande del mundo, é um autor reconhecido na area da literatura

infantil e a Kalandraka tem grande parte da sua obra publicada em catalogo.

O ilustrador, nascido em Amsterdio, produziu a partir de finais dos anos cinquenta, estes
titulos que o tornaram um dos protagonistas da producao no género do dlbum ilustrado para
criangas. O que o distingue dos outros autores e lhe trouxe reconhecimento? A aplicagio de
formas e cores basicas nas suas ilustracdes, que resultam surpreendentemente eficazes na

transmissdo das suas fabulas, encantadoras, que refletem sobre aspetos da vida.

Frederick é um dos titulos de Leo Lionni e trata da histéria de uma familia de ratos que
durante o verdo recolhe alimentos para a época fria, enquanto um dos seus membros,
Frederick, passa os dias sentado, muito pensativo, sem colaborar na tarefa. Quando chega o
inverno e os outro ratos lhe perguntam o que esteve a fazer, Frederick declama uma poesia
que traz alguma alegria do verdo aos seus companheiros e explica que teria estado a guardar

raios de sol, cores e palavras para os dias de chuva.

Este conto é claramente uma versdo atualizada da conhecida fabula de Esopo, A Cigarra e a
Formiga, e traz um final que se contrapde a moral da primeira, uma vez que o autor trans-
mite a ideia de que o homem nio precisa somente de alimento para viver, mas também da

arte, de poesia — destaca-se assim a importancia do trabalho dos artistas.

A outra obra nesta categoria de classicos contempordneos é Confundiendo historias, de

Gianni Rodari, um texto ilustrado por Alessandro Sanna.

Gianni Rodari é um autor reconhecido na area da pedagogia, tendo estudado a arte de criar
histérias. Fruto desta pesquisa, realizada diretamente com criangas de colégios italianos,

escreveu a obra Gramdtica da fantasia, que serd, talvez, a sua publica¢do mais emblematica.’”

O leitor que ja tiver tido a oportunidade de ler a Gramadtica de fantasia e, de seguida, obser-
var um dos albuns ilustrados produzidos pelo autor, reconhecerd imediatamente a sua
metodologia no processo criagdo de historias, a sua forma de manter uma relacio intima,

uma estreita interagdo com o leitor a quem se dirige.

37 - No ano 1970 Gianni Rodari recebeu o “Prémio Hans Christian Andersen”, que é considerado o pré-
mio internacional mais importante atribuido a um autor pelo conjunto da sua obra. Para saber mais sobre
Gianni Rodari e o seu trabalho sera interessante consultar o guia de leitura El valor del cuento em: http://
www.elvalordeuncuento.es/fic/libro/confundiendohistorias.pdf
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Confundiendo histérias é narrado em tom de conversa, entre duas personagens, uma menina
e o seu avo. O avd conta a fabula d’ O capuchino vermelho a sua neta, mas engana-se sempre,
causando a irritagdo da menina, que o corrige constantemente. O tom humoristico da obra
é comum no trabalho do autor, sendo esta uma das caracteristicas pelo qual os seus textos

sdo conhecidos.

As ilustrag¢bes do italiano Alessandro Sanna, que utilizam uma técnica de colagens de varias
texturas em formas simples e cores basicas, complementam o tom humoristico de Confun-

diendo Histérias, conferindo ritmo e enfatizando a expressividade inerente a publicacao.

Para completar esta revisdo da categoria de classicos da literatura infantil publicados pela Ka-
landraka, sera importante mencionar ainda alguns autores de grande importancia, que tém
também obras suas integradas nesta cole¢do, nomeadamente Maurice Sendak, Eric Carle,

Tomi Ungerer, ou ainda, mais recentemente, Adela Turin, Anthony Browne, entre outros...

Os livros destes autores permanecem no mercado editorial pela intemporalidade dos seus
temas e merecem uma analise mais atenta por parte do leitor, tarefa facilitada pelo trabalho

da Kalandraka.

Outras colegoes:

Apesar de o album ilustrado estar na base da linha editorial da Kalandraka, esta nao é a
Unica tipologia editada, estando também disponivel uma cole¢io dedicada aos leitores mais

velhos: a cole¢do “Sete léguas”.

Trata-se de livros de texto ilustrados, com uma narrativa breve, pensados especialmente
para as criancas que ja leem de forma auténoma, ou, quem sabe, para o leitor adulto: s3o

livros cativantes que poderdo chamar a atencio de varios tipos de publico.

Interessard também referir a cole¢do “Minilivros para sonhar”, composta por albuns ilustra-
dos de producio propria num formato mini, de 7 x 7 cm. Os “Minilivros” s3o vendidos em
conjuntos de sete numa caixa pensada para o efeito e a publicagio neste formato tem como
objetivo oferecer uma alternativa mais acessivel relativamente ao dlbum de 20x20 cm —
tendo o formato mais pequeno um preco estipulado de aproximadamente sete euros. Os
minilivros sdo ideais para transportar em viagem e poderdo também resultar numa original

oferta para criancas em varias etapas leitoras (dependendo dos contos incluidos).



Falta ainda mencionar a cole¢do “Libro-disco”, que, tal como o nome indica, inclui livros
compostos por texto, musica e ilustracdo, acompanhados por um CD. Esta cole¢do conta
com poucos titulos, um total de trés publica¢des em castelhano. Serd um livro disponivel em
galego e em portugués que irei mencionar dentro deste ambito, devido ao trabalho realizado
na compilacio e divulga¢do de musica, dangas e jogos tradicionais destas regides: Pezinhos

de 1, ilustrado pelo portugués Jodo Vaz de Carvalho.

Pezinhos de 1d é da autoria do grupo musical Pesdelan formado por musicos e bailarinos que
levam a musica e dangas populares aos palcos da peninsula ibérica. Na obra em questio s3o
ensinadas estas dancas e jogos tradicionais ao publico infantil, com o objetivo de os fazer

perdurar no tempo e de os levar a criangas de varias geragoes.

A oferta editorial da Faktoria K estd também integrada no catalogo da Kalandraka e inclui
desde colectes dedicadas ao album ilustrado e a banda-desenhada até livros de ciéncia para

criangas, como Camuflados ou Inventdrio de animais, livros de arte e livros de n3o-ficg3o.

Sob este selo s3o também publicados os albuns vencedores do prémio “Etxepare”, um con-
curso realizado no Pais Basco que premeia dlbuns ilustrados escritos em euskera , e também
as obras vencedoras do “Prémio Internacional Oriuhela de Poesia para Criangas”, inseridas

dentro da cole¢ao de poesia “Treze luas”.

2.4~ Concursos promovidos

Estes concursos permitem-nos descobrir novos criadores e poder publicar obras de au-
tores de qualquer pais. Para muito deles é uma grande oportunidade para se darem a

conhecer.

(Ballesteros, 2008)

A Kalandraka promove todos os anos dois concursos que premeiam obras destinadas ao
publico infantil: “O Prémio Internacional de Compostela para Melhor Album Ilustrado” e o
“Prémio Internacional Cidade de Oriuhela de Poesia para Criangas”. Este tipo de concursos
desempenha um papel importante no incentivo a criagao de novas obras e na revelagio de
novos autores, sendo fortes impulsionadores do desenvolvimento do album ilustrado. Por
estes motivos, julgo pertinente uma breve explicacdo destes prémios, sendo interessante

compreender melhor que tipo de obras se apresentam e em que dmbito se realizam.
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“Prémio Internacional Compostela para melhor Album Ilustrado”

O “Prémio Internacional Compostela para Melhor Album Ilustrado” é promovido pela
Kalandraka em colabora¢io com o Departamento de Educa¢io da Cimara Municipal de
Santiago de Compostela, desde o ano 2008, e conta com um niimero avultado de concor-

rentes em todas as edi¢des realizadas desde ent3o.

O grande motivo que leva a um elevado nliimero de participantes, procedentes de varias na-
cionalidades — contando com cerca de 300 inscriges por ano (335 na primeira edi¢do e 374
na mais recente) é um prémio no valor de 9.000 euros atribuido a titulo de adiantamento
sobre os direitos autorais e a publica¢do da obra premiada pela Kalandraka. Para os partici-
pantes no Prémio Compostela a possibilidade de ver a sua obra publicada por esta editora de

prestigio é uma oportunidade Ginica.

Os concorrentes tém como condicio ter criado uma obra numa das cinco linguas oficiais da
peninsula ibérica: castelhano, portugués, galego, catalao e euskera, idiomas nos quais sera
publicado o album premiado. Tendo em conta o grande niimero de tradugdes previstas para
a publica¢do da obra vencedora, podemos compreender o grande alcance que terd, o que nos

da uma ideia da visibilidade que tem o “Prémio Internacional Santiago de Compostela”.

Vejamos agora os vencedores das edi¢des anteriores deste prémio, de forma a avaliar o pano-
rama geral das obras contempladas: grande parte dos premiados, desde o ano 2008, sio orig-
inarios da América Latina, o que podera refletir n3o s6 um ntimero maior de participagdes
procedentes deste territorio mais vasto, mas também um valor acrescentado das obras pro-

duzidas, que estara associado ao “exotismo” dos projetos apresentados.

Esta carateristica é tida em causa pela editora, uma vez que a multiculturalidade é um valor
que pretende transmitir no seu catalogo, assim como o intercimbio de criagdes entre paises

falantes de linguas latinas da peninsula ibérica.



CAPITULO 2 - KALANDRAKA EDITORA

Vencedores edicdes “Prémio Internacional Santiago de Compostela para Melhor Album

Mustrado”™

2008 > Natalia Colombo: Cerca (Argentina)

2009 > Felipe Ugalde: Un gran suefio (México)

2010 > Pep Bruno e Mariona Cabassa: Familia C (Espanha)
2011 > Martin Leén Barreto: El vigje de Olaj (Uruguai)
2012 > Julia Diaz e David Alvarez: Bandada (México)

2013 > Mariana Ruiz Johnson: Mamd (Buenos Aires)

(IMAGEM 31) - Mamd de Mariana Ruiz Johnson, vencedor da edi¢do do “Prémio Internacional de Compostela para

Melhor Album Ilustrado” de 2013
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“Prémio Internacional Cidade de Oriuhela de Poesia para Criancas”

O “Prémio Internacional Cidade de Oriuhela” é atribuido a obras de poesia e é promovido

em colabora¢io com a Conselheira de Educacio da Cimara Municipal de Oriuhela.

O prémio tem o valor de 5.000 euros — a titulo de adiantamento sobre os direitos autorais

— e a publicacio da obra vencedora é feita pela Faktoria K.

Como principais diferencas em relagdo ao “Prémio Internacional Santiago de Compostela”
podemos destacar o facto de ser um prémio para o género poesia, um tipo de texto menos
comercial, mas de grande importincia no fomento da imaginacado e da criagdo literaria. O
ambito deste concurso é menos abrangente, pois a participagio s6 esta aberta a obras escritas

em castelhano: idioma em que o livro ganhador sera publicado.

O selo editorial Faktoria K compromete-se a levar a cabo uma tiragem da obra vencedora de

cerca de 3.000 exemplares.

Pode-se considerar que o “Prémio Internacional Cidade de Oriuhela”, que é oferecido desde
2008, constitui uma homenagem a poesia, sendo as datas de decisio do juri — 29 de outu-

bro, aniversario de Miguel Hernidndez*® — e a data de publicagdo do livro premiado — 21 de

margo, dia mundial da poesia — datas simboélicas. No ano 2011, o valor do prémio atribuido
foi aumentado para 14.000 euros, no sentido de celebrar o centenario do nascimento do

escritor Miguel Hernandez.

Como resultado deste concurso surgem poemarios ilustrados que apelam aos sentidos do
leitor. Como exemplo poderei fazer referéncia ao vencedor da primeira edigdo do prémio
em 2009, O Segredo do Urso Formigueiro, que surpreende pelo mundo magico criado pelos
autores, ou o vencedor da edi¢do de 2013, O Idioma Secreto, com cuja autora, a chilena Maria

José Ferrada, tive o prazer de partilhar os meses de estigio na Kalandraka.

38 - Poeta com uma obra relevante na literatura do séc. XX e nascido na cidade de Oriuhela



CAPITULO 2 - KALANDRAKA EDITORA

Vencedores das edi¢oes ja realizadas:

2009 > El secreto del 0so hormigueiro por Beatris Osés e Miguel Angel Diaz

2010 > Ciudad laberinto por Pedro Mafias e Silvina Socolovsky

2011 > Los versos del libro tonto por Beatriz Jiménez de Ory e Paloma Valvidia
2012 > Palabras para armar tu canto por Ramén Suarez Caamal e Cecilia Rébora

2013 > Elidioma secreto por Maria José Ferrada e Zuzanna Celej
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(IMAGENS 32 e 33) El secreto del oso hormiguero de Beatriz Osés e ilustraciones de Miguel Angez Diez e El idioma

secreto de Maria José Ferrada e ilustrado por Zuzanna Celej






Capitulo 3 > A edicido do album ilustrado: o estagio

O presente capitulo tem como objetivo dar a conhecer o processo de edi¢3o que esta na origem
dos livros publicados pela Kalandraka, a partir da descri¢do dos conhecimentos abrangentes

adquiridos durante o estagio realizado na sede a editora em Pontevedra (Galiza).

Importara explicar que o interesse nesta empresa teve como base ndo s6 a minha formacio
anterior na area do design, uma vez que os livros publicados por esta editora sdo claramente
atrativos desde esse ponto de vista, mas também a vontade de saber mais sobre a edigao
do género do album ilustrado e, essencialmente, sobre o trabalho de qualidade levado

a cabo pela editora.

O meu estagio teve um carater multidisciplinar e estendeu-se, ocasionalmente, a outras

Kalandrakas (em Sevilha e Portugal).

Nesta analise serd, entdo, seguido o caminho editorial percorrido pelo album ilustrado, que
acompanhei desde a sua fase de proposta até a integracio no catalogo da editora, n3o deixan-
do de parte a componente da comunicagio, essencial na criacio de um encontro entre o livro

e o seu potencial leitor.

3.1 > Edicao

A funcdo essencial do editor é conseguir autores e livros, dar coeréncia e contetido as
colegdes, catdlogos e linha editorial, (...). Ou seja cumprir a linha do plano de publi-

ca¢bes mais ou menos estipulado.
(Pimentel, 2012, p. 83)

Podemos considerar que o trabalho de edi¢3o, dentro de uma empresa como a Kalandraka,
¢ uma das atividade mais cativantes nesta editora. O editor mantem contato com os livros
publicados, desde a sua fase embrionaria até a versio final, acompanhando todo o processo

de revisdes, corregdes e negociagdes que decorrem durante o processo.

Durante o periodo de estigio em anilise tive oportunidade de acompanhar o trabalho
realizado nesta area e de aprender um pouco mais sobre as diferentes tarefas levadas

a cabo neste Ambito.
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O editor deve possuir, para além de sentido critico e estético perante potencial material de
publicagdo, um conhecimento amplo do meio em que se move (neste caso especifico o mer-
cado do album ilustrado para criancas) e manter uma boa relagdo com autores, agéncias

literarias e outras editoras.

O seu trabalho inicia-se na procura e analise de novos titulos para o catalogo da editora,

partindo muitas vezes do zero.

3.1.1 - Recec¢do e avaliacdo de propostas

Tendo em conta que as atividades chave que estdo na origem dos titulos publicados pela
Kalandraka sao, como ja foi referido, a produgdo proépria e a tradugdo de titulos importa-
dos de outros mercados, poderemos definir dois meios principais pelos quais estes che-
gam a editora: a partir da pesquisa realizada pelo editor — essencialmente no caso das
tradu¢des — ou por iniciativa prépria do autor, que poderad sugerir a publica¢do do seu

texto/ilustracdes a editora.

No primeiro caso é essencial que o editor possua um conhecimento abrangente e atualizado
sobre o meio editorial, devendo este manter-se informado sobre novos autores e obras de
interesse disponiveis para compra de direitos. Devera também ser mantida uma relacao es-

treita com as agéncias literarias que podem fornecer sugestdes de interesse a Kalandraka.

Outra fonte de pesquisa fundamental, no caso das obras traduzidas, sera a participa¢do em
feiras do livro internacionais, que representam a oportunidade perfeita para travar conheci-

mento com autores e novos titulos que se poderdo encaixar no catalogo da editora.

Esta vertente sera explorada de forma mais aprofundada mais a frente, no capitulo dedicado

aos direitos internacionais.

Na Kalandraka s3o recebidas diariamente dezenas de propostas, o que implica uma grande
aten¢do do editor a andlise e avaliacdo do seu contetido. Devido ao esforco que implica esta
atividade, varias editoras fecham as portas a sugestdes de projetos n3o solicitados, evitando
assim a tarefa dispendiosa de responder a um avultado ntimero de contactos por parte de

autores que desejam ver as suas obras publicadas.



Este procedimento n3o é utilizado pela Kalandraka, onde as ideias s3o bem-vindas e tidas
como potencial material de publicacdo. Na editora é despendido o tempo necessario para
analisar e dar uma resposta eficaz, dentro do possivel, aos projetos recebidos por correio

electrénico (meio maioritariamente utilizado na comunica¢do com os autores).

E responsabilidade do editor separar o trigo do joio e procurar as pegas que formam um
album ilustrado — ou por vezes, outra tipologia de livro3> — no meio de uma quantidade

avultada de ilustragdes e de textos que ndo se encaixardo no catalogo da editora.

Apenas uma pequena percentagem das propostas recebidas pela Kalandraka chegam a ser
editadas, mas esta é uma possibilidade real e uma oportunidade para os autores que desejam

ver a sua obra nas livrarias.

Um dos titulos produzido pela editora, com base nesta dinadmica, foi o album Mago Goma,
anteriormente referido+°. O autor, Tofio Ninez, contatou diretamente a editora sugerindo a

publicacio da sua obra.

Posteriormente as ilustracdes deste livro foram encomendadas ao artista Adria Fruités, que
tinha remetido o seu portefdlio a Kalandraka algum tempo antes. O adlbum resultante desta
colaboragdo foi publicado pela primeira vez em 2009 e continua ainda em destaque na oferta

editorial da empresa.

Sdo os ilustradores que tém a vantagem no numero de acordos estabelecidos através de
um contato desta indole, sendo mais comum um artista enquadrar-se na linha editorial da

Kalandraka+'.

Poderei explicar de forma mais clara a dindmica que se gera entre um ilustrador e a edi-
tora durante o processo criativo do livro, e introduzirei esta analise com uma descri¢io das

propostas recebidas pela empresa.

As ideias e mostras de trabalho chegam a Kalandraka sob trés formas diferentes: em
manuscrito, portefdlio de ilustracdes, ou projeto de livro completo (texto e ilustragdes), com

a autoria de um ou mais autores.

39 - Foram descritas as tipologias de livro publicadas pela editora no capitulo 2.3 do presente estudo

40-Cf.p. 49
41 - Para saber mais sobre as carateristicas do texto escrito no album ilustrado cf. p. 65
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E muito comum os manuscritos recebidos nio se enquadrarem na tipologia de 4lbum ilus-
trado — que esta na base do trabalho da editora —, apresentando um carater de romance
infanto-juvenil ou carateristicas ndo apropriadas ao género anteriormente referido. Apesar
de a Kalandraka publicar também narrativas mais extensas e compila¢6es de contos infantis,

este tipo de texto representa uma fatia menor da sua oferta editorial.

De forma a organizar as propostas recebidas é mantido um registo num ficheiro excel, onde
constam o estado do processo de analise dos textos e ilustracdes e as observagdes relativas
a estes elementos. O trabalho de um ilustrador, cujo estilo seja considerado adequado a edi-
tora, serd mantido numa categoria destacada, onde constam os nomes e contatos de artistas

que poder3o vir a ser chamados a colaborar em projetos futuros da editora.

Assim se da a dindmica entre novos ilustradores e a Kalandraka, sendo transmitida a inten-
¢do de colaboragao futura. Esta colaboracdo podera surgir em qualquer momento, em con-
formidade com os projetos em atividade na editora. Nesta empresa é feita a tentativa de dar
uma resposta a todas as propostas recebidas, tarefa esta que implica uma grande quantidade
de tempo despendida e que, por vezes, podera n3o ser cumprida de forma tao célere como

muitos autores ansiosos esperariam que fosse.

Apesar de o sentido critico e perspicacia do editor serem ferramentas fundamentais na
andlise dos trabalhos recebidos, sdo valorizadas algumas carateristicas concretas nestas
propostas que, para além de irem ao encontro da linha editorial, devem cativar pela sua
qualidade e tém que ser adequadas ao publico alvo. A editora s6 integrara no seu catalogo
obras que considere que contribuam com algo no mercado em que se inserem, tendo em

conta o elevado niimero de titulos ja publicados na area da literatura infantil.

O processo de analise varia muito de caso para caso, podendo ir desde uma observac¢io rapida
— no caso de ilustragdes que n3o tenham qualidade suficiente ou cuja estética ndo se adeque
a editora — a uma revisdo mais demorada, processo durante o qual tipos de texto especificos,

como a poesia, sdo direcionados para o diretor de colecio responsavel por essa tipologia.

B importante referir um caso concreto que poderd enriquecer esta visdo do tema agora
abordado, a “Kalandraka Portugal”, onde o volume de livros de produgdo prépria é pouco
significativo relativamente a sua congénere galega. No catalogo desta editora constam,
maioritariamente, tradugdes de livros produzidos em castelhano e galego pela Kalandraka

espanhola, o que se deve as condicionantes especificas do mercado editorial portugués.



Este fendmeno justifica-se, em parte, pela escassez de textos escritos, recebidos pela
“Kalandraka Portugal”, que se adequem a criagio de albuns ilustrados. Talvez este conceito
nao esteja ainda bem enraizado no nosso pais. Tendo em conta que a ilustracdo portuguesa
dentro deste ambito tem dado provas de grande qualidade, talvez fosse frutifera a criagdo de

incentivos a produgao deste género em Portugal.

Apos esta andlise, do momento inicial da selecdo de material para publica¢do na Kalandraka,
prosseguiremos agora para a descri¢do do processo de edi¢do do album ilustrado, tendo em

conta as decisdes e revisdes até a versdo final da obra.

3.1.2 - Direitos internacionais

Em relag3o a compra e venda de direitos internacionais, aproveito o argumento anterior sobre
a “Kalandraka Portugal”. Enquanto que para a editora galega uma parte significativa das re-
ceitas da empresa advém da venda de direitos de albuns de produgio da propria Kalandraka

a empresas estrangeiras, o mesmo nao se passa em Portugal, pelos motivos ja referidos.

Relativamente a este tema Manuel Pimentel formula o seguinte comentario:

As editoras espanholas sdo umas grandes importadoras de textos estrangeiros para tra-
duzir a nossa lingua (o espanhol), mas umas mediocres vendedoras dos seus direitos aos

estrangeiros

(Pimentel, 2012, p. 55)

A Kalandraka contorna esta tendéncia, sendo um exemplo de sucesso no que diz respeito a
venda de direitos de edicdo, visto que, num panorama em que muitas editoras se limitam a
importar publica¢bes de outros paises, esta tem ji obras editadas em paises como a Coreia, o

Japdo, China, Inglaterra, Alemanha ou Franca.

Na atividade de gestio de direitos a participagdo nas feiras do livro internacionais torna-se
indispensavel. Estas sdo feiras como a de Frankfurt e a de Bolonha, onde as editoras expdem
os seus titulos e onde se cria a oportunidade ideal para entrar em contato com potenciais

novos titulos a integrar no catalogo da Kalandraka.+>

42 - Aqui estdo patentes as duas vertentes desta atividade, por um lado a venda de direitos como uma fonte
de rendimento e meio de divulgacdo do trabalho da editora e, por outro lado, a compra de outros direitos
como meio de adquisic¢do de novos titulos para o catalogo.



E necessaria uma planificacio cuidada do calendério associado a estes eventos, pois hi que
marcar com antecedéncia reunides com editoras e autores, com vista a estabelecer relacoes

profissionais e de intercimbio de propostas.

E criado um folheto com uma selecdo de livros da Kalandraka disponiveis para compra de
direitos, tendo em conta os perfis das editoras a que este serd enviado e incluem-se assim

titulos que poderdo ser do interesse dessas empresas.

O processo aqui descrito vale também para a compra de direitos de livros pela Kalandraka,
uma vez que, muitas vezes, é durante a participacdo nestas feiras, e a partir das sugestodes

recebidas por outras editoras, que a empresa adquire novos titulos para o seu catalogo.

Como ja referido, na pesquisa de livros de interesse para a editora, ha que ter em conta as
sugestdes das agéncias literarias, que s3o analisadas atentamente pelo editor, de forma a
conhecer novos titulos de interesse e a verificar a disponibilidade de obras relevantes, cujos

direitos tenham ficado disponiveis, apds terem perdido a validade para uma outra empresa.

3.1.3 - O processo de edicao

Numa editora o responsavel pelo contetido do livro — depois do autor, logicamente —,

é o editor (...)

(Pimentel, 2012, p. 83)

O editor € pois uma figura fundamental em todo o processo de selecao, edi¢do e elaboragao

da versdo final para publicacio.

Na Kalandraka o tempo despendido na analise da forma e do contetido tem que ver também
com o trabalho de revisdo do texto original, e ainda com a anilise e comentario das ilus-
tracdes associadas a esse texto, sendo estes dois elementos moldados até que se gere uma

relagdo apropriada entre os dois e o publico a que se destinam.



As modifica¢des mais frequentes aplicadas em textos com potencial de publica¢io estdo rela-
cionados com duas questdes principais: o seu enquadramento dentro do formato de album
ilustrado e a adequagido ao publico infantil. Existem certos elementos linguisticos que devem
ser evitados quando a publicacdo estd destinada as faixas-etarias iniciais e que poderdo nio

estar de acordo com o desenvolvimento do ptiblico a que se destinam.

N3o nos ocorre fazer um livro para primeiros leitores cheio de oracdes subordinadas

porque sabemos que este é um codigo linguistico que ndo dominam. 4

O exemplo das oragdes subordinadas foi utilizado aqui por Manuela Rodriguez, diretora da
Kalandraka, para mostrar um exemplo de elemento textual que deve ser evitado neste tipo de
publicagdes. Rodriguez prosseguiu com uma explicagdo mais vasta sobre o tema, referindo
que a editora tem nog3o de quais s3o os limites na formagao literaria do seu puiblico e que este

factor é decisivo na introducao de determinados elementos linguisticos nas suas publica¢des.

Outra componente que também devera ser tida em atenc¢do durante este processo serd a uti-
lizac3o excessiva de determinados advérbios, que poderdo ndo acrescentar sentido a narragdo

e torna-la confusa para os leitores das faixas-etarias alvo.

Tendo em conta estas condicionantes, alguns dos manuscritos que chegam a editora sofrem
um processo de adequagio ao publico a que se destinam, tarefa esta que tem como objetivo

conferir mais clareza a narragio do livro correspondente.

O texto rimado é um discurso frequente nos livros para criangas e € comum esta tipologia
de propostas passar por um processo de correcao de forma e métrica que podera ser extenso

e complexo.

O género de livro em analise, por si s6, exige um tipo de discurso literario muito préprio,

sendo importante manter a brevidade do texto e dar espaco as imagens para falar.

Nio significam estas adaptagbes e as carateristicas anteriormente referidas que a crianga
enquanto leitor nio deve ser desafiada, mas todo este processo de adequagdo tem que ver

com o reconhecimento e respeito das particularidades de cada ptiblico potencial.

43 - Rodriguez, Manuela apud Fundacién la Fuente (2012), entrevista com Xosé Ballesteros e Manuela
Rodriguez, em: http://www.fundacionlafuente.cl/blog/2012/08 /entrevista-a-la-editorial-kalandraka/
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Tendo em conta esta afirmac3o, importa voltar ao argumento anterior de que num album
para criancas o texto deve deixar espaco a ilustracdo para falar. Devo acrescentar que também
é importante que seja dado espago ao leitor para refletir e para interpretar a mensagem im-

plicita no livro, recorrendo ao seu sentido critico e imaginag3o.

Assim sendo, a narracdo numa obra deste tipo serd realizada pela colaboracio entre os dois
elementos ja referidos, texto escrito e ilustragdo, mas também com o leitor, que dara sentido

a obra durante a sua intera¢io com o album.

3.1.3.1 - A busca do ilustrador ideal

Passaremos agora a andlise de outra fun¢io chave desempenhada pelo editor no processo
de desenvolvimento dos livros a publicar: a busca do ilustrador ideal para uma determinada

obra. Esta é uma situacdo frequente na Kalandraka.

Esta escolha representa uma grande responsabilidade para qualquer editor, uma vez que
pode influenciar drasticamente a qualidade de uma nova publica¢do. Na Kalandraka esta é
entdo uma decisao crucial, tendo em conta o protagonismo que a imagem desempenha nas

obras editadas e a qualidade que invariavelmente lhes esta associada.

Para este processo o editor conta com os registos de portefélios de artistas que entraram em
contato com a editora em algum momento. Esta podera ser a oportunidade ideal para realizar

uma colabora¢do com um artista que se considera ser adequado a um novo titulo da editora.

Geralmente, na dinimica referida, que parte de uma encomenda por parte da editora, o texto
a ilustrar é enviado ao artista escolhido com algumas indica¢des anotadas pelo editor. Estas
indicagoes sao relativas a aspetos que deverao ser destacados nas imagens a criar, sendo dada

liberdade ao ilustrador para o interpretar o texto segundo a sua viso.

Durante e fase inicial o ilustrador enviara a editora as suas primeiras propostas, que serdo
analisadas tendo em conta alguns fatores. Sera verificada, por exemplo, a possivel existéncia
de elementos importantes representados no centro do spread (na interse¢io entre as duas
paginas) que, se este for o caso, deverdo ser recolocados. A partir da avalia¢do inicial serdo
feitas sugestdes ao autor das ilustracdes de forma a que o seu trabalho va ao encontro do

pretendido para o livro a publicar.



3.1.3.2 - Tradugcdes

Vejamos agora como se desenvolve a criacio de uma publicacdo na Kalandraka, quan-
do se procede a traducio de um livro procedente da compra de direitos de edi¢do a

uma editora estrangeira.

A contrata¢do de um tradutor adequado, nesta situacio, serd uma das tarefas que acarretara
mais responsabilidade para a editora, uma vez que este é um fator decisivo na qualidade final

do livro editado.

Apés a conclusdo do trabalho do tradutor, o texto é verificado por um revisor profissional,
ou, como acontece frequentemente, pelo proprio editor, que procurara falhas na ortografia,

sintaxe ou até na traducao do texto original, apontando os erros e sugerindo alternativas.

Sera dada oportunidade ao tradutor de justificar as suas escolhas e de aceitar, ou nio, as

propostas sugeridas pelo revisor, processo durante o qual a diplomacia sera fundamental.

Durante o meu estagio foi-me proposta a revisao da tradu¢io portuguesa do titulo As aven-
turas de Pinéquio, que estd ja publicado em galego e em castelhano pela Kalandraka. Esta
tarefa permitiu-me entrar em contato com os métodos utilizados, nomeadamente a com-
paragdo da nova tradu¢io com a de outras edi¢des ja publicadas e também com o texto da
edi¢do original da obra. Tudo foi efetuado com recurso ao software Adobe Acrobat Profes-
sional, em que as sugestdes s3o introduzidas com os meios proprios do programa, sendo os

sinais padrio de revisdo apenas ocasionalmente inseridos.

Assim se desenvolve o processo de edi¢do de uma publica¢io, criando o editor um encon-
tro entre os varios intervenientes no album ilustrado e mediando as possiveis corre¢des a
realizar no texto e ilustragdes. Quando estes elementos estiverem ja de acordo com a pers-
petiva de qualidade da Kalandraka e integrados na obra, como uma unidade, o projeto deste
novo livro passard para as mios do departamento de design que criara as solugdes graficas

para a publicagao.

Debrucemo-nos agora brevemente sobre o estabelecimento dos acordos relativos as condi¢oes

de publicagido de uma nova obra, acordo este oficializado através de um contrato de edig3o.



68

3.1.4 - Contratos de edicao

Nos arquivos de contratos da Kalandraka constam alguns nomes reconhecidos como a
Walker Books, a Random House, a francesa Actes Sud ou, até, a editora portuguesa Planeta
Tangerina. Os acordos estabelecidos podem ser realizados entre a editora e um ou mais

autores, uma agéncia literaria, ou ainda, uma outra editora.

As negociacdes neste processo sdo um ponto fundamental, durante o qual a perspicacia e
a experiéncia do editor poderdo influenciar as condi¢oes acordadas, de forma a obter maior

beneficio para a empresa.

O valor mais comum atribuido como direitos autorais por uma editora estard entre os 10%
e 0s 8% do preco de venda ao publico da obra, valor este que poderd aumentar ou diminuir
de acordo com o livro e os autores em questio — devido as expectativas de venda associadas.
Este valor é o mesmo para o caso de titulos criados por um s6 autor, ou em que ha uma dupla

autoria, sendo, neste caso, repartido entre autor e ilustrador em partes iguais.

Muitos poderdo ficar surpreendidos e considerar esta percentagem reduzida, mas é sabido
que a margem final da editora serd também baixa, devido aos custos associados a produgao,
promocao e, essencialmente, a distribuicdo do livio — podendo esta tltima componente

significar um investimento de até 60% das vendas.

Para além da negociagdo do valor atribuido para direitos autorais, interessa também definir
o territério de exclusividade de publica¢do da obra em anailise, que idealmente sera relativo
ao mundo inteiro. Nesta situa¢io, a Kalandraka tera preferéncia em relacio a outras editoras
na venda dos titulos em questdo em locais como a América Latina, e é-lhe permitido vender
os direitos de edi¢do do livro a outras editoras para tradu¢des nos idiomas abrangidos pelo

contrato acordado.

3.2 - Design
A materialidade deste objeto é, indubitavelmente, um fator de atracdo para o publico
infantil e adulto, e o mercado editorial se utiliza desta ferramenta para ampliar seu
potencial de vendas. O atual livro infantil é dotado de certas carateristicas que o fazem

uma peca de facil reconhecimento, como género especifico

(Coelho, 2005, p. 9)



O departamento de design da Kalandraka é conduzido por Macu Fontarigo e Mari-Sol Garcia
que se encarregam, n3o sé6 da concec¢do grafica dos livros publicados, mas também da criagdo

do material de divulgacdo associado a estas obras — posters, convites, sacos, catalogos...

Aqui s3o projetados ndo sé todos os livros deste grupo editorial, como também o restante
material grafico referido, assegurando-se assim uma unidade grafica e qualidade estética de

todos os elementos.

A preocupacio manifestada com a coeréncia grafica dos livros da empresa no sera infun-
dada, uma vez que o cuidado dado as obras publicadas é uma das marcas da editora. Esta
componente fard a diferenca na apresentagdo de um livro num primeiro encontro com um
potencial comprador, frente a um nimero avultado de outras obras, do mesmo género, em

exposi¢do nas livrarias.

Voltemo-nos para o trabalho de design na Kalandraka, analisando algumas tarefas especifi-

cas, que levei a cabo durante o estigio na empresa.

3.2.1 - Design de publicag¢oes

Poderemos considerar que o designer que se encarrega da proje¢io grafica de um livro —
decidindo questdes tao importantes como o aspeto da capa e a disposi¢do do texto e das
ilustragdes na pagina — serd um dos responsaveis pela qualidade final deste objeto cultural,

podendo atuar no sentido de aumentar consideravelmente o seu valor.

Como foi referido, a Kalandraka tem grande preocupagdo com o aspeto grafico do livro, nao
confiando esta tarefa a agentes externos a editora — que poderdo ser empresas de design
editorial e trabalhadores em regime freelance as quais é comum algumas empresas enco-

mendarem os seus pI'OthOS.

Talvez por este motivo, durante o meu estagio, ndo tenha tido oportunidade de aventurar-me
na execucdo de um projeto de design editorial. Ainda assim, acompanhei atentamente todo
o processo desta atividade e assisti a algumas decisdes associadas, uma vez que o tema me

suscita uma particular curiosidade.

O trabalho do designer tem inicio ainda antes de lhe ser entregue o projeto de um novo
livro, quando a Kalandraka decide incluir uma nova cole¢do no seu catilogo.Nesta oc

asido sao definidos alguns elementos graficos que conferirdio unidade aos titulos
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que sejam integrados nesta sele¢do. Estes sdo elementos como o formato adoptado para a

publicagdo, o tipo de papel a utilizar na impressao e a tipografia mais adequada ao texto.

Para além destas componentes serd necessario, em cada caso particular, definir questdes
como: o grafismo da capa e contracapa, as guardas, a lombada, o layout das paginas, a numer-
a¢do — ou auséncia da mesma — e a disposi¢do dos elementos na publicagdo (a forma como

as imagens interagem com o texto).

Para demonstrar de que forma os elementos anteriormente referidos podem conferir uni-
dade a uma cole¢io e, ainda assim, permitir uma grande variedade estética entre diferentes
livros, fazendo de cada obra um objeto especial e distinto dos demais, passarei a uma breve

apreciacio da cole¢do da Kalandraka “Livros para sonhar”.

A primeira imagem que surgird na mente de um leitor que tenha tido contacto, em dado
momento, com o trabalho da editora, sera provavelmente um dos albuns ilustrados da cole¢io

“Livros para sonhar”.

Esta afirmacio podera parecer um pouco polémica e, obviamente, ndo ser verdadeira para
todo grupo referido. De qualquer forma, este serd este o argumento ideal para dar inicio a
minha analise, uma vez que os livros referidos s3o, certamente, os que mais visibilidade tém

dentro do trabalho realizado pela Kalandraka.

As carateristicas formais que identificam os “Livros para sonhar” s3o, essencialmente, o for-

mato «22 X 22» em que estdo impressos e a encadernagdo em capa dura.

O formato quadrado é bastante popular dentro das publicac¢des infantis, talvez porque per-
mite uma grande flexibilidade na hora de decidir a disposi¢ao do texto e das ilustra¢des no

livro, mas também devido a questdes ligadas com a psicologia da crianca, como é re-
ferido por Luiz Anténio Coelho (2005) num artigo escrito a respeito da rece¢io do livro

infantil pelo seu puablico#:

44 - Coelho, L. A. (2005), A crianga e o livro infantil, Rio de Janeiro: Pontificia Universidade Catélica do
Rio de Janeiro
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Essa escolha talvez se dé pelo fato de o quadrado ser uma forma basica, de facil reco-
nhecimento e associagdo para crianca e, por estabelecer uma proporcao igualitaria entre
altura e largura, que gera uma espacialidade diferenciada para disposi¢do de textos e

imagens.

(Coelho, 2005, p.8)

Apesar de serem apenas as componentes referidas que dio unidade formal a cole¢io em
analise esta é, ainda assim, bastante consistente graficamente, sendo facil reconhecer um
titulo inserido nesta categoria, que, em caso de diivida, terd impresso na contracapa o logétipo
“livros para sonhar”. Para além desta unidade formal bem definida, ha uma diversidade esté-
tica surpreendente de livro para livro, sendo as opgdes graficas para cada publicag3o aplicadas
de acordo as suas carateristicas especificas. O tipo de papel para a impressio sera escolhido
de forma a valorizar as ilustragées e a disposi¢ao dos elementos narrativos (texto e imagens)

sera decidida de forma a proporcionar uma boa dinimica entre estes dois componentes.

O layout da obra, a tipografia utilizada no texto e todos os elementos graficos anteriormente
referidos servem também para transmitir ao leitor a expressdo patente na narrativa. Neste
ambito podem ser utilizados recursos como uma tipografia desenhada pelo préprio ilustra-

dor, um tamanho de letra maior para dar énfase a uma parte do texto, ou, ainda, o uso das

guardas do livro como indicadores estéticos do seu contetido.

(IMAGEM 34) — Guardas do livro Nidos de Pepe Marquez e Natalia Colombo
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Dois bons exemplos para ilustrar esta dindmica s3o os titulos O principio e Cuando os hagdis

pequefios, ambos da cole¢do “Livros para sonhar”.

WSLE ALRERD) AITEIRER AKERRETA
CUANDO 0S HAGAIS PEQUENOS

(IMAGENS 35 e 306) - Capas dos livros O principio e Cuando os hagdis pequefios

No primeiro album referido, da autoria de Paula Carballeira e ilustrado por Sonja Danowski,
a tipografia e disposi¢do grafica do texto vao ao encontro do tema mais sério do livro —
que aborda de forma poética o clima que se instala numa sociedade ap6s um periodo de
guerra. Por outro lado no livro Cuando os hagdis pequefios € utilizado um discurso grafico
mais descontraido, sendo aplicada na capa da publicagdo uma tipografia desenhada pela
propria ilustradora e o outro tipo de letra, caligrafico, no restante texto — que nos remete

para os cadernos das criangas na escola.

Durante o processo de concegdo da capa deste tipo de publica¢des sao, geralmente, propostas
varias solucdes e é mantido um dialogo entre o designer e os editores, de forma a definir

qual a alternativa que resultard mais atrativa para o leitor.

Mas o processo criativo associado aos livros publicados pela Kalandraka nem sempre é tao
livre, sendo frequente, no caso de titulos procedentes da compra de direitos estrangeiros, que

se mantenham grande parte das solucdes graficas da edi¢do original.

Nesta situagdo apenas é substituido o texto original pela tradugao e s3o atualizados os dados
da ficha técnica e de identifica¢do da editora presentes na publica¢io. Podem também ser

realizadas pequenas alteracdes no layout do livro de forma a que este se adapte ao formato



definido para a nova edi¢3o. O trabalho de paginacao, neste caso, é desenvolvido com base no
ficheiro original, em Quark Express ou Indesign, fornecido pela empresa que cede os direitos

de publica¢io a Kalandraka.

EVOLUCIO
DE

CALPURNT4
TATE

(IMAGEM 37) - Capa de A evolucion de Calpurnia Tate, edi¢ao da Faktoria K de Libro.

O titulo A evolucién de Calpurnia Tate, cuja edi¢ao galega foi levada a cabo sob o selo da
Faktoria K, passou pela situagdo anteriormente referida, uma vez que foram mantidos o

layout, os grafismos e a capa da edicao original em inglés desta publicacao.

Pode também acontecer que a editora decida realizar altera¢des na capa original da obra, por
considerar que esta nio se adequa a estética do seu catidlogo. Neste caso, pequenas alteracdes

poderdo fazer uma diferenca significativa na apresentacio do livro.

Se a capa onde a Kalandraka pretende inserir alteracdes for relativa a um livro editado a
partir de um acordo de co-edi¢do com outra empresa, a editora terd que conseguir aprovagio

para proceder a estas modificacdes.

Com todos os elementos graficos definidos e o livro pronto para impressao, o projeto sera

enviado para a grafica que trabalha com a Kalandraka. O trabalho do designer ainda n3o sera
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dado como terminado uma vez que este acompanhara toda a fase de produgio da obra, sendo
chamado a analisar provas de cor e a verificar se tudo estd de acordo com o previamente

estipulado.

3.2.2 - Criagdo de material grafico de comunicagao

A par da atividade de design editorial desenvolvida na Kalandraka, hd que desenvolver uma
série de funcdes relacionadas com a promocio do livro. Nesta fase entra em a¢3o n3o s6 o de-
partamento de comunicagao® mas, também, o proprio departamento de design da empresa,
que desempenha um papel importante através da criacao de material promocional dos livros

da editora.

Ao departamento de design chegam pedidos constantes de material grafico de comunica¢io
provenientes das varias Kalandrakas (em Espanha, Portugal e Itdlia) que devem ser atendidos
por esta equipa. Estes pedidos s3o relativos a cartazes promocionais, folhetos de novidades

editoriais para escolas, livrarias e bibliotecas e convites para eventos organizadas pela editora.

Apesar de uma parte do material referido se destinar a ser impresso, também podera ser
necessario criar solugées digitais pensadas para a visualizagdo em ecr3, ao envio por email e

a divulgacdo por internet. Esta necessidade é cada vez mais corrente no quotidiano da editora.

Durante o meu estagio tive que lidar com esta questdo ao desenvolver o mesmo tipo de
material de promocao para duas ocasides diferentes; numa situa¢do um folheto de sugestdes
da “Kalandraka Ediciones Andalucia” para escolas impresso e, na outra, um folheto de novi-

dades editoriais para enviar por correio electrénico aos clientes da “Kalandraka Portugal”.

Interessa explicar, ainda a este respeito, que cada editora do grupo é identificada por uma
cor diferente, correspondendo o azul a “Kalandraka Editorial” (Galiza), o verde a “Kalandraka
Ediciones Andalucia” e, finalmente, o vermelho para a “Kalandraka Portugal”, estando essa

distin¢do presente no material promocional criado na situacdes referidas.

Os folhetos criados para a editora de Sevilha (imagens 38 e 39) foram desenvolvidos com o
proposito de divulgar uma selecao de titulos da empresa em escolas de educagio infantil e
primarias (CEIPS) e para escolas secundarias (IES), apresentando, cada versao deste folheto,

uma breve selecio de livros aconselhados para o nivel de ensino correspondente.

45 - Cuja atividade serd analisada no capitulo 3.3
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No caso da solu¢ao desenvolvida para a “Kalandraka Portugal,” um folheto de divulgacdo
das novidades editoriais da empresa de 2013, foi utilizado um formato mais vertical. Como
este documento estava destinado ao envio por email n3o seria condicionado pelas dimensdes
padrdo do papel de impressdo (série A) e seria assim possivel incluir uma maior quantidade

de informagdo que nos exemplos anteriormente referidos.

Poderemos adivinhar pela grande diversidade de necessidades que o departamento de
design da Kalandraka tem que cobrir, que a atividade que aqui se desenvolve é bastante
movimentada e que o trabalho em equipa e a reparticio de tarefas serdo ferramentas
essenciais para a manutenc¢do de um bom ritmo. Neste caso contard também a experiéncia
do designer, que se servira de recursos aplicados em ocasides anteriores como base para a

criagdo de novos projetos.

3.2.3 - Espacos de exposicio

A equipa de design encarrega-se, para além das tarefas anteriormente mencionadas, da
concecdo de espagos destinados a divulga¢do do trabalho da Kalandraka. Bons exemplos
desta atividade s3o o stand da editora em feiras do livro internacionais e o ambiente criado
para campanhas de animacao a leitura, como as que decorrem nas cidades de Alicante e de

Santiago de Compostela.

Esta Gltima campanha é organizada durante o més de abril e destina-se a criancas em idade
escolar. O programa é composto por diversas atividades: sessdes de conta-contos*® e de
musica, workshops de ilustracdo e de escrita criativa, atos nas livrarias da cidade e conferén-

cias para professores e familias.

Durante a sua realizac¢do, chegam a cidade de Santiago mais de 5.000 criancas, em deslo-
cagdes organizadas por escolas. Este nimero de participantes tem também que ver com o tra-
balho desenvolvido pela Kalandraka e pelo departamento de educacio no fomento ao gosto
pela literatura entre os grupos mais jovens, uma vez que, neste evento sao utilizados titulos
da Kalandraka em sessdes de animagdo a leitura. Na exposi¢do organizada neste ambito, é
dado especial destaque ao vencedor do “Prémio Internacional Santiago de Compostela” do
ano anterior. Por tras destes acontecimentos estd ainda um trabalho de meses, levado a cabo

pelos departamentos comercial e de design da editora.

46 - Programa dentro do qual estd incluida a exposi¢ao relativa ao album ilustrado premiado em cada ano
pelo “Prémio Santiago de Compostela”.



CAPITULO 3 | A EDICAO DO ALBUM ILUSTRADO: O ESTAGIO

Tive a sorte de a XIII edi¢do da Campanha de Santiago coincidir com o meu estagio, o que
me permitiu prestar apoio na preparagdo do espaco e acompanhar o processo de concec¢io da

exposicdo, tarefa esta dirigida anualmente por Mari-Sol Garcia.

Antes do inicio dos eventos é comunicado ao departamento de design da Kalandraka quais
serdo os livros participantes da exposi¢do inserida na “Campanha de Animagao a Leitura de
Santiago de Compostela”. Estes titulos s3o escolhidos a partir de uma decisdo tomada entre
os diretores da editora e a equipa comercial, de forma a abrangerem um publico leitor de

diferentes faixas-etarias.

(IMAGEM 41)- Exposi¢do “Unha bandada de contos”

Na campanha do ano 2013, apelidada de “Unha Bandada de Contos” (traduzido para por-
tugués, “Um Bando de Contos”), foram incluidas seis obras obras da editora: Bandada,
vencedora do Prémio Compostela do ano 2012, Pajarita de papel, integrada na colecio “De la
cuna a la luna”, La gallinita roja da autoria de Pilar Martinez e Marco Soma, Nidos de Pepe
Marquez e Natilia Colombo, En el bosque, de Antonhy Browne e, finalmente, Rosalia de

Castro, escolma poética.
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A partir destas indica¢des foi desenvolvido um projeto de espaco, relacionado com cada um
dos titulos referidos, que serviu como ambiente as atividades realizadas a volta destes livros.
Ali foram expostas as ilustracdes das obras incluidas na campanha (as originais ou, por

vezes, reprodugdes de alta resolu¢io produzidas para esta ocasiio).

Com recurso a programas de tratamento de imagem e de desenho vectorial (o Adobe
Photoshop e o Macromedia Freehand) foi elaborada uma montagem do projeto, com o objetivo
de transmitir a vis3o do designer aos restantes elementos envolvidos no processo e para
permitir a discussio de ideias. Estes planos, depois de aprovados, serviram de base para a
elaboracdo de elementos que integraram a exposi¢do como murais em vinil, esculturas em

papel maché e outros aderecos.

O evento causa foi subordinado ao tema das aves, aproveitando o assunto abordado no album
vencedor do “Prémio Internacional Santiago de Compostela de 2012”, Bandada — Aves, na
edicdo portuguesa. Este conceito base deu aso a uma grande criatividade na concegdo do es-

paco de exposicio, que teve como elemento central um bosque de arvores pintadas de branco.+

(IMAGEM 42) - Ovo em papié machié, inspirado no titulo Nidos de Natilia Colombo.

47 - Esta exposicio tem vindo a ser recebida pela galeria Sargadelos de Santiago, que cedeu uma das suas
salas para o evento.
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(IMAGEM 43) - Bosque construido a partir de ramos de arvores pintados, elemento central na exposicao.

Este elemento foi considerado ideal para criar uma unidade no ambiente projetado, num dos
lados da sala encontrava-se exposto o album Nidos, ao qual faziam referéncia os personagens
do livro inseridos no bosque: ovos em papié machié e passaros em tric6t elaborados pela
autora do livro (IMAGEM 44 e 45) e, na parede oposta, estava o espago dedicado ao titulo En

el Bosque, ao qual o capuz vermelho «esquecido» numa arvore era alusivo.

(IMAGEM 44 e 45) - Personagens do livro Nidos de Natalia Colombo, no livro e na exposicao.
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Para a recriagdo do album La gallinita roja foi criada uma cozinha inspirada no espago onde

decorre parte da agdo do livro. As cores quentes, as espigas de milho e os utensilios de

cozinha foram todos inspirados nas ilustracdes da coautora da obra.

(IMAGEM 46 e 47) - Espaco dedicado na exposi¢do a La gallinita roja e ilustracdo de Marco Soma relativa a este titulo.

Todo o esfor¢o aplicado na conce¢do e montagem destes espagos tem um objetivo muito
especifico: criar uma interagao entre as obras incluidas no evento e as criangas participantes
nas atividades associadas, de forma a promover o gosto pelos livros e divulgar os titulos

publicados pela editora.



CAPITULO 3 | A EDICAO DO ALBUM ILUSTRADO: O ESTAGIO

O tempo despendido em todo o processo foi recompensado durante as atividades inseridas
na campanha de animag3o a leitura, com o entusiasmo e fascinio demonstrado pelos alunos
participantes nas sessdes organizadas. O sucesso deste evento deveu-se ao mérito, no sé da

equipa de conce¢do e montagem do espaco, mas também dos animadores da leitura contrata-

dos pela editora, que levaram a cabo a dramatiza¢io das obras incluidas na exposic3o.

(IMAGEM 438) - Conta-contos em a¢do na Campanha de Animagcao da leitura de Santiago de Compostela

(IMAGEM 49) - Chegada de um grupo de participantes ao espaco dedicado as sessdes de animacdo a leitura inseri-

das na programagio do evento.



3.3 - Comunicac¢io

Uma das fungdes imprescindiveis numa editora é a da comunicagio. Tanto o livro como
a editora precisam de conhecimento publico, e para isso é imprescindivel que tenham

reflexo no meios de comunicag3o.

(Pimentel, 2012, p.123)

O autor da citagdo anterior, Manuel Pimentel continua dando énfase a importancia de haver
um jornalista profissional na dire¢do do departamento de comunicagao, alguém «(...) famil-
iarizado com as novas tecnologias e dispor de um carater aberto que lhe permita a cordial
relagdo com autores e jornalistas». Estas carateristicas correspondem ao perfil de Paz Castro,

diretora do departamento de comunicag3o da Kalandraka galega.

No espago de trabalho dedicado a esta atividade chamam a nossa atenc¢do os inimeros re-
cortes de jornais e revistas com criticas e recensdes de livros da editora. Estes artigos sdo
fruto do sucesso conquistado por Paz Castro durante a tarefa de incentivar os meios de

comunicacdo a divulgar as obras da Kalandraka.

Esta funcio passa pela redacio e envio de comunicados de imprensa a jornalistas relaciona-
dos com publica¢des periddicas especificas. Estes comunicados sdo, geralmente, relativos
a lancamentos de novos titulos e reimpressdes, sendo responsabilidade do departamento
de comunica¢io conseguir um espago nos media, conferir visibilidade a editora perante o

potencial puablico.

Por enquanto a Kalandraka espanhola conta com uma pessoa que se encarrega unicamente
de assuntos relacionados com a comunicacdo dos seus livros. Nao é o caso da editora em
Portugal, em que estas fungdes sdo acumuladas pela diretora editorial residente, Margarida

Noronha.

Durante duas semanas acompanhei o trabalho realizado nesta editora e tive contato direto
com a metodologia seguida para estabelecimento de contato com jornalistas e outros res-
ponsaveis por meios relevantes na divulga¢do do livio — por exemplo gestores de blogues

importantes relacionados com o tema.



Para a realizacdo desta atividade é mantida uma lista atualizada de contatos de interesse
dentro da area do jornalismo, para os quais serdo enviados comunicados de imprensa e

exemplares das Gltimas novidades da editora.

E importante, a par da lista referida, possuir uma informacio precisa sobre quais serdo os
géneros de publica¢io sobre a qual cada jornalista se debruca, de modo a que as novidades
editoriais lhes sejam remetidas de forma adequada, conseguindo-se assim um resultado de

divulgacio mais satisfatorio.

Nio s3o s6 os livros publicados que necessitam de um intermediario que os faca chegar ao
conhecimento geral, mas também os eventos organizados pela editora, como ser3o as cam-
panhas de animac3o a leitura e os encontros com autores, convidados a participar em sessdes

de conversa com o seu publico.

Um exemplo de evento que implicou um grande esfor¢o para que se conseguisse a atenc¢do
merecida por parte dos media deu-se quando Roberto Inoccenti — vencedor do “Prémio
Hans Christian Andersen de Ilustra¢gio” em 2008 — participou numa conversa aberta,
organizada no dmbito da “Campanha de Animacio a Leitura de Santiago de Compostela” de

20I1I.

Inicialmente, os meios de comunica¢do n3o deram a importancia devida a este encontro,
que, tendo em conta o grande prestigio alcancado por este ilustrador, deveria ter sido divul-
gado de forma eficaz. Assim, Paz Castro recorreu ao contato direto com jornalistas e respon-
saveis pelos jornais da regido, alertando-os para a importancia do ilustrador e conseguiu que

o evento fosse divulgado e anunciado pelos media mais satisfatoriamente.

Estd claro que para além desta relagdo com os jornais e blogueiros, a Kalandraka possuiu
os seus proprios canais de comunicacio, dos quais fazem parte as redes sociais: facebook,
blog e pagina web da empresa, onde s3o publicadas atualiza¢des frequentes de temas relacio-
nados com a atividade da editora. Para além disso, a empresa aposta também em meios de
comunicac¢io direta com o publico: através da equipa de animacao da leitura e da realizagao

de atividades em escolas e bibliotecas, onde sdo promovidos os seus livros.
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Interessa ainda referir no dmbito das atividades realizadas pela editora a publica¢do anual
produzida pela Kalandraka, O Cartafol do Lérez#®, um jornal construido a partir de material

elaborado por alunos de escolas da regido, .

Durante o més de maio membros do departamento comercial, dedicados a relacio com esco-
las e centros educativos, dirigem-se aos estabelecimentos de ensino da regio e incentivam
os alunos a criar redagdes e ilustra¢des inspiradas em temas relacionados com as publica¢des

da empresa.

POEMAS A XEITO DE ROSALIA
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(IMAGEM 50) — O Cartafol do Lérez, edi¢do de 2013

O resultado do trabalho dos alunos participantes nestes exercicios terd direito a um trata-
mento sério, sendo transformado pela equipa de design da Kalandraka num jornal com uma
apresentacio profissional. Esta publica¢do terd uma tiragem de cerca de 2.000 exemplares

que se destina a distribuicao pelos centros educativos da regido.

48 - Os contetidos referentes a edi¢do de 2013 desta publicagdo anual, podem ser consultados em: http://
ocartafoldolerez.wordpress.com/



3.3.1 - Atividades de promoc¢ado em escolas: caso pratico

Ha que referir que, durante a primeira semana de estagio na editora, fui convidada a partici-
par num workshop de trés dias dedicado a animacao leitora, organizado na livraria “Livros

para sonhar” em Vigo.

Foi uma experiéncia muito enriquecedora aprender um pouco mais sobre as técnicas apli-
cadas nas atividades levadas a cabo no 4mbito da animag3do da leitura, técnicas estas que me

serviram de apoio na organizacdo do projeto que passaremos agora a analisar.

Mais tarde, estive integrada nas atividades da Kalandraka em Sevilha durante um més,
onde participei na feira do livro desta cidade e desenvolvi uma atividade que vem ao encon-
tro do tema anteriormente abordado, e que teve na sua origem a promog¢3o de uma novi-
dade editorial da Kalandraka, Nicomedes o careca, junto de uma escola primaria, o colégio

Juan Ramoén Jiménez.

Os alunos participantes nesta sessio de animagao da leitura foram divididos em trés grupos
de 50 criancas do 1° e 2°anos de escolaridade, com uma idade média de idades situada entre

0s seis e os oito anos de idade.

Esta atividade iniciou-se com a apresentagdo do livro referido através da sua narragdo oral. A
equipa de animag3o leitora da Kalandraka n3o atua na regido da Andaluzia, tendo este sido

um evento pontual.+

A obra utilizada na sess3o com os alunos da escola referida tem como autores a dupla Pinto
& Chinto, e foi publicada em Maio de 2013. Esta data coincidiu com a minha passagem pela
editora e criou-se assim a oportunidade ideal para a realiza¢io de uma atividade de animagao

da leitura a volta da historia deste 4lbum.

Trata-se de uma histéria familiar a muitos dos seus potenciais leitores, com uma acio de-
senvolvida em torno das peripécias do seu personagem principal, Nicomedes, que inconfor-
mado com uma calvicie prematura, coloca todo o seu esfor¢co e imagina¢do em conceber as

mais extravagantes solu¢des para dissimular a sua falta de cabelo.

49 - A equipa de animag3o leitora, que colabora com a Kalandraka, presta apoio ao departamento comer-
cial e de comunicacio da editora apenas na regido da Galiza.
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O argumento do livro revelou-se ideal para a elaboragdo da atividade em anélise, devido
ao seu forte tom humoristico. A narragdo desenvolvida no album referido proporcio-
na também elementos valiosos para o desenvolvimento de exercicios criativos a volta da

histéria de Nicomedes.

(IMAGEM 53) - Narragao oral de Nicomedes o careca.
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Para a sessdo de promog3o ao livro Nicomedes o Careca foi construida uma histéria, com base
neste titulo, adequada a narrac¢3o oral na sala de aula e a participagdo por parte de voluntarios
da audiéncia. A leitura de Nicomedes foi realizada com recurso as ilustra¢des deste livro e a
elementos de apoio a apresentagdo, elaborados para a ocasiio, a partir de componentes pre-

sentes neste album: serpentinas, uma espinha de peixe e uma ldmpada em cart3o.

Apos esta primeira fase da atividade, foi langcada uma proposta aos participantes: criar uma
ilustracdo que desse continuidade a histéria de Nicomedes, com a sugestdo de novas solucdes

para o seu problema de calvice: «que outras coisas poderia Nicomedes utilizar para tapar a

sua carecar»

(IMAGEM 54) - Atividade incluida na sessdo de animacao a leitura de Nicomedes o careca

Este desafio foi proposto aos alunos com o objetivo de desafiar a sua imaginac3o e capaci-
dade criativa, tendo sido utilizado o argumentado de que Nicomedes queria ser o rapaz mais
original da sua cidade e, por este motivo, nio deveriam recorrer a solugdes ja referidas no

livro narrado.

Tendo em conta as idades abrangidas pelos grupos que participaram na atividade — entre os
seis e os oito anos de idade — e o tempo reduzido disponivel para a elaboragio da ilustragdo
requerida — entre 20 minutos e meia-hora —, seria de prever que surgissem ideias repeti-
das, ou que o mesmo conceito fosse representado de forma uninime numa determinada
mesa. Mesmo assim, muitas das sugestdes apresentadas pelos alunos desta escola surpreen-

deram pela criatividade demonstrada.
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A repeti¢do de ideias ndo foi um obstaculo ao resultado da atividade, que teria como objetivo
final a criagdo de um livro inspirado na histéria de Nicomedes, tendo gerado, inclusiva-
mente, um jogo humoristico sobre a tendéncia que ha em se seguir o estd na moda. Esta falta
de originalidade foi um conceito introduzido no livro criado, a partir dos desenhos destas
criangas, como uma analogia para a predisposicio da audiéncia da sessido realizada
para copiar a ideia dos seus companheiros de mesa na auséncia de uma alternativa

mais inovadora (cf. anexo).

(IMAGENS 55 € 506) - Desenhos criados pelos participantes na atividade relativa a Nicomedes o careca. No primeiro, da
autoria de Angela Claudel Antunez, é representado Nicomedes com um castelo na cabeca e no segundo, temos uma
sequéncia de imagens da autoria de Leén, do protagonista com uma galinha, um papagaio de papel e uma panela a

tapar a sua careca.
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Ao passo que no livro apresentado, Nicomedes vé frustados os seus esforcos para tapar a
calvicie, na versio elaborada pelos participantes da sessdo relativa a este album, o protago-
nista destaca-se pelos demais pela originalidade e as suas ideias passam a ser adotadas como

moda da regido.

Durante um periodo de trés semanas os desenhos reunidos durante a atividade — 150 ilus-
tracdes produzidas por trés grupos de 50 alunos cada — foram tratados digitalmente com

recurso ao software Adobe Photoshop. Foram equilibradas as cores e limparam-se os fundos.

Apbs esta preparagdo das imagens foi criada uma histéria para as propostas produzidas por

cada grupo de alunos, tendo em conta a tematica, o album Nicomedes o careca.

Os livros resultantes deste projeto colocaram os alunos da escola Juan Ramoén Jiménez no
papel de coautores de um livro infantil. As trés versdes foram depois entregues aos inter-
venientes num segundo encontro em que se analisaram os resultados finais e se narraram

as historias criadas para a ocasido.
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(IMAGEM s57) - Livros produzidos a partir dos desenhos dos alunos do colégio Juan Ramoén Jiménez, baseadas na

capa do livro de Pinto & Chinto.
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3.4 - Outras tarefas

Apesar de, durante o meu estagio, ter participado essencialmente em tarefas relacionadas
com a edi¢do, o design e a comunicagdo, muitas outras atividades fizeram parte do meu dia
a dia na empresa, desde pequenas tarefas escriturarias, — que estio inerentes ao quotidiano
de qualquer editora — a questdes ligadas com a area comercial, levadas a cabo sobretudo

durante a minha estadia na Kalandraka em Sevilha.

Foi neste ambito que acompanhei Eva Garcia — responsavel pela direc3o da editora na Anda-
luzia — nas visitas frequentes a livrarias infantis da regido, que tém como objetivo a apresen-
tacdo de novidades editoriais da Kalandraka ou o estabelecimento de contato com potenciais

clientes.

No tempo em que trabalhei nesta empresa, foi-me pedido que fizesse uma atualizac¢io do
inventario de livros existentes no escritorio. Durante este processo verifiquei a disponibili-
dade de titulos e, de seguida, procedi ao pedido de livros em falta ao armazém da editora, em

Campo Lameiro (Pontevedra).

E importante que seja mantido nestas instalagdes, no minimo, um exemplar de cada
livro publicado pela empresa, para fins de promocio do trabalho da Kalandraka junto de

potenciais clientes.

O mesmo tipo de arquivo é mantido na editora galega, onde sao guardados volumes de todas
as edigdes impressas até a data, por motivos distintos dos ja referidos. Neste caso, o registo
serve sobretudo para perceber o processo de evolug¢do das obras da editora desde o principio
da sua atividade e, em caso de reedi¢do de determinado livro, ajuda a averiguar questdes

relacionadas com possiveis erros nio detetados na tiragem anterior.

Durante o meu estagio despendi um periodo de tempo significativo na introducio deste
arquivo num registo digital (um documento excel), tarefa esta que me permitiu familiarizar-
me melhor com o trabalho da editora e que proporcionou a sua equipa um ponto de referén-
cia sobre as existéncias de livros no escritério, na ocasido de mudanga de local de trabalho

para o centro da cidade.



Resta-me mencionar uma tltima atividade que levei a cabo durante o meu estagio, a tradugao
de contratos de edi¢do e de coedi¢do do inglés para o castelhano. Esta traducao foi requerida
a proposito de uma subvencio atribuida pelo governo da Comunidade Auténoma da Galiza

como incentivo a edi¢do de obras traduzidas de linguas estrangeiras para o galego.

Este trabalho de tradug¢do proporcionou-me a oportunidade de estudar de forma mais apro-
fundada este tipo de contratos e para conhecer as condi¢oes de edi¢do mais comuns acorda-

das com os varios tipos de entidades envolvidas no processo.
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4- Consideracoes finais

Foi com a expetativa de viver uma experiéncia enriquecedora e de conhecer a fundo as
questdes relacionadas com a edi¢3o de uns livros muito préprios, criados com o objetivo de
emocionar os pequenos leitores, que me aproximei da Kalandraka, e poderei dizer, segura-
mente, que estas expetativas ndo foram frustradas, tendo em conta o mundo da literatura

infantil ao qual tive acesso durante o periodo de tempo passado na editora.

Antes de surgir a oportunidade de acompanhar o dia a dia da equipa Kalandraka, na editora
original em Pontevedra, ndo tinha conhecimento das dimensées e amplitude do trabalho
levado a cabo pela editora, que conta com a preferéncia de varios leitores, nao s6 em Portugal
mas também em Espanha, em Itilia e um pouco por todo o mundo, difundindo-se através

de casas editoriais localizadas em varios pontos da América latina.

Toda a dindmica gerada pela empresa na regiao auténoma em que se fundou (a Galiza), onde
existe uma ligacdo préxima da editora com o seu publico — fortalecida pelas atividades de
comunicacdo direta realizadas nesta area: a “Campanha de Animac3o a leitura de Santiago
de Compostela”, O Cartafol do Lérez, atividades de promocio do livro em escolas e bibliotecas,
levou-me a refletir sobre o papel que uma editora deve desempenhar no fomento a cultura
dentro do mercado no qual se insere. A Kalandraka revelou-se como o exemplo ideal de
participante ativa nesta questdo, uma vez que nao sé publica livros de forte relevancia para
a formagao cultural e leitora do seu publico, como estende também esta a¢g3o a um grande
numero de eventos com vista a implementagdo do gosto pelos livros, tendo o leitor como

convidado de honra.

A gestdo de direitos, dentro da area do album ilustrado, foi uma das atividades que despertou
mais a minha atenc¢do durante esta experiéncia, apesar de, tal como na data de inicio desta
etapa, n3o poder dizer com toda a certeza qual serd a vertente que mais me atrai entre edicio,
design editorial e comunicagdo do livro. Por este motivo, um estagio multidisciplinar foi o
ideal para uma primeira incursdo no mundo editorial, op¢ao que me foi possibilitada pela
flexibilidade do grupo de trabalho da Kalandraka e pela estreita colaboracio que existe entre
os trés departamentos referidos. Funcionou também como incentivo a formag3o completa
que nos foi proporcionada no Mestrado em Estudos Editoriais da Universidade de Aveiro,

onde sdo abordadas as varias questdes ligadas a produco editorial e ao mercado do livro.
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Voltando a questao da gest3o de direitos, considerei particularmente instrutiva e interessante
a dindmica existente entre as varias editoras dedicadas a area da literatura infantil, num
panorama global, uma vez que estas empresas apresentam uma grande diversidade de for-
mas e dimensdes, desde as micro estruturas, constituidas por ilustradores e escritores que
criam os seus proprios livros até aos grandes grupos dedicados a publicagdo de uma ampla

tipologia de textos entre os quais a literatura infantil.

A interacdo com cada uma destas empresas deve ser realizada de forma diferente, de acordo
com o seu carater e poder de negociagdo, sendo importante manter uma boa relagdo com
os varios agentes do meio e participar nos eventos que reinem as pessoas envolvidas nesta

atividade.

Achei curioso como esta dindmica formal de rela¢do entre varias empresas convive, em pa-
ralelo, com a contrastante intera¢io ludica que se da com o destinatario final da cadeia de
edicdo, essencialmente nas atividades ligadas a promocgdo do livro, e considero as duas fases

deste percurso igualmente fascinantes.

Ni3o dispensaria nenhuma das tarefas que me foram propostas durante o estigio na edi-
tora, desde a participag3o na elaboragio do espago onde teve lugar a exposi¢ao “Um bando
de contos”, inserida na “Campanha de Animac3o a Leitura de Santiago de Compostela”,
até as visitas comercias a livrarias na companhia de Eva Garcia da “Kalandraka Ediciones
Andalucia” . Posso afirmar que todas estas atividades, formativas, foram realizadas com
uma dose adicional de satisfagdo, gracas a boa disposi¢ao e gosto pelo trabalho daqueles que

formam a equipa da Kalandraka.

Foi com muita pena que vi os cinco meses passados na editora chegarem ao fim e terminei

esta etapa com uma admiracio ainda mais vincada pelo trabalho da empresa.

Desta experiéncia, que ndo trocaria por nenhuma outra, ficaram uma nova visio sobre o
mundo da edi¢do de albuns para criangas, um conhecimento diversificado sobre as ativi-
dades realizadas durante a produgio e comunicacio do livro e uma vontade de continuar a

explorar e a conviver com este mundo do livro infantil.
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ANEXOS:



IMAGENS DOS LIVROS CRIADOS A PARTIR DOS DESENHOS
DOS ALUNOS DO COLEGIO JUAN RAMON JIMENEZ:

Durante a atividade de promocao do livro:

Nicomedes o Careca de Pinto & Chinto
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