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Da tipografia na era do livro a tipografia no unimédia

Alvaro Sousa

As alteracoes sofridas na tipografia decorrentes da
sua adequacao aos novos suportes e tecnologias,
perseguindo a sua propria identidade, e o
diagndstico dos novos desafios e perspectivas de
desenvolvimento para este campo, em constante
mutacao e evolugao.

Os movimentos do pensamento filosofico
contemporaneo, tém traducao visual em novos
movimentos estilisticos de tipografia, variando no
tempo de acordo com a geografia e a moda.

Um novo movimento de autofagia tipografica,
anuncia o fim da impressao pela boca do designer
David Carson, que introduz a tendéncia de
decepar membros, cortar apéndices, criando
familias de tipos mutilados e surpreendentes,

no limite do inteligivel ou do legivel. A associagao
- metafdrica entre o exercicio da tipografia
mecanica, humanista e ordenada, do pensamento
cartesiano, parece ser bombardeada pela
desordem do pensamento relativista e caoético de
uma tipografia transmeédia, ja nao do produto
impresso, mas do produto animado, projectado e
virtual.

A tipografia esta inexoravelmente dependente da
escrita. O tipo, em ultimo ou primeiro critério de
analise, devera transmitir claramente uma letra,

e sO depois pode servir outras opgoes de retdrica.
Aquilo a que assistimos hoje, com propostas como
as de David Carson ou Neville Brody, ndo é a crise
da tipografia mas a crise da escrita tradicional
como assuncao do hipertexto, ou melhor, a sua
transicao para outros meios de combinacao da
informacao, regidos pela dindmica, pela
‘multisensoralidade’; ou pela extenséo simulada do
COrpo, acesso a novos mundos virtuais.

O multimédia, ou unimédia como é preferido por
Pierre Lévi, levanta questdes que estarao muito
além das convencionalmente tratadas a propdsito
dos interfaces digitais (reportando-se quase
exclusivamente ao problema da interface visual
atraves de ecras video): de facto, se a tipografia
trouxe ao mundo inteiro a consolidacao e explosao
técnica do hipertexto, como expressao da
revolucao historica da escrita, e provavel que os
novos meios de comunicagao de emersao
hipermédia ganhem significado proporcional no
futuro da humanidade. A escrita, aparece como
tecnologia do pensamento; pela primeira vez,

0 homem aprende a agrupar analiticamente o
pensamento tendo-se tornado a escrita
Imprescindivel ao desenvolvimento da ciéncia e da
comunicacgao do conhecimento cientifico. |

Assim o unimédia dara acesso enguanto
instrumento do conhecimento e comunicacao do
conhecimento a novos niveis, cujos limites seréo
ainda imperceptiveis.

Passar do perceber para o compreender, traduz
um acréscimo de nivel no conhecimento.

Perceber e tomar conhecimento por percepcao,
reconhecendo o objecto ao nivel da logica
cognitiva mas nao ultrapassando a barreira
racional da sua denominacao. Compreender,

fica para além do perceber, ao tomar como seu,
conhecer de facto, assumindo o objecto no tecido
emocional dos seus afectos e das suas
convicgoes.

Quando compreendemos, podemos explicar
facilmente. Quando percebemos apenas, temos
necessidade de recorrer a construgao original do
enunciado, para comunicar o objecto. Se penso
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estou doente dos olhos como diz Alberto Caeiro,
traduz esta necessidade de recorrer a actividade
logico-dedutiva, como meio para enunciar e
operar relagbes, sempre que o fenémeno nao €
totalmente compreensivel e por isso nao e
evidente.

Do mesmo modo que a escrita, com o contributo
posterior da impressao, permitiu a acumulacgéao de
informagao estruturada (ainda que com 0s custos
e vantagens relativas ao interface altabetico,
artificial e de complexa aprendizagem), de que
resulta o nosso entendimento basico sobre o
sighificado de conhecimento, também a aplicacao
do unimédia podera contribuir pela sua
especificidade multimodal interactiva (ja nao
apenas de hipertexto — como novo sistema para
ampliar a memaoria ou facilitar o pensamento
associativo, indiciatico) para oferecer, pelo novo
interface mais qualificado, novos padroes de
comunicacao e conhecimento.

Em vez de lermos com 0s olhos € com o cérebro,
podemos mergulhar em realidades virtualmente
produzidas de representacao global — pela
qualidade de simulagao, sermos transportados
para o fenomeno, podendo reagir nesse contexto
como numa hiperexisténcia artificial.

Dada a natureza dos novos modelos de interface,
e enquanto meios instrumentais para a inteligéncia
(Pierre Lévi), o beneficio relativamente aos
anteriores sistemas, traduz-se num maior poder de
contextualizacdo e na produgao de novas relagoes
intelectuais supra-dedutivas. O texto, como
expressdo do pensamento cartesiano, embora
tenda a ganhar um protagonismo ilustrativo
(suprafuncional) tendera a ser substituido por
outros artefactos de formulacao da comunicacao
do conhecimento como, por exemplo, a palavra
dita pela voz humana (sintetizada) ou reconhecida
pelo computador.

Os recentes exemplos da nova vaga tipogréfica de
autores, mais empenhados nas suas retéricas
decorativas do que com a legibilidade das
palavras, parece mais proxima do exercicio de
ilustracédo do que da tipografia. A assungao de que
“a forma é conteudo de verdade”, parece
sobrepor-se a funcgao literal do texto. Alias, sempre
que um texto tem um significado imprescindivel,
como o texto cientifico ou literario, os editores
preferem ainda, no inicio do seculo XXI, recorrer
as familias (tidas como) convencionais e fora de
moda: Helvética, Times, Garamond, entre outras e
quando desejam acentuar a inovagao la chegam a
Frutiger ou Gill Sans.

A necessidade de atribuir significado a imagem do
tipo, tem-lhe retirado valor de uso. Factos como a
substituicdo da marca composta (simbolo +

logotipo) unicamente pelo simbolo,

na identificacao da Shell, nos postos de
abastecimento instalados nos paises arabes,

e da Nike, nos mais variados equipamentos
desportivos e publicidade, podera ser tomado
como previsdo de um desinteresse crescente pela
tipografia enquanto palavra escrita.

Os modelos unimédia de comunicacao,
seguramente mais envolventes € menos

reflexivos, sdo acusados (desde Mac Luhan pela

caracterizacdo dos meios quentes) de se
revelarem mais aptos a demagogia e a persuasao.
A conformacé&o social, pela progressiva
massificacdo no mercado sujeitado, nao € bom
agoiro para o século XX|. Depois da colonizagao
do mundo pela cristandade, muito facilitada pela
difusdo da Biblia sobre a forma de compilacao
tipogréafica do texto em livro, assiste-se agora a
‘clonacéo’ da sociedade, pela clonagem de
marcas comerciais como a Nike ou a Calvin Klein.

A tipografia parece estar a morrer, perdendo
protagonismo na era do unimedia.

Fendmenos contemporaneamente correntes no
ambito da musica, como o aparecimento de um
novo género artistico desenvolvido por colagem de
fragmentos musicais e a sua integracao
transformada num novo fluxoe como trabalho de
autor (o autor ‘disco-jockey’ que opera sobre a
obra de outros autores, misturando-as), tem
aparecido nas artes graficas de revistas como a
RayGun ou em qualquer ‘site’ da Internet editados
pela ‘Tomato’. A tipografia na pés-modernidade
digital unimédia, tem evoluido explosivamente,
quer interpretando enfaticamente os novos meios
tecnologicos, quer revelando novas assungoes de
autoria por mixigenagem global como expressao
antecipadora do conceito de inteligéncia conectiva
tdo cara a Derrick Kerckhove.

Embora tenhamos presente, subconscientemente,
a memoria que associa tipografia ao texto do
discurso escrito, ‘passado a limpo’, pensado,
ponderado, revisto e publicado, confrontamo-nos,
hoje, com uma tipografia mais proxima do
dadaismo ou do futurismo, que se exprime
‘musicalmente’, que se afirma pela incoeréncia e
pela mistura das novas biologias transgénicas,
que ganha movimento cinético, som e
comportamentos com vida propria.

Esta nova tipografia se por um lado evoluiu
suprafuncional e retoricamente, também tem sido
solicitada pela menor expressao formal, como
indice de ‘site’ ou mapa de navegacao na net.

Paradoxalmente, se explodiu em formas e
narrativas poéticas multimédia, € mais do que
nunca requisitada na web, na sua expressao mais
singela, de tipo inexpressivo, em motores de



busca ou em mapeamentos de representagao da
estrutura organica de sites visitados.

Regista-se como conclusao provisoria (todas as
conclusdes sao provisorias) que a tipografia como
contribuinte de exponencial importancia para a
difusao da escrita e evolucao do pensamento,
sofreu ao longo dos seus curtos 550 anos uma
verdadeira revolucao dirigida quer pela tecnologia,
quer pela poética, respondendo progressivamente
as necessidades da sociedade até ao paradoxal
estado da antitipografia proclamada pelas novas
vagas do design californiano. No entanto, e se por
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um lado parece perder protagonismo quando
solicitada hoje pelo multimédia, dada a sua
natureza muda (composta por modulos
contentores de sons que disciplinadamente
tfraduzem palavras e evocam conceitos),
parecendo obsoletizada pela oferta de novas
escritas mais analogicas e consequentemente
mais universais, por outro, a sua singeleza
operativa de codigo sintético, constitui o atributo
singular que justifica a sua requisicao
Incondicional para a construgcao de uma ordem
minima para a navegac¢ao no caotico sistema da
mundializagao virtual unimeédia.



